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INTRODUCTION

Les circuits courts de commercialisatenront auj our doéhui en pleine
secteur agricole et agroalimentaire en France. emte directe du producteur au

consommateur n 6 e s houvgaa ks marchésgpldc@®deovilagey sont des

|l ieux doé®changes ancr ®s dans | 6histoire de |
standardi sation de | 6 figresdecprotiuttionreele dévelappesnent u ct u
de |l a grande distribution apr s |l a deuxi me

de ces marchés et accentué la distance entre producteurs et consommateurs.

Cependant, les circuits courts de comneeidcii sat i on prennent auj ou
dimensions, difficils a clarifier de maniére qualitative et quantitative dans le seatgigole

et alimentaireen profonde mutationCe mouvement est lié aux crises sargs qui ont

conduit les consommatesra acheter des produits sainds cherchet auj our dod hui
consommer en respectant | dequalitéi(gusiative et meritive), av e
de proximité Ces crises ont ainsi permis de rapprocher certamssommateurs des
producteurs. A prximitéeper met t ant Irefai®isdelcaenfiaace esouventmase

en avant cC omme un argument fort "’ dedori gi
distributionsqui séduisent de plus en plus de consommatdinsi, de nouvelles formes
émergentdepi s quel gques ann®es alors que dobdautres
en particulier des systemes collectifs comme les marchés paysans, les points de vente
collectifs(PvC), | es AMAP (Associations pour | e Maini

Répondantainsi a de nouvelles attentes des consommateursd e pl us eeaurspl us
sb6int ®ressent a ux les enjeuy sontsimpartang®urt ces. deriens e f f e t
améliorerleur revenu, maintenir des jeunes dans les zones défavorisées, créer des emplois
agricoles, artisanaux et touristiques, tout en sauvegardant un patrimoine et une culture rurale

Les circuits courts contribueraiedtun commerce glus juste» car ils donnentels moyens de

ma  triser |l es co%ts, de | es expliquer, dobarg
aupres des consommateurs Favorisant ainsi  le  renforcement du lien
producteur/consommateuout en profitant ~ | 6 e n s etenifitdires. Cepexnlsint, les
agriculteurs doivent faire face a de nombreuses difficultés (charges et colt supplémentaires,

pression fonci re, offre peu organi s®e, mangq



Recréer un lien entre producteurs et consommateurs est notamment un objectif du Ministére

del 6agriculture, d e | @ua dansnteepnotomgenent mes Adsisesidae | a

| agriculture et du aisenpladddsaemaichepbuddéveloppar o n n e Im
les circuits courtsLes collectivités territoriales sont aussi pleinemiemtliquées dans leu
développement comnieusles réseaux de producteurs et les associations qunorgritable

i mpact dans | daccompagnement des producteurs

Auj our d o6 Hewrifarte diversifigation, les circuitsourts portés par des acteurs variés

mettent en avant différents enjeux sociag@xpnomgues et environnementaux. lls pourraient
apporterdes sol utions dans | e cont ex bnele adreolecr i s e
(baisse du revenagricole, crise d lait...), notamment pourdezones rurales isoléd3e plus,
souvent consi d®r ®s c omme mar gi naux, |l es C
paradoxalement de nombreux questionnements, aussi bien chez les chercheurs que chez leurs
acteurs. Pour certains dgestion centrale est la gestion et la circulation des produitgprieu

etleur qualit¢ Pour dbéautres, cbest | 6organisation
des agriculteurs et des citadicensommateurs, entre la ville et la campagne,ldaepde

| 6agriculture et de | 6alimentation dans | a v

Dans le cadre de mon mémoire, la question centrale que je me suis ainsi poseeqesd
les circuits courts alimentaires selst vecteurs de dynamique®conomiques, sociales,
spat i aurers @ryitoire précis comme celui des D&eévres notamment a travers
l 6initiati?Pve des AMAP

Af i n doéy ne @g @remriéares ambitorde ce mémoire est de défibed champ

do®t uded tsrbaaiglar@ieacetthivpes notions et concepts comme celui des circuits

courts alimentairesP o u r avoir un vocabulaire commun, ]
«dispositfse ( Magasin Plaisirs fermiersé) pour car
estla vente en circuit court alimentaire et de regrouper en classe homogene ces différents
dispositifs en «nodalités» ( vent e ° l a fer me, pSuitend ces de v
premieres clarificationgna deuxiéme ambition sedhétudier de maniere plysrécise,les
circuits courts dulteritogendesa Degegres sur leqoeincassiste | e
depuis quelgues années, a un véritable essor de ces ddétnfersla troisieme partide mon

m®moi re repose sur | 6 ®t uedgendrpds pas udesm®dalités e de s

des circuits courts alimentaires surtarritoire plus restreint | 6 AMAP.



lere PARTIE Les circuits courts alimentaires

unsecteur en pleine croissance

Dans un premier temps, afin de cerner le sujet traité dheilleure facon possible, il
est essentiel de d®finir et de clarifier ce

enjeux (socil®c onomi quesé) soul ev®s.



I. Circuit court et vente directe: une distinction nécessaire

Tout doéabosdtembes adaél o®f i nir ce qudest un c

la vente directe car de nombreux amalgames sont faits entre ces deux notions
A.Qudoe®t qudun circui1z court alimentai

Le terme de circuit court évoque généralement un mode de qomtisation avec un

nombre doéinter m®di ai res r® dui' t et une f ai bl e

1) La d®f inition déun circuit court ali men

Depuis avril 2009] e Mi ni st r eenprapose¢ Wna definitionfiicielle dans son

pl an doactdewarcuits oourfs alimentaires, §s caractérisent parun mode de
commercialisation des produits agricoles qui
au consommateur, soit par la vente indirecte, a conditipm 6 i | noy ait g u
intermédiaire»’. Les circuits courts regroupent donc deux types de commerciatisdtio

vente directe (des producteurs aux consommateurs) et la vente indirecte (via un seul

intermédiaire)Figure 1).
a. Vente directe

La vente diecte estune vente faite par le producteur au consommatdarproducteur

étant physiquement présent lors de laveritd. no6y a pas»@&o6entel m®dil
court des circuits de commercialisation. Les intermédiaires ne sont pas des comsommat

mais des «lients qui achetent et revendent, qui produisent des biens ou assurent des
services. Ce sont des personnes physiques ou mefalém utilise aussi le terme plus
réglementaire de remise direct&a vente directe peut prendre plusieursrfes suivant que

cellec i soit r®al i s®e ° |l a ferme (salle de ve
domicile (démarchage, tournée), sur les marchés et salons (Foire et marché, marché de
producteurs, Salon), en points de vefpeints de venteollectif, individuel, vente de paniers

collectifs).

!Issu du site internetwww.agriculture.gouv.fr
2 MOINET F., 2010\Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdition Guides France Agricole,
p 21.


http://www.agriculture.gouv.fr/

b. La vente indirecteou dite circuit court

Le Minist re de | 6Agr i c untirecter reais dans deinambreukx a n o
ouvrages et artice s coest | eourtnqai testaoseiretrde/éepour cacaatériser
cette forme de vente | | est donc n®cessaireledéreuts donne

courts ne sont pagftinis de facon réglementaire ais par divers textes juridigues ce sont
des circuits qgui gule intemédraipe oantteel@ tprodurteud ek S
consommatews’. Sinon, on parle de circuit long. Différents intermédiaires comme les

restaurateurs, les transformateurs, les grossistes, les détaillardsciééds commerciales ou

méme nternet, peuventvengy 6 i nt er cal er entre | e producteur
circuit de distribution. Faire appel ~° des i
di stribution et de diminuer | e temps Rgass®

des marges.

On parle souvent de circuits courts dexpmité. Ces derniers permettambe valorisation
locale de produits agroalimentairédais commer | 6a soul i,gdo®nddbnsi eu
général des Deux Sévresx g u 6-ae gjue le locaP Estcelocal demettre du poisson dans un
menu? Car on peutgalemenfaire du local dans les grandes surfacésbes circuits courts
néi ndui sent pas forc®ment une proximit® g®o

aussi des circluindséy ca up dsprapateus|m®dy demte. e

On parle souvent de consommation alimaére locale, qui est définicomme «la
consommation de produits concus et transformés dans un espace géographique s@streint
L6 i d®gacerste®targ que d produit doit étre consommé le plus prés de son lieu de

production, soulevant ainsi la notion de proximité géographique.

Dans le cadre de om mémoire, je souhaitais contmaila vision des consommateurs du nord

des DeuxSevres visx-vis des circuits cots alimentaireet des AMAP, pis évaluer dans un
second temps, | eur possi ble adh®sion ° ce ty
guestionnae en ligne a leur intentior78 personnes y ont réponde toutes les catégories

socioprofessionnies dontune majorité desalariéq46%) (Graphique 1).

3 MOINET F., 2010\Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiersditon Guides France Agricole,

p 23.

“Proposissss de | 6entretien avec Monsieur X ° Niort (05/ 01/
°> PRIGENT-SIMONIN A-H., 2009. «La consommation locale : pourquoi et commentJ@urnées de recherche

en marketing de Bourgogne, Liprgddijon, 1213 novembre 2009, p3.
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Il apparait que 3 d es per s onneavaientjaniais entendy Eegler duntdkme de

circuit caurt alimentaire. Cependant, & des consommateursavaient ce que ce terme
signi fioaitt dethnm®@d t r oi s Censohtdes ®rings em leep gvaclat ant .
« proximité» (local, direcg ) gnt étéles plus cités ai nsi gue dobéautres
i nter m®di ai r e,Lessansoimmatenrs ontqdore lumetb@née connaissance du
termede circuit court. Cependant,sléermes de «vente directe, «direct» sont ressortis
plusieurs fois. A la question« Le terme de vente directe vous serthleplus familier »», ce

sont en effet 9% des personnes interrogégs ont répondu< oui », 59% ne voyaient pas de
différence entre les deux termesrcuit court et vente directe seulement une vingtaine de
personnes a su me donrmkEr maniére précida différence.Ces derniers résultats permettent

de nuancer ceux obtenus précédemmentallbyen un amalgame fait entre les deux notions

de vente directe et circuit court.

2) La notion de proximité pour analyser les circuits courts

La proximité est une notion tres relativeel@ la définition du marché local dans le décret
N°20021468 une limite de 80 kilométresutour du site de production est retéhee

engendre des obligations sanitaires différentes pour les produits frais (produits

| ai ti erseé) . Ce p easdeatinent,de la retenin @r les distariced geographique ne
consttue pas un critere déterminant, notamment si on prend en compte la vente par internet
par exemple. Elle permet toutefois de distinguer les circuits courts dits de proximité ou
locaux. Globalement, les textes réglementaires retiennent trois criterepguimpiour définir

et difféerencier les circuits courts | e nombre doéinter m®di aires,
collectif du systeme de vente et la distance géographique entre production et vente ou

consommation.

Dans son approche spatialéa proximité es définie comme le«f a i t do>maise pr o
di stinct et s ®pRers® @ltaundse sl dre®cpeanctee s on't port
différentes formes de proximités percues par les consommateurs dans leurs relations avec un
circuit court.PRALY Cécile Enseignant€C h er c heur 7 alnddm8énRéarijue y o n

«l 6int®r°t de |lashoqudel de ppeonidil® gébgraghequeesn un e

et une « proximité organisée », dedxi mensi ons i nterd®pendantes

" BRUNET R., FERRAS R., THERY H., 1992es mots de la géographidictionnaire critique, Reclusa
Documentatiorfrangaise, 470 p.
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p er me tanalyset lesddlations entre producteurs et consommateurs dans testscir

courts»®, Cette notion de proximit® permet ddana
(éloignements/rapprochements) entre deux acteurs situés dans un espace donné et la nature de
ce qui |l es i nfl uence. Une distance qui no e
cul tur el | eA parto aegsnd ft fi ®reeéént e s n a,tuoe tgpologie ddasnf | u e

proximités a été élabogdlistinguant proximité géographique et proximité organisée.

La proximité géographique encore appelée proximité spatiale ou physique correapbad

la «séparationd a n's | éngexdpur personnes’. Elle dépend a la fois de la distance
physique, kilométrique, elle prend en compte les contraintes naturellesje les construits
sociaux influant sur cette distan@efrastructures de transports, moyens financiers,

perception de |l a distance entre | es acteursé

La proximité organiséeétantquanta elle« la distance relationnelle entre deux personnes en

termes de coordination'®. Cette derniére remant sur deux types de logiquaine
doappartenance pour l aquel l e |l es amplesur s de
facilement des interactions entre eux et une logique de similitude considérant quedes ac

sont proches parce quodils se ressemblent, p a

de valeurs. Proximités géographique et organisé¢ é¢arx notions interdépendantes.

Ce concept de proximité géographique/organ{ségure 2) a été déchié dans de nombreuses

études dont unelédie - | 6anal yse des <cir oéeiparde SYALur t s
(Systémes Agrélimentaires localisés).Ces deux proximités ont permis de comprendre le
fonctionnement des circuits @ds. Ces travaux onmontrésque la proximité organisée

intervient de deux maniéres dans la coordination entre producteurs et consommateurs. Les
modal i t®s de <circuits courts proposant un
(constitution douons dg VYemnGollectifa (RWE),.e ) e s o&aRt aub
engagement réciproque entre producteurs et consommateurs dans le cas des AMAP entre
autr e, rev | ent d 0 Qes ¢ravapx antx germis de® montrerggaen cette® e
derni re interviente "I d aprfooxiismidta® sg ® odgarcat pi hviact

dans la construction de confiance entre producteurs et consommdgossmité

8 PRIGENT-SIMONIN A-H., 2009. «La consommation locale : pourquoi et commentidurnées de recherche
en marketing de Bourgogne, Liprqdoijon, 1213 novembre 2009, p4.
° PRALY C., CHAZOULE C., DELFOSSE C., BON N., CORNEE MQ09. «La notion de "proximité" pour

analyser les circuits courtsXL V1 e Col |l oque de | 6 Association de Scienc
(ASRDLF), LiprocoClermontFerrand, €3 juillet 2009, p 4.
10

Idem
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relationnelle)En | 6 or gani sant , e | | eoncérreesserdigll@merit lesn ct i o
modalités récentes (Paniers, PVEAMAP ...) que celles plus traditionnelles comme les

marcheés, les ventes a la ferme étant essentiellement construites sur la proximité géographique

3) Diversité de circuits courts

Une grande diversité de circslitourts existe (Annexe 1) et une typologie desdifférents

circuits courts de commercialisation a notamment été élaborée dans le cadre du projet CROC
(Compétence Réseaux Observatoire, Communication) qui prend en compte en plus de la
di mension individuelle ou col lndcectrim®di @t r kb a

ddoengagement dé&mue3dpnsommat eur s
B. Nouveaux circuitscourts et services

Face a la demande, de nouveaux circuits courts et services voient leajomuveauté réside

par | 6intervention de nouveaux acteurs.

1) Nouveauxcircuits courts

Les circuits courts ne sont pas nouveaux en soit, mais de nouvelles formes émergent alors que
déautres, pl us an c iagitnnotarsnens de certanystemesecodllécefan t . [ |

qui se développent en particulier comme

1 les«marchés paysans interdits aux revendeurs, ils sont gérés et portés par une
association de producteurs mais aussi par des équipes municipales qui veulent
dynamiser leur territoire

1 les points de vente collectifPVC), ce sont des boutiques gérées pas
producteurs dobéune m°me r®gion qui se ¢
produitsd e | 6ensembl e des producteurs adh®re

7 les AMAP,Associations pour l e Maintien doéun
doun contr at ®t abl i eroupe de cansomnmtewsd uct e

A

sbengageant © acheter r®guli rement des

7 1
les produits biologiques.

(@}

appr ovtlecal descardimee stolaires, réalas particulierement pour
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Parallelementla vente a travers des boutiques ou des réseaux diwa des produits du
terroir, par des i nter m®di ai res coop®rati f

développement est amenée a se renouveler, pour répondre a de nouvelles attentes

Cependant, au niveau individuel, la vente a la ferme ou sudeshés traditionnels reste le

circuit court le plus développé, malgré certainesitts comme le temps conséquenti

peuvent étre réduites grace a des systemes plus nouveaux comme la vente par panier (colis,
cai ssetteé), 0 (Grades etvidyannes Sudaces)d®d/Ides conditions dites

plus « équitables».

Toutes ces modalit®s, ont pne plusvalpeoen tetme deo mmu n

services que | 6on peut mesurer en termes commerc

2) Des modalités de vente caractérisées par lgise

Ces modalitésont basées sur un service supplémentaire apporté aux consommateurs ou aux
producteurs et comprennent presque systématiquement un intermédiaire (transformation,
commodité de livai soné) . La v etrconmene Unonouadate créaepqurales a

soci ®t ®s de s er v entrepsses spedfiques quiavoidatjou® eommepan d 6
exempleune activité de commandes de livraison par internet, en lien avec des prodleteurs.

vente par internet 6 eaammentiéveloppée dans les @murbaines dans toutes les régions

et permet dgouer un rdle important (simplification des commandes, réduction colts des
transactionsé) .«uhnt®eé ®meint caemn Bt idtaunes ce quodi l
circuits courtss’™ c 0o mme  me | 6gaes MATBEécandiistd a@ER de Parthenay
Cependant cette d®l ocalisati on virtuell e d
cohérence territoriale dans le développement de ce type de nouveaux disjosifet il

noexi sforeémgnade calrence géographique entre le lieu de consommation et le lieu

de production»'?. Internet devient un outil pour proposer des formules ciblées aux

consommateurs méme si les prix softégquemment assez élewés

Ces initiativesvis-a-vis des circuits coustsont présentes partout en Franc&mma si les
r ®gi ons de -DiesdatesIufst sdnbler® lesdmieux pourvuesans | ouvr a

« Bien manger dans les territoiresces services ont été distingués en plusieurs niveaux.

“Propos issu de | 6entaParthénayr(23/a3%1é)c Jacques MATHE
2 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
p95.

13 bid., p99.
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a. Un service auxconsommateurs

Il vise «a développer la commodité pour accéder a certains produits et faire vivre le
territoire sans trop de dérangemerit. Il dedhgim se en place dool
pour rassurer le consommateiu r ¢ e  ( (étiguetageciralinegGarbone Casing.

Certaines enseignes de grandes disiohatréalisentles partenariats avec des pro@urset

créaient des espaces dédiés a des produits locawoncept des boutiques ambulantes, se
renouvel | e auj ourddtslbcau et Bologiquds,at plogresse dedvilaggen o
village laoui | n 6 e xde sommercesl da proximité et &l proportion de personnes

ageées est important®e plus en plus de restaurateurs afficheussila provenance des

produits et le nom dproducteur.
b. Un service pourles territoires

Il vise & faciliter le développement de la vente directe, en facilitant lisibilité et organisation.

Le territoire, représenté par les collectivités locales et ses élus, peut jouer un réle de
coordination entreagriculteurs et services en vente directe. Sous une marque territoriale, il
pourra ainsi organiser la relation entre un agricultpratiquant la vente directe, les
prestataires et un restaurateurs parcs régionaux odeveloppé une marquéarcsnaturels

régionaux Elle peutétre attribué a des produits du terroiet des services. Certains territoires

ont mis en place des marques de Pays pour valbrifer mage tour i sti que doéu
ses produits agricoles et artisanales restaurates, sont demandeurs pour leur part, de
services de logistique locale pour développer une offre diversifiée de produits l&zaux.

Brea g n e, un r ®s e au awenstituddh @ant gueresthuaots del temrog», s 6 e s t
et s Gekplickemene das une démarcheerritoriale. haque producteur joue le rble de

« prescripteur de son territoire’ auprés des touristes entre asitre
c. Un service aux producteurs

lper met | 6ouverture doopp osmpioduitsialiméndairepwodur | a
conditionnementsans un engagement lourd. Ces servidessociétéssont fournis par
plusieurs types de prestataitedes artisans de sociétés de services avec plusieurs abattoirs,
des intermédiaires, des gestionnaires informatiquess productelwwensont de plus en plus

demandeursCes services leusont assez facilement accessibles, damg changer leurs

4 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Edcagri,
p99.
5 Ibid., p100.
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pY

habitudes, malgré des précautions $@&mentaires a prendréla chane du froic ).
Cependant, cette activité de vente directe resteimpotante gquantitativement eertains
conflitsexistentavec | es artisans bouchers qui esti me

déloyale, vu la différence des charges supportées

Tous ces services qui appasentsont récents, avec une grande variabilitéest observé

aussi bien la création qua réhabilitation de pratiques considérées comme en déclin. Ceci
serait«l e signe dobébune vente territoriale diff ®r
quo el icuait, ou®fue certains veulent la cantonsé?. Ces développement et
structuratim de ces circuits courts restedifficles a nommer et normeet restat
probablement réveélatrices de débats et controverses, comme le role et la légitimité de la
grandedistribution, les garanties offertes aux consommateurs, les effets de concurrence avec
déautres acteur s, et la fid®lit® - des proi

beaucoup»@dacteurs

Ces services appassaent en paridle a la multiplication demitiatives de diversification des

circuits courts.
C. Une activité de diversification agricole

1) Pluriactivité et diversification agcole

Sel on doA. BENOI T UniversitéFde GréroltdB AaUpturiactivité est
«| 6 e reede plusieurs emplois ou activités professionnelles assurés de facon successive ou
simultan®e dans | 0 af A@eniéraue, lavente sieatd ferait padié v i du

de la pluriactivité car les personnes la pratiquant, endossent plusieasgquettes en plus

decell e d 6 e x p letodoiveatn dcquéar gde i nouvdlles compétences (vente,

communicati oné) . Cependant , en agrvivanusurt ur e,

une exploitationdonnée pas | 6i ndi vi duwiactfeln m®nage est di-
1 «Une seule personneudin®nage travaille sur | dexploit

en dehors de la ferme

1 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
p101.

7 1dem

8 NOCENT E., 2008L 6 Agr i t our i -Shaentes a trafecsilet réseauBienvenue a la Ferme
mémoire de Master 1 de géographie, aménagement, société, environnement, Université de Poitiers, p16.
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1 «Un des conjoints ou les deux ont une activité non agricole en plus de celle agricole
19

Or,dapr s une enqu°te aupr s des vend&keaurs di
corrélation entre la vente directe et le fait de travailler en couple doit donc étre comprise

comme | 6expr es spraiquentrit nénessaire a la dente directh

Cette activité demande plus de disponibilité et permet de valoriser un excédent de main

doéTuvr e, do®t abl ir l a plupart du temps, un
| activit® agr i c orésde.point précadennneréit pas danepartieede la d 6 a p
pluriactivité agricole carelles 6 i nscr it dans alpredugian @tldono elle me nt
rel ve alors de | a d®finition juridique de

ndest par cons ®qmuneenélapudastividdnsi d®r ®e c o

Le recensement agricole per met de rep®rer d

cette définition légale

- vente directe

- transformation des produits

- accueil a la fane

- artisanat a partirdes matges p r e mixploitetisn de | 6e

- travauxafaconéfect u®s hors de | 6exploitation

- transformation et v e ndiegenauecladleqpouslaverite pr od uc

Toutes cesactivités seront rassembléssus le termecd 6 act i vi t ®s sdeladi ver s
diversification gricole correspondraitalcb e x er ci ce de pl usi eurs act

de la sph re de d®finit»Pdn juridique de | dac

Sel on | 6Agreste, en 2000, | a %dev explatatidns c at i o

agicoles francaiser, elles étaient trois fois plus nombreuses en 1988 (41,4%), comme on

91ssu du site http:/www.pluriactivité.org/

2 AMEMIYA H., 2007, L6 Agricul ture participative. DyPfiesses ques |
universitaires de Rennes, p108.

2INOCENTE., 2008L 6 Agr i t o ur i-Ghanentesartravers e réseauBienvenue a la Ferme,

mémoire de Master 1 de géographie, aménagement, société, environnement, Université de Poitiers, p16.

2 JAN A., THOMAS R., 2007 Viabilité des petites exploitations diversifiées commercialisations en circuits
coutm®moi re de fin dé®tudes, | SARA Lyon, p8.

2 COUTURIER L., 1994 La diversification en agriculture aspects juridiques Par i s, ®dition |
Logiques juridiques, p20.
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peut | e constater sur | e tableau suivant r ®a

«un contenu et un emploi plus ®l ev®y” et cel a

Sur ce tableayTableau 1), on constate également que la diversification agricole et la
transformation de produits de la ferme¥d8n 2000) correspondent a la principale activité de
diversification, suivi du travail a facon (34), des activités de dwail a facon (4,%) et de

touri sme d&4l%doarti sanat

La baisse du ncenbree dDe&®|l ot tlROPO®d hs cidto blska vte
diversification agricole El | expéugued de di ff®rentes mani
lenombr e didnene pdsse de chuteommecelui de la vente directdn effet, cette

derni&¢e a baissé presque de moitié entre 1988 et 2D0Da ut r e p aétred(, awc e c i p
durcissement de la législation et des normes sanitaires qui entreanitcentraint certains
exploitants a arréteren 1988, la majorité des exploitationgxercaient cette activité de

maniére marginal et il est probable que cetbaisse les concern@incipalement. De plus,

souvent par faute de temps, certains jeunes prade ur s q u i, abandanmaierttled | ai e
activit®s de di vteatsiidn cmd uro nn elasp®dudicaxgus o1 e r
traditionnelles. Cependant, les activités de travaux anfat de tourisme ont augmenté
L6Agreste ®voque ®gal ement , une a artefacte expl

statistique»®, les critéres concernant les activités agricoles ayant changés entre 1988 et 2000.

Ces deux notions de pluriactivied de diversification agricolse retravent dans un concept

«d & a gr i ¥uquia létédéveloppé par le Centre de Ressources pour le Développement

Rural en Rhén&lpes. Une entreprise agrirurale étant définie commen systeme
®conomi que optimis® qui c oardstiagrieolef.|Lesaitresu r s a

activit®s d®vel opp®es ndéd®t ant pas forc®ment

2) Les circuits courts entre alternative et hybridation

Souvent, le monde chaleureux, personnalisé et authentique de relations aléafacéors des
marchés ou des ventes a la ferme est opposé a celui froid et anonyme des filieres longues
incarné principalement par la grande surface. Certains chercheurs ont agpnird on a s si s |

bien moins a des formes deptures entre long et courugbd e s f or me s stwedar t i c

2 CAPT D., DUSSOL AM., 2004. Exploitations diversifiéesun contenu en emploi plus élevéRevue Agresteles
Cahiers n°2pl1l

% |dem

%6 |ssu du site http:/www.pluriactivité.org/

27 |dem
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variées et spécifiques en fonction des différentes trajectoires des agfeuis ont montré

ceci a travers deux aspects du fonctionndnaes circuits courts, a savda facon dont les

prix sont déterminés et la natudes relations établies entre producteurs et consommateurs.
Pour ces deux points, i est apparu que | es

« alternativehybridation»** g u & u alternativerupture»*.
a. Fixation du prix en rapport avec celui du marché

lorsqudéon demande ° des agriculteurs engag®s
r®mun®r ation des producteur s, une des pr emi
rapport aux circuits conventionnels, de souligner le caraaquitable des prix pratiqués, la

garantie de prix réomérant correctement le travall. faut cependantnoter que ce sont
effectivement les producteurs qui fixent les pmais ils se référent aed prix pratiqués par

ailleurs. Cesta-dire malgré toutd «un prix du marché. Certains producteurs qui vendent
egalement leurs produits dans des grandes surfaces ne veulent pas que leurs clients se sentent
fl ou®s en d®couvr atertle mgmedproduit mgns chaursapermaraché a c h
gue directemat a la fermel | sbagit déun enjeu de coh®ren
Malgré tout, & s di ff ®r entes d®marches nbéexcluent pa
sur | 6®c ar t maché et ene sirocturp dei calett@ réflexionpermetd 6 e ngager
des débats entre producteurs et consommateurs notamment dans les AMAP et de sensibiliser
ces derniers par rapport a ce poides filieres courtes ne constituent donc pas une réalité
alternative ou autonome par rapport aux filieres longues rias«econtribuent a redéfinir

certains modes de fonctionnement des filieres existantes pour donner formes a des circuits
tr s hybrides, articulant des m®cani smes pro

localement redéfinis, voire renégociésgai font la spécificité de chaque filiere couste™
b. Une relation de face a face pas toujours existante

Les circuits courts par rapport aux filisreongues, ont pour spécificitté °t r e car act ®r
une situation de rencontre enfpeoducteurs et asommateurs qui @e multiples vertus

(rel ation de par.tenariat, confianceé)

28 MARECHAL G., 2008, Les circuits courtalimentaires. bien manger dans les territoiregditions Educagri, 106.
2 1dem

%0 | dem

3 Ibid., p108.
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Cependantles circuits courts ne sont pas forcément caractérisés par des relationsae face

face entre producteurs et consommateQése st not amment | e e \e@s , l or
directe proposent également des produits achated 6 aut r e s sources, (o
intermédiairel r e st au s &t at e sapderaierse Enteffek certains producteurs ou
magasins, pour élargir leur gamme, acheta upr s d 6 ® plisés dprodudss sSp®
bi ol ogi ques, ®qui tabl esé). Ces situations t
fonctionnement des circuits cour@ertains Ana pi ens nodéont legpeoduatéuss r enc
et doéaut r e sntpasfordéreentr € o leas dusshp@urertains producteurs qui se

sont engag®s dans | a vente directe pour doau
Sur les marchés, les échanges entre les producteurs et les consommateurs sont souvent brefs et
banals. Certains produtrs jouant au jeu dupetit producteur pour ne pas décevoir une

partie de leur clientéleChaque circuit court est spécifique et la relation prend des formes qui
vari ent sel on |l es modes doéor gani s atuii o ns oeyt

investissent.

Se pose aussi la questionldegouvernance au seite ces circuits courts qui estduite a un
faceaface entres producteurs et consommateurs. Certains producteurs dans les AMAP se

sont déja plats des exc s dbexi genis &asprisal desparadeodess 0 mma

consommateurs est parfois refugee les producteurs. Cependanjuelque soi t | 6 ®qu
ou |l e d®s®quilibre dans cette gouvernance,
faisant intervenir de nombreux acteuwesl | e pr ®sente | a particul ar

renégociables®,

Ainsi les circuits courts se constituent autour de trois spécificités. Une réside dans sa capacité

sbadapter ° des situations | ocal elde,desune al
choix faits entre les différents actsu Enfin, la troisieme est batie sleur capacité a
sOhybrider d a onsentidnresls, legrpemmetiant tdes renégocier des traits
traditionnels des modes de fonctionnement des filieres agroalimentaifef i x at i on pr
Ainsi, ils obligent progressivement les multiples acteurs concernés par ces filieres
(collectivit®s | ocal es, act eur de paltda fatlc®de2 | o p p ¢
leur mouvement; irgeéroger sur les modes de fonctioment des fiéres agroalimentaires

quisontauj our ddéhkBui contest®

%2 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
p109.
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De maniere globale, toute cette diversité de circuits esirerpeu évaluée, mais présedée

forts enjeux socigconomiques notamment en terme de développement durable.

II. Les circuits couns alimentaires: des enjeux en faveur du

développement durable

Les circuits courts soulévent différents enjeux (social, économique, environnemental,
territorial é), se rapportant aux emardgscar es de

i | mscrivént dans une optique de durabilité.

A. Un impact des circuits courts de commercialisation a différentes

échelles
Concernant le caractére hybride des circuits coutsiqurs indicateursnt été mis en avant

1) Rapprochement entre différents acteurs

Au niveau collectif, Is participentau renforcement du lien productezonsommateurC 6 e s t

un élément clé des circuits courBes études ont notamment mis en évidence que les visites

sur la ferme permettaient une valorisationtdaail par le contact hmain. Les producteurs

peuvent ainsi justifier de la qualité de leur production et communiquer sur leur travail,
transmettre leur savoirfaire et leur savoir étre,les contraintes, le produit

I 6 envi r olis noatribaentta &n commerceptus juste», ca ils permettent de rendre

les filieres transparente€estad i r e qudi |l s donnent | es moyens
expliquer, dédargumenter sur médobsi guesei etdtdodeg
nouvelles compétencekes circuitscourts leur apporterdinsi une reconnaissance sociale et
professionnelleEn retour, les consommateurs peuvawbir une influence sur les pratiques

de productiorde part leur regard extérieantre autrest aider les producteurs a mieux tirer

profit de kur travail lIsretrouvent du sens et de la Iégitimité

Les circuts courts permetterdt certains productesi de sortir de leur isolemeet de créer des

liens avec différents acteurs de la filiere. lls engendeaarssile renouvellement de la
coopératim entre producteurkn effet, | a été montré que les circuits courts amenent des
producteurs ° sbassocier pour partager | eur s
coopératives(SCOP, SCIC) voient le jour. Daouveaux enjeux collectifs appassen,

commelemontrée 6i mpl antation de magasins fermiers ¢
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2) D®vel oppement de | 6®conomie | ocale

Au niveau du territoireles circuits courts permettent de maintenir des exploitations.

étude du CTIFL réalisée en 2000, montré, une diminution moindre des exploitations
maraicheres qui vendent majoritairement en direct (soit trois quarts au moins de leur
production) . Certaines AMAP vont jusqué”™ fa
t er r & Midi Pyrénéesles circuits courts pesentdd u c hi f fr e %ddesaf f ai r
emplois agricole¥, ce qui est important

En effet, les circuits courts contribuent au développement local, ils pewfeanotliter

|l 6install ation dobéagri cul t sanétés ounracesslocates, des i I
renouveau do®piceries de proxi mntaa@essewicede r es
qui profitent aux territoires (festivités act i vi t ®s »p ®dlag ogd iquesréd
stratégie touristiqueautour du tertbire et de ses produits. Les Pays étant des acteurs
importants dans le cadre des programmes européens Leader. De plesn | égalements t

fort pour«les zones rurales iséés, qui peuvent rester ou @eyenir des zones actives, mais

aussi pour les 2Zoes p®r i ur baines (rencontre avec | es
v e r t»&.dl3 luttent ainsi contre la fragilité du milieu agricajler ©ce ~ | 6appor t

ajoutée sur le territoire

Lors de mon enquéte, Zbdes poducteurs ont choisile pratquer la vente directe pour
trouvert o ut ddé la bateur djoutée pudans un deuxieme temp®ur rechercher le
contact avede client(50%).Cer t ai ns product eur srpemietiait e s i g n ¢
maitriser et devaloriser leus produits e t l e travail fourni, de ne
rentr ®es dosPgent do@agt Ir ie sine emécdssiteexPlaitgtionstrepa i t do

petite,installation hors cadre familiadonjonctureifficile .

Il existe actuellement tres peu de degw®® sur | 6i mportance ®conomi
Pourtant, les leviers économiguelu territoire sont nombreyadéquation territoriale de
bof fre et de | .d | demaan dde® vleol coapl pee,mte)nt dobébune ¢
| 6act i vide @&npetantieli pouolé monde rurdk territoireet par rapport aux enjeux

environnementaux

33 Dossier Circuits courts une relation de proxim@éa a mb r e d 6 B°I9t, marsu2D10,pt2e |

3 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
p29.

¥ |dem
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B.Unimpactdes <circuits cour amieusur | denvi |

caractériser

Aujourdodéhui , | e ¢ h durablex questioenel @ @ m @ ppoE@ité deo n - ¢
notre g pr ovi si onnemehoi mp aadhénaentilode & prpdauatidn qui est

percu comme inféeur & celui des circuits longsa i s q-l rament? s t

Le Grenelle de | 0Environnement enc Blusielasg e | e
aspects sont © consid®rer dans | 6anal yse de
|l es pratigqgues agricol es, celles des consomma

1) Transports des produits alimentaireg saisonnalité

Sel on | forlanms-taitsut de | 6environnement (I FEN) ,
(agriculture et élevage) serait responsable de plus de la moitié des émissions de gaz a effet de
serre produites sur | 6ensemble du sysda me a

celui des transports (28en 2006) sur le territoire francais si on prend en compte ce critére.

a. Une diminution des impacts environnementaux relativiser

Auj our donhowiv,ieldees contraintes p Ssenncsussar | a
gestionetsunos | ogi gues de transports. 1 sbagit
préservation de la biodiversité vasv i s de | 6augmentation de | a
énergiede | a rar ®f action des r es sleuwprixlescirqui®t r ol i

courts associés a des distancestrd@sports réduites &t la réductionde déplacements

doéi nt er,mesthidieei assec® a une proximité spatiale o n t dans l e sen
diminution des impacts environnementaux. Cependant,,dede di st ance parcour
un indicateur gWwftfeirsmamtandar | déoadtl uesicent . !
du taux de remplissage du véhicuida autregjui peuvent se révéler plus consommateurs en
®nergi e qud ulechoikdu transpet maritimegétamt plus favorable & celui du
transport aérien, pesant plus lourd sur le climat. Dans une étude de B6hercheurs ont

calcul ® une consommation inf®rieure pour | es

% SCHILCH E., BIEGLER L., HARDTERT B., LUZ M., SCHRODER S., SCHROEBER J., WINNEBECK S.,
2006.La consommation do®nergie fi nadnesssal de canipdrdisGbe ent s pt
Courrier de | 6Envnf5B.onnement de | 61 NRA,
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sud que por les produits locaux®’. En effet, circuits courts et proximité ne signifient pas
toujours réduction des émissions de gaz a effet de :séoté le volet logistique est a

concevoirL 6 o r g a n iladiattibutionndescpmduits esh indicateur a negs négliger.
b. Meilleure prise en considération de la saisonnalité des produits

Dbautres indicateurs concernent«slyan omaimeo rdmailr
baisse de la variabilité des prix des produits, en particulier maraicki&r€<onsommer des
produits de sai sons et | ocaux per mettant C
notamment été montréqgu 6 un fr ui t i mport® hors saison
transport 10 a vingt fois plus de pétrole que le méme fruit produildownt et acheté en

saison: 1 kg de fraise dohiver peut n®cessiter
dans notre assietts™. Cependant , | 6hi vegmuei ll eyrasmei ne ¢
qui peut poser certains problemes auaive e | 6 appr ovi ddsoantimes.rPeunt | O ¢
autant, se pose également la question du type de productions, car comiie sigedlé

Madame X, duPays du Bocage Bressuiraispn a arrété de produire ele consommer

certains produits, les circuits courfseuvent permettre de redécouvrir certains produits
abandonn®s, coest un avantage en terme de

forcément rentables et subventionnées par la BAT.

2) Des modes de productions plus respect.

Les pratiques agricoles sont souvent mises en cause et pointées du daigisvide

I 6ut i | intrardst devrejetsdid méthade la qualité et de la quantité de la ressource en
eau, de | 0 ®Cependamn, tes ploglcteusse@h circuits coadsocient souvent des
modes de production moins intensifs, pl us r e

peuvent plus facilement commqguoer. Une pratique agricole biologique gaimene les
producteurs & étre desco-producteurs du paysagéd’, qui participe & la préservation de la
biodiversité, notamment parla réhabilitation de variétés anciennes adaptées aux comditio

3" MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
pl178
8 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits coufisptorez le développement territorial
durable avec les circuits coursdimentaires», réalisé par le CERDD, 201p22
39
Idem
“Propos issus de |l dentretien Madame X °~ Bressuire (1
“1 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couBsptorez le développement territorial
durable avec les circistcourts alimentaires, réalisé par le CERDD, 201p 22
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locales et contribuent par [néme a la sauvegarde de la biodiversité génétique des especes

cultivées et de la diversité de notre alimentatdh

Lors déune de mes enqu°tes r®alis®e aupr s d
directe, 93,8 m6é o n t r®pondiut °dda&c aorud du ffaai t de pr
rai sonn®e ou tout du moins souci éseesentde | O «

concern®e par |l es probl mes |i®s “ | édenviron

3) Implication des consommateurs

Il ne fautpas négligel 6 i mpd dtenyumr onnement des consommat
Leurs motivations sont multiples et bien différentes de celles en circuits longs et les circuits
courts nbében sont pas une r®ell e al tllpeuyat i ve
avoir subsitution des déplacements individuels, mais aussi addition des déplacements pour se
rendre a différents points de vesit La dimension pédagogiquipit étre aussi considérée
C'esta-dire la sensibilisation réciproque chez les producteurs et chez lesnooateurs,

adul tes et enfants et Il 6incitation aux C
| 6environnement des pdueéire une rédleRferce deS eircuitsecoudse r n i

pl us quden terme de moindre consommation doé®

Il est ainsi impatantde travailler sudivers indicateurs pertinents afin de déterminar téel

impact environnementakar ils peuventtre plus ou moins bénéfiquels.est nécessaire

d 6 a wreiéftexion plus globale sur les impacts soci#eonomiqued. | s duat@us lés p o
acturs du territoirele mettre en place une organisation nouvelle des circuits coertsndre

vers des systémes alimentaires durables, -&dse par leur capacité a préserver les
ressources planétaires et locales, mais aussi a fourmialdeents en quantité et qualité
satisfaisantes et faire vivre les acteurs du territoire, notamment les producteurs. Il est essentiel
pour aptnisar leslsystemes de productdiatribution qui cumulent les points forts. Ce

gue les recherchegomt pas encore approfondi
C.De nouvelles relations sociales do®

Les circuits courts sont caractérisés par des interactions entre producteurs et consommateurs,
des r ®s eaux | ocaux d 6 ®c h systgnees mrventioanels, etd 6 a |l t

permettant un nouveau mode dbéorganisation de

“2 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couigptorez le développement territorial
durable avec les circuits courts alimentaisegéalisé par le CERDD, 201p 22
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1) Place des conventions de qualité dans le monde des circuits courts

Seule | a th®orie ®con manchand est iropéeanteal pour dxpliquer | 6 ®
| 6®mer gence et | 6exi stence de modalit®s par
effet, comment comprendre alors que des cons
a acheter toute ou une partie de ladptoct i on déun agriculteur, et

choix? La notion de convention peut expliquer cela.

Une convention se caractérise gaun accord préalable, négocié entre des partenaires, sur

l es condi ti o sturnk&anventiécéuqlité gporte sur les caractéristiques

des produits qui seront échangéé L6 AOC ®t ant | 6exempl eCesd e pl u
conventions de qualité se sont mises en plpoes répondre aux attentes de consommateurs

en matiere de différenciation de puid notamment en terme de qualité. Mais le
consommateur doi t faire des ¢ hoténstiguesndessi t ua'
produits car il ne peupas en évaluer la difféerence avant la consommation du produit. Les
conventions de qualité fondert 6 or gani s at i ¥ ret«gpensette® deh définig e s

des mondes de productions différents selon les caractéristiques des produits échangés et le
type dodincertitude »%f Gédlon Satmis tetr Storpert(1998)eesistea ct e ur

« quatre monds de production : le monde industriel (hard discount), le monde marchand

( GMS) , |l e monde de | 6innovation (magasins s|
courts). Ces quatre diff®rents modes no®t ant
2) Mondei nt erpersonnel et relations do®cha

Ce monde interpersonnel se caractérise donc paxdes | ati ons sool,al es ¢
i nt ®grant | 6action ®conomi que ddaR®voldneErese du
différents acteurs de communiqusarr b compréhension mutuelle des besoins et des valeurs

Il permet ainsi de réduites incertitudes sur les produite systéme déeikeijaponais est un

exemple de ce type de relations sociales que je développerai plus par la suite dans ma
troisieme partie Cependant, les différences qui existent entre les différentes modalités de

circuits courts, font référencé ddautres tuder que selled Gui mondaer t i

3 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
pll4

* Ibid., p115.

> |dem

“ |dem

“"MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,
pl18
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interpersonnel et correspondent mi e u x ) do
cherchent pas forcément a avoir des relations particulieres avec les producteurs, ils
recherchent juste un produit qui réponde a leurs attehites, il a étémontré sur l&igure 4

'l e type dddérsu s dart@tistigdes des produits impactpar les différentes
formes de <circuits courts. Cependant doéautr

comme les grandes familles g@roduits ou la dimension locale.

3) Enjeux sociaux

Comme il a été vu précédemment, les circuits courts représentent de nombreux enjeux
sociaux en terme de proximité entproducteurs et consommateurs. lls touchent également

déautres persistasnes plus d®f avor
a. Des dispositifs a vocation sociale

Un autre public est concerné par les diraus ¢ o u r des persanries defavarigéeg, en
difficultés sociales, mentales ou physiques. Ceci se passe a travers des épiceries solidaires ou
des circuits de disti but i on ° caract re ~caritatif. Co
professionnelle, comme en témoigne les Jardins de Cachdne s 6 agi t ddune as
s6boccupe de jardins de mara’  chers biologigqt
difficulté de retrouver unreploi et de seconstruire un projet professionnel, a travers la
production et lalistribution de Iégumekiologiques sous formes damiers hebdomadaires et

sur les marchés.

b. Accés pour tousa une alimentation saine, diversifiée et prduite

localement
Un autre enjeu des politiques sociales et [
tous ° | 6al i menlt @®ti wdhe nbesammesndi ns des persor
soci al é) pour | e s quel | sewentlréduit.bLe dégetoppenseiht idese nt a
projets de circuits courts doitoncorderavec ces besoinavec | 6appui de st

proximité. Les centrs socioculturels ontin réle non négligeable a joudgire des efforts

économiques sur le colt des denrées,t t r e ~ di sposition des esp
de fruitsCestadi Pgumestre en place des progran
diversité alimentairel| pourra sob6baxdbopPrer ekamg®monstrat.i

familiale impmcte moins les budgets des ménages que les plats préparés, avec en outre un

27



gain qualitatif et gustati$*®. Madame X du Pays du Bcage Bressuirassouligné le fait que
«l 6approvisiesnemepeaet pobotal déentr ®e thuchet r av ai

les personnes pauvres par ce bigigbt intéressan. »*°.

Face | a demande des consommateur s, l a tentat
tentante Cependant, le r6le du territoire reste de veiller a ce«jas projets de circuits
courts dont il e s tntapcarr consoenmateurepar & fatteur poUne c | u e
autre initiative peutétre 6 a m®nagement dobespacesproductongl@acr ®s
fruits et légumegenvoyant aux jardins ouvriers. Le jardinage étmené a devenk une

forme doéagricubtdams dleesprwixliimés ® La cul tur e
«l 6®qui va | & mdis enl &onomielnstte pour une personne gagnant le SKIC

L 6 Un i we Pogigrsts@haiteréer un potager universitaire pour les étudiants.

Les circuits courts alimentaires de part | e
au ni veau déun territoire engendreraient d

reterritaialisationd | 6 al i ment ati on.

1. Le développement des circuits courts vers une

rel ocali sati on de | 6 ®Rconomi e e

| 6al i ment ati on

Les tendances mondiales, européennes mais également frangaists\wisi développement

des circuits courts migint en exergue une certaine rupture avec les systemes conventionnels.
A. Tendances mondiales et européennes en faveur des circuits courts

1) Geénéralisation des modes de fonctionnement occidentaux

Le mouvement des circuits est plus ou moins important selon les pays et la grande distribution

surfe également sur cette tendance.

“8 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couBtgptorez le développement territorial

durable avec les circuits courts alimentaisegéalisé par le CERDD, 201p,13

““Propos issus de | dentretien avec Madame X °~ Bressuir
*0 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couBsptorez le développement territorial

durable avec les circuits courts alimentaisegéalisé par le CERDD, 201,13

L bid., p14.

*2|ssu du site internetwww.chenelet.org
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a. Un phénomeéne majeur aux USA

! sdbagit doébun mouvement de fond dans tous |
Suwv i doautres pay%deommei ta Bui §®guMmd88 bi os ¢
|l a Grande Bretagne. Cependant , cdbest en Am®r
plein boom et que le mouvement ede plus marquant®®, Al or s q des paysdgeist un
s6®t ait | e pludens fermiéresengdi luteeosnt preo d dnoils@es 10t ® . E
ans, | a ebtectodrree. Ere2009,060n comptaif® marchés de producteurs contre
quelques dizaines a la fin des années 1990 @6 80 5ans). La vente directe concerne

140000 fermes en vente directe, dont54® en CSA (équivalent AMAP) aux USA (+%5
depuis 2002) . La vente directe reprsReebdnte a
ans). Cependant, toutn 6 e s t pas &sgséde fipaneer’sdifférentes logiques

sont prises en compte. Not amment <cell e conce
achétent des terres spécialement pour les producteurs. Le programme Land Prasesive a

pr ®s er v® 14 espolrles madctionsdobates (sod ¥ du territoire francais en 1

an) . De pl us, l e syst me ®ducatif a un rtle
| 6al i ment at i «vraie démarche ditaygring>. A ®Pdrtland eOregon, 46 de la

popul ation poss de un potager en ville et 2/
la ville. Cboest en voyageant danse«xge@®$epays
France on no®t ai tdapmpaetains payshy\aanretoBredes gprodecticns |,

|l ocales encore pl»fs visible quden France
b. Concentration de la grande distribution

Durant les cing derniéres ées, la mondialisation a entn@l une concentration de la
production agricolet une hyper concentration de la disttibn alimentaire. Les inégalités se
sont également approfondies. Alors gdans certains pays datte contre la faim dans
doéagdcontrel 6ob®si t &niAsuxetEtdaatnss | Eupééhaeyles cidge | 6 U

plus gros distributeurs contrélent enB@ et 986 de la distribution alimentaire générile

déapr s | a . FCatt® coecantrattod @el la grande distribution se généralise
rapi dement aux Pays du Sud. Cependant , cett
SProms issus de | dentretien avec Jacques MATHE ~ Parth
54

Idem

% |dem

*pPropos issus de | dentretien avec Jacques MATHE ~ Par

*"MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Eduagri,
pl26
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antérieure don implantationpeut favoriserds circuits relativement courts. En effetle
préfereachder des grandes quantités directemgni 6 e/d dcauler dans des endroits ou
affluent des clients en mase@ardelnombeux gaiité av a nt
productess passaient dans les mains de nombreux intermédiaires (grossistes,

mi ni bouti gueé) avant dobdéarriver aux consommat

La grande distribution se généralise rapidenstrde maniéere inégaldans les Pays du Sud,
danslesquels cette derniem@ssociée aux gnales firmes multinationaleglait par certains

cOtés( ai des financi r e 9r eeta profieecshureménd augrandes s € )
exploitations locales qui peuvent augmenter leur produ@iahsemblerait que les circuits

courts dans ces pays constituent un outil de résistance de lutte contre la pdierreté
commerce mondi al sbest accru plus vite que
di stances consi d@uxaddommatears: Baistconunéna faire iautrenrent
pour certains produits comme lef€at les bananeésLa grande distribution reprend enain

le commerce de proximitémet en avant les produits de terroirs et se modernise (scan,

garderie..)

Cependant les nouveaux modeles qui émergent partout dans le monde, face a la

mondialisation permettrait une r el ocalisation de | 6®conomi

2)Ver s une r el oc al,une gduveroamce tbealel 6 ®c on o mi e

Une éude menée par Catherine HERAULT FOURNIER d e | pédrec el e 6&gr i cul t
d 6 A n,gaesoudigné que le développement de ces nouvelles initiakyesticipe a la
construction de nouveaux modes de gouvernances institutionnelles des temsitoiresl | s 6 a g i
d 6 emgouvernance locale des circugsurtsc'esta-dire « un phénomeéne qui se caractérise

par | 6®mer gence daer graoruivedtl iesn ,f ooumepsard | 6 ®v ol
des organisations existantes et en retour C
démarches de circuits courts®. Ces derniers représentent un intérét collectif, dont

| 6i ntervention pubAiingue i nscdn er!leda f ajvouers.e
circuits courts engendre une relocalisatiame reterritorialisationd e | 6 ®cGesm omi e .
tendancesaqpgd ruistisistene ttetriflotiaties circuits courts, qui renouvelle les
pratiques antérieures en combinant la proximité géographique et organisationnelle.

8 HERAULT-FOURNIER C., FANTINE O., SCHEFFER 2009. «Quel impact des contextes territoriaux sur
| 6®mergence de d®marches de valorisation des -produit
consommateurss?XLVlecolloque de I'ASRDLF, Liproc&lermontFerrand, 67 juillet 2009, 27p.
59
Idem
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3) La consommation alimentairsubit le contrecoup de la hausse des prix

Dans un contextele crise®c o n o mi q u e ,rangais sus 5 a dminué sEs dépenses
alimentaires et réduégn 2009ses achats superflus, les consommateurs donnent la priorité au
prix, la part du budget consaeré | 6 a lon éemtnde &3thien moyenn®. Les achats
alimentaires se fonfprincipalement en grandes surfa¢és,4#% des consommateurs interrogés
dans mon enquéte, toutes catégories socioprofessionnelles confondseshalts a la ferme

ne représentemjue D6 °*.

Par rapport aux criteres de choix, selon une enquétdoCr(2009), le godt, le prix et la

qualité restetl es crit res d®t er mi nanmé&ne si &ngiterése s mo
concernant | 6hygi mtan @itre imnportast®alon 8ldes @ersonees r ® s e n
interrogées. LO u t i | i s aitemeotsisurdes sultutess t l e risque |1 ® ° |
inquiete le plus les consommateurs. pragresséle 17 points entre 2006 et 2009. Celui sur

|l es OGM qmudeernr itweoi si me position.

D6autres crit r,eemms cenxtgwancerngntr ® @ r et lg praxienitéde

production, la qualitéet le goltdes aliments a travers les lahels | 6 approvi si on
equitable, ¢ r espect d e Ibi@re&ire animallBnn260&, des tonsormeateurs

étant 46 de plus, préts @ayer plus cher si le produit offrailtes garanties de respect de

| 6environnement et 9% de plos pour de$ prodeits dundommaefce e t
équitable. La nouvelle tendance de consommation émergenteat de la réalisation de
soipossibleat r avers doéune consommati on > ®@eseandant
dire | a recherche doun sens ) S &éviscden s 0 mme

| 6hyperconsommati on

De pl us, i y a une prise de <consciixnce p
alimentaires sur | e nmMaiunt icercide al aomntci Wiatn® &
circuits courts alimentaires en sachant gue

stable a pres de 86 e t b®n ®f i ci ent d 6 uis-@&vis oes iindustees r e C

agroalimentaires (25% contre 3,%6). En cas de crises financieres, les personnes interrogées

®Le Programme national pour | 6alimentation (PNA), doc
de | a p°che e tdutdretoird, pravieT@iLlp3 e me n t

®1 MOINET F.,2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermier#diion Guides France Agricole,

p26.

°2 DELPAL F., 2007La consommation engag®e so6affiGREBROC co mme
Consommation et modes de, n°201.
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déclarent vouloir supprimer en premier lieu les plats préparés et les boissons alcoolisées,

contraitementaux 18 4 ans, posit | &@squeld secode

Lors de mon enquéte auprés des consommatasgriteres de choix des aliments pris en
comptet out ddneeimentladqualité des produits, frais et de saisons et le prix. Les choix

se tournent ensuite vers la provenance du prodlitéte nvi e de manger | oca
sécurité des aliments (démarche écologique, santé, produits bior} vesteitere important

dans | es mot i Graphique 2) Be plls) la m&jcaité des pefsonnes interrogées

sont sensibles awcertificaions de qualité (70,%). Tous ces résultats sobien concordants

avec ceux obtenus ° | 6®kchell e de | a France.

Auj our d o6 bswersomnesront décicéesndes 6 al i ment er qubavec des
dans un rayon de 50, 100 ou 150 kilométres autoulewle domicile. On les appelle les

« locavores»®. Certains, en autres, sucrent leurs aliments avec du miel et ont supprimé le

café de leur consommation. lls justifient ces choix par un engagement économique (aider les
producteurs du territoireé), ®col ogivwaue (1| i

débautres personnesé), et qualitatif (qualit®

Globalement, il y a une recherche de sens dans la consommation alimentaire des
consommateurs qui sont maintenant également appalée ks 0 mob»a actewsétans
consciedd e | 6 i repraahdix delcensonmation a différentes échelles (soutien aux

producteurs, environnementé).

Ainsi face a ces demandes de la part des consommateurs, de nombreux producteurs se lancent

dans la vente directe.
B. Une activité encore en margereFrance ?

Malgré le manque de données, la vente directe ne semble plus étre une acticité en marge en
France.

1) Une effervescence des circuits courts difficile & quantifier et qualifier

La vente directed u pr oducteur au ¢ ons o meoteawy elle estd e st |

anctéeedans | 6histoire de | 6agriculture et des r

% MOINET F.,2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdion Guides France Agricole,
p29.
bid., p31.
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a. Recul de la vente directe et essor du productivisme

Ce ndbest qubdapr s llae,dequuxbielnhee gau .elcaqolitimeenocn®l i aa
agricole commune (La AC), lancée enl963, aper mi s ° | 6Eur ope wune
alimentarede par't | pbrecsdswcrt idvel tI®a et de | 6i ndustri
engrais et ldes egeersitad wlitdeewsrés ont pu sbéaffranc
production.93,8% des producteurs interrogés pour mon enquéte cherchent a travers la vente

directe ° proposer une alternat% & améliorer| dagr

| 6i mage de | dagriculture.

De plus, dans les années 1970 et 198@ appar i t i 0 nés deostribué yadae r mar
d®sinfl ation, gr ©ce ° e u x deéesprodui@snaintgeetasresmo d e s
frais. La vente directe a subsistors mais de«maniére marginale et militants.

Cependant, dans les années 1980, la grande distrilnatitomence a étre remise emegtion

par les consommateurs. En effet, eléerépond plus totalement aits attentes notamment en

termede qualité des aliments et par ragpaux problemes desantégeb e | 6 ob ®si t ®.

b. Nouvelles demandes des consommateurs

bY

De nouvelles formes deircuits courts prennendinsi forme, difficiles a qualifier eta

quantifier. 1 | sbagit en particulier des syst mes
points de vente collectifs, |I&8MAP, les ventes de panier par interr@éete évolutionétant

due en partieaux crises sanitaires, climatiques et économiques comme celle de la vache folle

en 1990, qui ont engendr® une remise en questioasdprogresn agriculture En effet,la

croi ssance des rende me n preductipu par des intenmpdissreéd d 6 ®
(transformateurs, gresi s t e s éiklpignéptodueteuns etonsommateurs a été source de
problemes de qualité et de quantité. Ainsi, les consommateurs recheachgnto u de$s 6 h u i
produits locaux, frais et de meilleurgoQt, une excellente tracabilité, le tout a des prix

raisonnables.

Déautres crit res, d o n n &galementddéveloppes fawvoriser | 6 a c h
| 6®conomi e | ocale et | 6empl oi , encour ager |
développement des MA P, ces derni res ann®es montre | ¢

les consommateurs pour ce type de commercialisafioa.estimation réalisée en 20§itait

% |ssu du site internet www.epreh.org
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leur nombre entre 508 700, le nombre de créatmépassant la centaine chaque affhé&m

2010, leur nombre &nt estim& entre 1200 et 150@ertains consommateurs allant jusé

aider les paysans a trouverdedcheter des terres, qui sont devenues rdreBéeges dans les

zones urbainesEn paralléle, on assistégalementa une forte croissee du nombre de
magasins de producteurs, ou points de vente collectifs. En 1978, le premier point de vente
collectfouvr ai t ses portes en France nilyonhaiéd, ni ti a
vendant en directux consommateurOn estime entrd50 et 200 le nombre de ces points de

vente en Frané& Ces crises ont ainsi permis de rapprocher certains consommateurs des
producteursja proximitép er met t ant | 6®l aboration de relat

mise en avant comme un argument fortbaolr i gi ne du de& s ertudspdg e me n t

distribution
De maniére concomitante, se dévelagipee s | abel s et | es appell ati
AOC. Ces | abels sont associ ®squisontdiaosiséspet od ui t

permettent le retour du godt. Les grandes surfaces et les industries alimentaires se lancent
également dans la création de marques de terroir coniteflet de France, pour répondre

aux nouvelles attentes des consommateurs. Cdsipiot s n 0 ®t a ndfernpeasss. pour
c. Crise du monde agricole

Le monde agricole rencontre d&niére concomitante dembreuses difficultés. En 1992, la

PAC est remise en question, cbdbest | a fin de
mais mieux. Auj our dohui , de nombr eux producteurs
européennes, les prix sont volatiless revenus agricoles en baigdeninution de 2% entre

2000 et 2005¥,le nombre de producteurs chute (2 millions en 1960 &800en 207), les

pressions foncieres sont de plus en plus marquées, les installations mobilisent de plus en plus
de capitawet se fonegalement de plus en plus sans a{desins de 4% de 1997 a 20009t

hors du cadre familidl (entre 1993 et 2003de 15 & 3%, 44% des producteurs enquété

% LAMINE C., PERROT N.,2008, Les AMAP: un nouveau pacte entre producteurs et consommateurs

édition Yves Michel, 163 p.

57 MOINET F., 2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiersditon Guides France Agricole,
4,

8 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoireéditions Educagri,

([))126.
°1ssu du site internet www.epreh.org
CARETTEC.,2009, Evaluation des facteurs |imitant et fav

sur 2 Parcs naturels r®gionaux, ,ph@moire de fin doé®t uoc
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pour mon étude Des mouvements de contestations naissensean de la communauté

agricole ainsi que leoncept de durabilité» etremetenten question ce modele agricole.

Répondanainsia une demande trés forte et csaiste en produits agroalimentaires de qualité
supérieureet sains et face a cette crise du monde agricalee pl us en ewd us do
sO0i nt ®r essent Eaeffetles enfeuxisont impor@ammur cessderniermais

aussi pour le territog.

d. Un tremplin difficile

Si certains agriculteurs arrivent a se démarquer en travaillant sur des marchés de niche et en

di versifiant | eurs activit®s, ils nden deme
souvent une remisésahiquonedei bdedelduinbtiargann e
débagricul tdaunrs. IEen ceadfsf ede | a vente directe, I
producteur, mais aussi un commercant qui doit apprendre a répondre a la demande des
consommateurs et choisie circuit de commercialisation le mieux adapt@ertains
producteurs estiment ne pas avoir assez doir
vene et les reéglements sanitaireda plupart du temps, plusieurs modes de
commercialisations sont giqués et se renforcent les uns les autres. Mais les producteurs
peuvent rencontrer certaines di fokimite,wolu de®s p oL
nombreux acteursdes consommateursles élus, des artisans,des commercants doivent

interagir aec eux.

Il est difficile au producteude proposer une offre réguliere et péreralers que le
consommateur est habitu® -~ une rr ®gul arit® d
produits.Cer t ai ns ne peuvent pas r®pondre aux ap
collective (volumesinsuffisants..). Les producteursloiventaussifaire fae a des charges de
travail (transformati on, vent eé) , certainesl e s c 0O
difficultés lor s du | anc e meeaftusdedel 6@mrctti weumd@ temes e d O ¢
disponibles dans les zones périurbajngsession fonciee Cependant, les circuits courts

sembl ent aujourdodéhui ouvrir de nouvelles opp

Face a towds ces difficultés et aux enjeux soulevés, de nombreux acteurs ont leur r6le a jouer
pour accompagner |l es producteurs et d®velo

notamment le cas, au niveau nadbn
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2) Une offre en progression mais insuffisante

Ay our doéhui , |l a demande en produits de qual i

mai s m° me si | 6of fre progresse, elle ne peut
a. Une demande importanteet soutenuedes citoyens

On observe une croissance de la demande endente e ct e mal gr ® setde manqu
donn®es sur | e s ujcuwts courtd aspucentrdd @ RABdu, marché s Ci
alimentaire, leur poter étant estimé entre 10 et%0La vente directe concerne toutes les

filieres mais plus particuliéremeoelles des fruits et légumes, du vin et de la vidnde

Il y a actuellement une forte demande des consommateurs en produits biologiques. Selon

| 6Agence bi o, un or gani s eug le mdrché dgsRproduis llista pr o n
évalué a 1% du marché alimentaire natiofalEn 2008, ila affiché une croissance de%a5

(soit 2,6 mill i anstsvended deynoduits Joiot gragresséde 63otoosi s

circuits de commercialisation confondus. Un francais swerifhangdous les jors et il a été

evalué a46%, le nombre de Francais qui en consomment au moins une fois par 8/t

ceux qui pensent quodil faut coftinuer =~ d®ve
Mai s il sbagi't dbéune c«plus aigée, Iple infamaée Eetiptusi | i 1 €
agée»’”. Le prix restant l e principal frein

normal de payer plus cher. Les achats de produits biolegige font principalement en

grardes surfaces (78)"". En effet), msoit cpmte®téeldans Jesamatges jugeése | | e
abusives sur | e bio, |l a grande distribution
pl us, comme me | 6a dit monsieur Jacques MAT

A

«l e bio noéest esupaswnmoddle@eseircuits cow® n o

Sur |l es 78 personnes interrog®es | ors de mo

jamais de produits biologiques et envid¥ en achetent assez souveair tres souvent.

"LMOINET F., 2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdiion Guides France Agricole,

p29.

2 |bid., p31

3 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couBsptorez le développement territorial

durable avec les circuits courts alentaires», réalisé par le CERDD, 2010 5.

" MOINET F.,2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdiion Guides France Agricole,

p31.

"lbid., p32

“Propos issus de | dentretien avec Jacques MATHE ~ Par
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Si on fait un tri croisé entre leachats de pwuits biologiques et lesatégoris
socioprofessionnelles des personnes interro@esphique 3), on constate quee sont les

salariés (42%), les professions intermédiaires et les retraités ¢y @i consomment trés

souvent des produitsiologiques.Les cadresles professions supériesr ndéen consomrm
eux quobdoccasi%.nOneéut @éatamert noterdquedbles trois personnes sans
activité professionnelle en consomment assez souvent ainsi que deux étudiants. Toutes les
catégoriessocioprofessionnelles sont concernées. On peut se demander si le bio concerne

toujours unecertaineclientéle plus aisée.
b. Une offre en progressioret qui se professionnalise

Pour r®pondre ° | a demande, | 6 of fauebegpinso gr e s s
en produits fermiers ou issus dapprovisameri cul t
significativement les grands centres urbains ou la restauration collective en produits bio, par
exemple est impossible. Le manque de producteurgrids tde maraichage a proximité des
villes, dooutils collectifs de regroupement

d®vel oppement doéun spprovisionnement direct

Concernant la vente directe, on dispose de peu de données concernantoiestiexp
agricoles. Les chiffres sont ceux du recense
structure réalisée en 2005. Il faut attendre les résultats du recensement agricole de 2011, afin
déobtenir pl us de r ens etieposéemsunla diversifibadian des u e s t

modes de commercialisation en distinguant AMAP, vente directe et circuits courts.

En 2005, 16,% des exploitations pratiquaient la vente directe, soB@3 exploitations. Le

secteur viticole étant le plus pratiquéeav5 000 viticulteurs concernés. Elle est plus
d®vel opp®e dans | 6Est et notamment dans | a r
dans les régions viticoles méme si la vente directe concerne toutes les régienasan

(Carte 1).

Certainsterri i res b®n®f i ci ent doune haeenlploduilsrde s i t
terroir ouils ont bonne réputation. Il y a un contexte culturel qui intervient également, car
dans certaines régiongJa profession agcole a mis du temps a recontrai la viabilité des

productions de diversification, al or s gue

""MOINET F., 2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdiion Guides France Agricole,
p33.
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productions sont reconnues et b®n ®f i ci ent

organisation»®,

Mal gr® une baisse du n o nekploiatiodsGepresenteatpumeiparte s a ¢
plus i mportante déodl tdtel ogs TA i Uni@ ge Travai bhgeicol¢).2 6 , 1
Elles sont plus souvent sous formes sociétaires et intégrées dans des démarches collectives
notamment dans des activités de diversification agricol@&(8&s exploitations au lieu de

1 pour | 6ethdembes) expl oi tati ons gopecantreZBuent |
el l es sont pl us nombreuses © sb6°tre tourn®e:
souvent que les autres la transformation de leurs produit® ¢bntre 26) et sont plus

orientées vers la qualité de leur production. keate diecte toucheoutes les productions,

not amment | a viticulture, en parti c,l ier :
| 6 hor t i0Yy letmamaiehagé @A) et la production fruitiere (3%). Les secteurs

bovins viandes @) et les grandes culturesaét les moins biens représenté€ependant,

selon | 6Agence bio, la France manque %Surtout

La vente directe concerne des exploitations de plus en plus professionnelles et spécialisées.
Les personnes nonigmaires du secteur agricole et ayant un actif familial possédant un
niveau de formation secondaire long ou supérieur (quatre exploitations sur dix) sont plus
nombreuseg45% des producteurs interrogés pour mon enqu&e)plus, la structure de

| 0 e xapoh est ke plus souvent familiale et laisse une plus grande part au travail des
femmes. La vente directe a la ferme ou sur les marchés concerne plus les exploitations de
petite taille(39% des exploitations enqué&e moins de 20 hectares et 38,8ntre D et 50
hectarese | or s que <celles de taille plus importa
points de vente collectifs ou vefls les inter

Malgré le manque de données économiqués,vente directe est dmoins en moins le fait

ddune agr i c ufitMonsieurJatguesdATHE écenomiste au CER & Parthenay

(79) qui a voyag® un peu partout en Europe ¢
«lemarchée st | ©, ce nodest pd maigquetglechose derhagegrda de r

8 MOINET F., 2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiergdion Guides France Agricole,
p30.

9 |dem

8 Guide pour une approehterritoriale des projets en circuits courtsExplorez le développement territorial
durable avec les circuits courts alimentaisegéalisé par le CERDD, 2010 5.

8 MOINET F., 2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiersdiion Guides France Agricole,
p35.

% bid., p36.
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France noest pas bien po s Desdébonchés exmstenbatdes q u o e
exploitations ou des emplois peuvent se créer pour y répondre. Ces débouchés peuvent
egalement permettre a des exploitations de juste survivre et de maintenir des actifs agricoles.
C®l ine KARASI NSKI, contumiddsDerSev Caambméadaaye
souligné que«s i certains producteurs nbéavaient pa

auraient mis les clés sous la porf€.

Ai nsi face ° cette forte demande, uardgsl an d¢

circuits courtgFigure 5).

3) Un_pl an déaction national

Un desobjectiisd u Mi ni st r e ed elm@rddtmimget dedaupécheueks eecréed

un lien entre producteurs et consommatgussur que | 6offre ali mentai
®quili br®e et durabl e. Le Minist re, dans |
Grenell e de | 6environnement a mis en place

acteurs engageés a ditre ou a un autre dans ces démarchmsur développer les circuits
coutsSuite © un ®tat des | ieux, | e groupe a fo
axes:

1 Améliorer les connaissances sur les circuits courts et les diffuser

Suite au reensement agricole de 201h espace va étre dédié aux circuits courts sur le site
internet du Ministére, des fonds spéciaux vont étre attribués pour des actions de recherche les

concernant, | 6information r ®gl ementaire sera
1 Adapter la formation des agriculteurs aux exigences des agriculteurs

La commercialisation en circuits courts sera prise en compte dans les programmes des lycées
agricoles et les offres de formation seront recensées, mutualisées entre les différentes

structures et proposées aux agriculteurs.
T Favoriser | 6installation déagriculteur

Pour cet axe, plusieurs mesures seront prises dont la publication des référentiels-technico

®conomi ques, | 6interventi on Pldns Personnadises tel er s
Professionnalisation pour |l i nstallation, I
®BpPropos issus de | dentretien avec Jacques MATHE ~ Par
%pPropos issus de | dentretien avec C®line KARASI NSKI
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débaccompagnement et |l es aides financi res, I

les dispositifs permettant de protégerttee r r es agr i col es et doéy i nst
1 Mieux organiser les circuits courts

! sbagira de | 6®t abl i ssement de crit res
| 6i nformation sur | es outil setc oldlesepdjes, fds de
mobiliser les administrations, de sensibiliser les collectivités territoriales aux atouts que

représentent les circuits courts pour leurs territoires.

Des plans régionaux somdtablis par lesDi r ect i ons R®gi onal es de

| 6 Am®nagement et dancidnmegadRAAF(DiréclibRsERAdiohales de

I 6 Al i ment gricultwenet ded Fré&)lqd doiventmo bi | i ser | 6ensembl
institutionnels et associatifs. De plus, un suivi de la mise en place de sesemet la
proposition de navelles pistes de réflexion estalisé par un comité de suivi réunissant

| 6ensemble des acteurs engag®s.

La loi de modernisation du Zuillet 2010, prévoitla mise en place de plans régionaux de

| agri cul t ur een dua deappékeever (e FORdleDagricfleni se en pl ace
observatoire de la consommatiotlre s espaces agricol esalugs doun:c
réalisées lors de la vente de terrains agricoles devenus construdilidea)également misn

placeune wr i t abl e pol it i bes eolledidtésterdaidlesdaesrie cadrei o n .
dd Agenda odtnontédes pldns de développement durable en concertation avec
débautres acteurs du territoire (assocaoeation
communesY e zi aux d d&acsrNatérgls Rédgionaux (PPN ®es ari ®geoi s e
lancéd a n s |l e cadre de <ce programme dbéacti on,

valorisation des productions locales.

Le réseau rural, prévu par le reglement deetbppement rural 2062013, soit le deuxieme

pilier de la PAC participe au développement des circuits courts. Il regroupe dans chaque Etat
membre les différents acteurs impliqués dans le développement rural. En Fearésedu

rural estcopiloté paré¢ Mi ni st re de | 6ali mentation, de |
et | a D®I ®gation interminist®rielle de | 0ameé
(Datar) Il est structuré en un réseau national et 25 réseaux régionaux. Il permet de

« décloisonner les relations entre les acteurs du monde rural et de faciliter la conception
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intégrée de projets de développement rufal Ce réseau étant ouvert & tous les acteurs
nationaux, régionaux et locaux du monde ruPalur la période 2007/2013,al été prévu un
montant de @ mi I |l i ons dbéeuros sur l e Fond Europt

Agricole(FEADER), complétép ar aut ant de cr®dit®fran-ais (

Le FEADER se décomposeen4axescomp®t i tivit® de | 6agricul
environnement et; gdeisvteirosni fde alt @ @sp alcee aked ®c on o
Leader (développement de projets innovants de part les partenariatsspribés et la
gouvernance). Dans le cadre de la PAC, 2@%0 la premiére année qui cortnahe

programmation sur le développement rural.

Comme on | 6a vaertaipsrp®loléndseamésoridre concerhetacc s au f o
et au logement, de poskb éventuels agriculteurs. De plus) sembl eataung quoi
corrélation entre la proximité des centres urbains ou des espaces touristiques et la vente

directe»®”.
C. Circuitscourtset organi sation de | 6espace

Gilles MARECHAL, décrit les communes périurbaines comme celles ayaes
caract®ristiques rel evant de | Ourbanit® (f¢
activit®s) sans pour aut ant l es avoir tout
commeciale, dessertes soumises a des trajets vers le cemlisgposank pour la plupart de

secteurs oula ruralité domine: pr ®s ence de | 6agricufture,
Léagricul ture p®r ikunrbéssiri de eonséGmmateurs podEst sSoise p ar
entendu des opportunités pour développer les circuits courts dans ses bassins.

8 MOINET F., 2010, Vente directe & circuits courtsVins etproduits fermiersédiion Guides France Agricole,

p35.

% Dossier Circuits courts une relation de proximér a mb r e d 6 =°I9t, mar2D10,pT. e ,

8 MOINET F.,2010,Vente directe & circuits courtsVins et produits fermiersdiion Guides Francégricole,

p29.

% AMEMIYA H., 2007, L6 Agricul ture participative. DyPfessmi ques
universitaires de Renngsg0.

8 AUBRY C., CHIFFOLEAU Y.,2009. Le d®veloppement des <circuits c
histoire, évolution en cours et questions actuelie®vations agronomiques®s, p5.
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1) Concentration des activités de vente directe en zones périurbaines

Les <circuits courts alimentaires «dne foper odui t
diversfication rotamment dans le périurbaift’. Ces circuits courts ditg périurbains», qui
«dépendent fortement des systemes de production dominants, des pratiques et des attentes
des consommateurs ainsi que des politiques de soutien traduitesou npseseec e © | 6 ®c h

locale»>L.

Ces exploitations périurbaines doivent faire face a de nombreuses difficultés liées au contexte
dont | 6acc s et | e c o %t du f om ¢es eelations dee s f o
voi si @GilegMARECHAL, mont riel qeusdt essenti el déoapprof
vente directe par | e biais de ces espaces pf
leur forte localisation dans ces derniers, mais aussi il caractérise ces espaogstds»’,

c'esta-dire de lieux ou sont aussi bierles fonctions économiques que sociales (brassage de
popul ations) et cul turelles d®t er mi nent un
ville »® Il montre ausside facon analytiquejue le terme de<multifonctionnalité» des

espaces périurbains fait écho mais pas totalement au termemdéifonctionnalité»™
appliqu® ” | dagricul ture (approvi si onneme
| 6 envi r odlaseciroeits tcaurts représentent certainement une voie impertdat

maintien, voire de développement, et pour certains systémes de production un mode majeur

de survie en tant que structus&

2) Manque de prise en considératich

On peut parler de trois termes r ®curdragntts d
des c onf |del sultitbdctiomaitg des espaces ruraux etrdle des acteurs ele

la gouvernance.

90AUBRYC.,CHIFFOLEAUY.,2009. Le d®veloppement des aine:cuits c
gllistoire, évolution en cours et questions actuellesvations agronomiques©s, pl

Ibid., p5.
2 AMEMIYAH., 2007,L 6 Agricul ture participative. ,Mgsseami ques br e
universitaires de Renngsg3.
% |dem
% |dem
% AUBRY C., CHIFFOLEAUY.2 00 9 . Le d®vel oppement des ciircuits col
histoire, évolution en cours et questions actuelie®vations agronomiques®s, pl3
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En ce qui concerné 6 a g r i «las Ithernes enajeurs (voire les seuls traités) dans les
proc®dures de pl ani ffondea étla@mdudica®™. 66D@shecaes s 0 n
de terres agricoles étant urbanisées chaque année en’FRexeébats sont ouverts s

vis de | 6es paneeenaathant que teedduits a pama@xemésation du volume

de production ne permettet pas de r ®f|l ®chir s®rieusement
donné a la qualité et aux attentes des consommateurs. Le caractérerfoneci Pa® al@snld

plus importantll faut prendre en compte le caractéere de multifonctionnalité de cesesspa

lequel génerede nouvelles sources de conflits potenti€gs deniers externes awonde

agricoleet a ses acteurs doivempprendre dravailler avec d nouveawacteurs faire face a

de nouvelles logique®©n y observeegalementles divergences internes et la reconfiguration

des pouvoirs au sein de ce monde agricole.

L6int ®r °t est donc de se pencher aGiles s sur
MARECHAL, me t not ammemntenewaiavanttaguéadr ee sd
déorgani sati on de | 6espace quobell es devient

mécaniquement les activités de vente directe. Elles peuvent par contre créer un cadre global

de d®finition ddagenda, de conc escondlitsigw n , de
permettent & ces activités de se dévelopfiet e s d®bat s qui concernent
étant en génératsans | i en avec | a question dorapprovi

Cela étant pourtank un potentiel pour les agriculteurde maintenir une activité et une

maniére de tenir & leur ceinture verte pour les citadifis

)y Pi stes de r®fl exions sur leaoprisganni sat i ¢

compte de la vente directe

A partir de | 6®t ud@uvihge Agicllture Pagticipattive ed Guide due nt s

Cerdd) plusieurs pistes peuvent étre psisa compte

1 Développer une stratégie territoriale agricole couplée a une politique alimentssiee (
en place débun plan dbéagricul t cesedirdlar abl e,

concertationentreladier si t ® des acteurs, é

% AMEMIYAH., 2007,L 6 Agricul ture parti ci gedatvénte directdgsseami ques br e
universitaires de Renngsgb.

7 Guide pour une approche territoriale des projets en circuits couBgptorez le développement territorial

durable avec les circuits courts alimentaisegéalisé par le CERDD, 201031.

B AMEMIYAH., 2007,L 6 Agricul ture participative. ,Messeami ques br e
universitaires de Renng83.

bid., p17.
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T Maitriser | 6acc s au foncier pour une Vv
certains dispositifs comme par exemple le PAEN (Périmetres de protection et de mise

en valeur des espaces Ampies Et Naturels périurbains), le ZAP (Zone Agricole

Prot ®g®e), sob6éinscrivant en annexe du Pl an
d®vel oppement doébune veille fonci re, l a
alimentaire en circuitscourtsans | es projetgys dobébhabitats (

1 Articuler les projets avec les plans et programmes territorikupart la concertation
également A savoir la cohérence avec les outils de planification (Schéma de
coh®rence territoriale), avec | @rameprogr a

vertes ettdobhcteuené)(®caoamoniogcuaels ddl nserti on

! soOagi tl ad eq utersatiitoenr ddee | 6 organi sation de | 0
flux que les stocks. Les logiques fonegmevant étre traitéesn par all 1l e © dbéa
celles des transports, des | oc &len wrapt des ns st
®l us de | 6utilit® de promouvoir | es activitd

cette promotion ° | a r®flexion sur | despace
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2eme Partie Les circuts courts alimentaires en

DeuxSevra . une pri cecdut ®
d®partement et | 01 mpl i ceé
Dans cette deuxi me partie, | 6objectif est d

alimentaires sur le territoire des De8rvres et les différents acteurs impliqués.
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Nous allonstoul babor d mettr e epnisesawnveat dellagégionippgut i at i v

niveau du département des Debgvres.

I. Un objectif prioritaire de la région Poitou-Charentes

A. Une multiplication des initiatives sur le territoire

(@}
Q

Tous les actesr q u encgntdéapntétéded accor d pour meondssistée qu
une multiplication des initiatives en termée circuits courtsur le territoire Ces erniéres

demandent di f f ®r e nt edapter pouruépdndenxattentes ees préducteurs

1) Vente directe plus développée en ChareMaritime

Comme on | 6a vu pr® c®demment , |l a vente direc
essorméme si le phénomene est difficile a quantifi€ertaines modalités se renouvellent
tandi s que doauSelordes chiffres du mecenseneent deo 2000%18es
exploitations agricolefrancaiseratiquent la vente directe contre 1%,&n 2005, avec ou

sans transformation. En ce qui coneeha PoitouCharentes11% des exploitations agricoles
proposeraient de la vente directe avec ou sans transformation des produits en 2005. La région
PoitouCharentes semble donc accuser un retard par rapport aux autres régions francaises.
Ceci p e guer par @ dak gue la région est moins touristeg] que doelaetres
reste ruralede nombreux foyers possedésuir propre potagekn effet, plus de laoitié des

personnes interrogées dans mon enquéteYg®A8 posseéde un.

Si on regade sur lacarte 2, lapart de lavente directe pour chaque départementad@&gion,
on constate effectivemenque la Charente maritime qui est le département le plus touristique

de la région est en téte ave®d@es exploitatias pratiquant la vente directe.

En 2011, 145 poducteurs biologiques sur 403 pratiqudat vente directe en Poiteu
Charente@o, 50 en CharentMaritime sur 107, 41 en Charente sur 96, 33 en E@wes sur
120 et 21 en Vienne sur 80.

La région PoitotCharentesest richede produits de terrar, des produits i ssi

faire et de |l a culture dbéun territoire que d

100ssu du site internetwww.les-acteursdu-bio. fr
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2) Une bonne répartition des diverses modalités

Monsieur Y, du Conseil Régionalu PoitouCh ar ent es mo6 a aisbeagicogule ® q u 6 i
projets en cow , et guoun grand nombre doexspd®r i ence

diversification pour les producteurs, si certains de ces derniers nentgals mourir.

De plus, selon lui les diverses expériences seitien réparties sur les uptre

départements™®,

etil y a «la méme dynamique™®® sur chacun de cesrritoires Il faut
noter que ésjeunes agriculteurs sont plus tournée r s ¢ activitég. [te effet,cela est
plus facil e pour diractemgnteen vepeterditte qus pourruls pradlctews r

proche de la retraite.

Cependant doébun territoire ° | b6bautre, | es pro
«variés»® Commeord 6a vu pr ®c ®dprisacieren Chargeeet Gharemts t

Maritime de pateur localisation plus touristique et leur production. Le probléme de la région
PoitouCharentes, étant selon lui quées filieres ne sont pas structurées comme celle des

fruits et légumes e t g u fpask de grosges structures organiséeSependan la vente

directe représente de nombreux enjeux pour la région déne mai nti en dou
economique en milieu rural, «hdétivités» et de«lien social», «l a cr ®at i»»n dobe
«l a sauvegar de » teémaintiengdd u n me 5 pgercpeoprep'a’.yCela

méme si les consommateurs potentiels se situentguiusilieu urbain et périurbailC 6 e s t

pour ces raisongf U € ¢ 0 mnué Mdnsiearnyt et Madame Kle la DREAL Poitou

Charenteg Di recti on R®gional 6den®haBewmienonies maut L

circuits courts constituertune priorité de la régiom.
B. Des actions en faveur des circuits courts

Afin dbébapporter des r®ponses adapt ®es aux gl
sOest fix®ifpdomisi eurs object
1 soutenir la modernisation des entreprises aquacoles, des batiments d'élevage, des
navires de la flotte de péche régionale et de la filiere d'élevages spécialisés
1 promouvoir la qualité, notamment par la conversion a I'Agriculture biologique

YMpropos issus de | dentretien avec Monsieur Y ° Poiti:cé
192 | dem
193 1dem
104 | dem
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accanpagner le développement d'une activité raisonnable et durable

aider I'emploi et l'installation de jeunes agriculteurs, aquaculteurs et pécheurs
soutenir 'aménagement des marais ostréicoles

conserver la diversification de la production agricole

accompagnela transmission d'exploitation

eéconomiser la ressource en eau

= =4 4 4 4 A -2

soutenir l'innovation et la création d'activités agricoles et aquacoles génératrices
d'emploi

Pour répondre a ces questionsClenseil Régional met en avdatsolutiondes circuits courts
Cette derniére ayantbien des avantages «sur bien des aspects D ala ¥éussite
grandissante des magasins de vente diretfeentre autresjui constituent une voie de

diversificaion encouragée par la région.

1) Des subventions en faveur descuits courts

Dans le cadre du Programme de Développement Rural Hexagonal (PDRH) pour la période
20072013, la région PoiteCharentes soutient les projets de diversification agridahes son
reglement régionalL,e PDRH est un programmenéincé par le &hd Européen Agricolet de
DéveloppemenRural (FEADER). La région, dans le cadre du développement des circuits
sdbappui e sur :A21-Gs(inwstisseamentsals ttanstorgnation a la ferme); 121
C6 (aides aux cultures spécialisee ¢ 0 mme atibndde masahexs) et 121C7 (aides a la
diversification agricole)et 311 (diversification vers des activités non agricoles comme la

vente directe, | dagritouri smeé¢)
La Région a mis en place une politique avec

- Des dispositifs doéeasqRegionp &Jgion&Emapeehne) afipies a n c i
des agriculteuriés ala transformatiorou a la ente des produits fermiers. La Région
apporte un soutien matériel aux producteurs souhaitant aménager ou réhabiliter leur
ferme pour faire de la vente directe

- Des sotiens aux structures qui agissepbur développer les circuits courts

(Bienvenue a la Ferme, Accueil Paysan, AFIPAR)

Pour | e PDRH, | emaximuumest del @26 eh de40% poerrat \@nte directe

La région PoitotChaentes intervienfpour les agbns collectivesa hauteur de50%. Au

195 |ssu du site internetwww.poitoucharentes. fr
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niveau national60000 euros sont accordés parprdfet Ce t aux dodi ntervent
selon différents critéresaccessibilité aux handicapés, démarches collectives (Bienvenue a la
Fer meé)s. dle mandesmt dépbdsads pess tnsites par les Directions Des
Territoires (DDT).

La région PoitotCharentesestonc un acteur i mportant dans |

activités de ventes directes.

Ainsi, de 2004 a 2010, 80 projets de vente directe ouatesformation de produits de la

ferme ont été soutenus par la Régpro u r 1 mi | domt ¢tenmaghsinePlaisic s

fermiers» a Niort.

2) Magasin Plaisirs Fermiers une belle réussite

En 2009, QroducteurDeuxSévriens se sont assoc@sur vendre leurs produits fermiers au

plus grand nombre, face a la demandéssemte des consommateurs en produits fermiers de
qualite. s ont constitu® wunenagasmulddi ppdueteurs. CBls or t |
producteurs fermiers soBgalemenprésentsur des marchés et fode la vente directe sur

leur exploitation. ¥ se sont associés a 40 producteurs locaux pour fournir enserbble

référencesle produits (viandefruits et Iégumes el saison, produits laitiers, miel, confiture,

vinsé ). Aujourdobéhui , i I's geuhpaiotdeauntt s®I(a rrgoinra glea

& 3 ey —-—
. S
y [

|
= .0
-

producteurs se sont engagés dans la valorisation de leurs

produits et de leurs savduire. lls ont mis en place une charte

qui est consultable sur le site internet du magasin avec la liste

. des producteurs, es actual it Reséverletmentd uct i o

Vﬁ‘ (vi sites sur | es fermesé). Tous |

4@« Une permanence sur | e magasin et
i

"N avec de nombreux salariés dont une directrice, une assistante

— administrative, deux vendeusdsois bouchergt une assistante

commerciale. lls proposent également a leurs clients une carte

de fidélité Elle concerne B0O0 consommateurs

Image 2(photo) : Bonne mise en valeur du producteur et de ses produits
Source: site internet magasin Plaisirs Fermiers

ponn®es issues de | dentretien avec Monsieur Y ~° Poif
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Daniel CHAUVEAU, producteur associé du magasin Collectif Plaisirs fermiers a Niort, a

soulignélorsde | 6 Assembl ®e GdRH&ut Botage) wWdl y &Cund/ farid

107

demande>™" et que cette formule collective de vente a fait son expéri€hs60 a 2 000

consommateurs par semai ne, 2, 4 . llmiedsdyantodes d O e

(@)}

travailler avec des ateliellectifsd e t r ansf or ma tils mermrecherchant plusu r d
des associés mais des apportelarsstructure est trop petite par rapport a la demande. lls

souhaitent soit sdbagrandir, soit construire
doaure avec de nouveaux producteurs. Par r ap
se situent autour de 50 km du magasin, mais les associés ne souhaikentpasn f er mer d e
des critéres trop restrictifs'® Le magasin | eur a «plesnisitiles>et®gal en

de « toucher une nouvelle client&’ méme si cette derniére est esseletiebnt agée et

aisée
Céline KARASINSKIconsei ll re 7 | a ChanrBewesa sfyrial&gr i c u
quoi l y« plas\era plus de dl@mande par rapporkanagasins collectifs'*’, mais que

la mise en place du magasin avait demandé @&larigavail. Monsieur Ya qualifié ce projet

de «belle réussite™’, le magasin ayant doublé son budget prévisiomtéaslla premiére
annéeCéline KARASINSKI, a rajout@ue«s i certains producteurs n
aux magasinsollectifs, ils auraient mis la cléous la porte. Les enjeux sont majeurs pour le

territoire: d®vel opper | 6®conomie | ocal e cr®er de

Ainsi la Région,considereque ce premier maga fermier en PoitotCharentes qui ain
intérét a la fois pour lesoosommateurs gtour les producteurgst « une vrae réeussite a

113

val eur dbéexemple pour unm  dgHeaarddnclancg mmbapmel ade pr

proetpur | es producteurs souhaitant soéinscrire

3) Appel a projet de la Fourche a la Fourchette

C 6 eentconsidérantes différents élémentprécédentsla crie que connaile monde

agricole, les apports bénéfiquass circuits courtst leur multiplicationsur le territoie, que

iZ;Pr opos de Daniel CHAU\GEnéarale du €IvAM dd idautiBécage €¥08/h1) ® e
Idem

1091dem
Wpropos issus de | dentretien avec C®line KARASI NSKI
Mpropos issus de | dentretien avec Monsieur Y ° Poiti:cé

Y2propos issus de | dent r eRaitheray (@40¥X) C®l i ne KARASI NSKI
113 Compte rendu de la commissiorRuralité, agriculture, péche, conchyliculturelu Conseil Régional, relatif
a la promotion des circuits courts, 17 mai 201
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la région PoitotlCh ar ent e s, a d®ci d® en mai 2010 de | a
Fourchetteaf i n de soutenir | a cr®ation de magasi:r

PoitouCharentes

L Obpectif étant« de valoriser et de développer les productions régionales dans un esprit

« gagnantgagnant» : pour le producteur par la valorisation de son savfaiire et pour le
consommateur par | 6acc s ° des presidinsile s de
moyen de g®n®r er des -localisRdes poormasroiss@neem@te etides n o r

réduirel es i mpacts swt | denvironnement

Ce pr o] e aux getsendes Eaisam une activité agricole ou non et désireuse de créer
une activitéde vente directe. Un dossier de candidature doit étre envoyé a la Région qui

étudie par la suite la faisabilité du projet. La Région apporte ensuite un accompagnement
technique, un financement dans le cadre du reglement régional de diversificatioreagfricol

un acces facilité a la recherche de financement européen (FEA®RER) a ufinanceraents

departenaires de la Région.

Ainsi, ce sont 42 projets qui ont été déposés a la Rédant,5 répondarg vraiment a des

projets collectifs. Certains projetsioété réorientés] 2 doéentr e elavent&e oncer
directe mais de maniére individuellet 16 ne concernaient pas le secteur agricCles
derniersont ®t ® r ®ori ent ®s vers | e sechnesusans ®c ono
emploi, quivoulaientvendre des produits locaux ou de grandes distributions qui souhaitaient
créer un partenariat avec des producteurs et recruter des kuClesr projets rentraient

toutd oi s dans | e cadre de | 6appel TaRfgiomj et et

Trois lycées agrigles ont également déposé projet pour créer des points de vente sur le
| yc®e. Auj o ueoceProjaisisontcer stancabiyph>s d daut r(Gaineem cour
DeuxSevreg ).

Monsieur Y penseque ce cacept de magin fermier va bien fonctionnecar il y ades

attentes derriere etugd i Iplusdagile de trouveroute une gammeuaméme endroitC 6 e s t

plus facile également pour la transformatiorced @it gai n pour | édenviron
comme | e | &s;ama peimigre aftie® undoaucher avait écrit a la Région, pour

d®noncer ce projet « 6e@Gnt athitsannbal guguodD®t gi tai d

114 Compte rendu de la commissiomRuralité, agriculture, péche, contioulture » du Conseil Régional, relatif
a la promotion des circuits courts, 17 mai 204D
"“propos issus de | dentretien avec Monsieur Y ~ Poiti:cé
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aider |l es agriculteurs ~ faire de | a»ente
LaR®gion | ui a r«@neaiddas mantien ercniilieu rasl'l. En effet,
MonsieurYmé a pr ®c i ®«u@n eq uaei dceb easut d ®vel oppement rur.
pour également développer ou maintenir des activités en milieu rural, toufadteteartie de
| 6am®nagemens™ il u at arj roiutt &® rgeu 6 i | f«atimulaniet | eur
sain et inciterles artisans a trouver de noe&ux débouchés et a privilégiker qualité car le

but du magasin est de vendre de la quaitté

La Région a donc mis en place une politique basée sur le développement des circuits courts et

travail avec dbéautres par tanwwaurdetsrritgg@ ur | a mi
C.Vers | a misepehi pil gqeue déuhdal i ment a

Sute alalo de modernisation agricole dvuePlan7 juil
Nati onal de |l 6 Al i ment ati on ( PNA) , gui suc
| 6al i mént sstbiagn.t de | a mise en place dobéune p
dans un programmenterministériel. E | e n 6 e s £ soysdosme deRdédrets mais sous
formedeplanCe pr ogramme sdéarticulera notamment av
le Programme National Nutrition Santé (PNNS), le Programme National AideeAlaie

(PNAA), lepl an ddéaction en faveur deeE€ettapeltique t oi r e
publique a modifié le code rural et de la pécaharitime (L230 a L236). Des actions

nationalesont déclinées au niveau de la régionlpddREAL.

Ceplans 6est ceutvertann®e ° toutes | es collectiwv
« fédérer et coordonner les nombreuses actions déja entreprises de facon dispersée par

| 6Et at, |l es collectivit®s temnfiLtodEintaadnats, | es
comme urk catalyseur et un« facilitateur»’**des i niti atives de | 6ens
impliqués.Madame K a la DREALdu PoitouCharentesapr ®ci s® que | e but ¢
«une synergie entree$ actions, il faut faire connag, voir ce que veulent les gens sur le

terrain, partir ce qui est déja fait'’*’Dansk pr ogr a mme alimentatiomouadtre p o u r

Ypropos issus de | dentretien avec Monsieur Y ~ Poiti:cé
117

Idem

18| dem

191dem

2leProgramme national pour | 6alimentation (PNA), docu
de | a p°che e tdutdretoird, pravierT@illpd e me n t

211dem

2propos issus de | dentretien avec Madame K °~ Poitier:
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ciblessont concernées | 6al i mentati on, | es consommat e
alimentaire, et les aspects rdat la culture et au patrimoine alimentai@es quatre cibles

sont abordées dans les 4 axes du programme, a savoir

1 Faciliter |l dacc s ° tous 7~ une alimentati
Un des exempl es doéalcbacocn squ’i |pleadtinestsndea tdiothn®
démunes, avec la mise en place entre asited une bour se internet pou
| 6ai de alimentaire.

T Am®|l i orer | 6offre alimentaire

Le d®vel oppement des circuits courts et de g
modification du code des marchés publics afin de permettre de donner la priorité a ces

produits dans la restauration collective.

T Am®l i orer | a commaits aancaretl 6ladiimfent at i or
Parexemplee ncour ager | a mise en place dobéateliers
sur | e temps p®riscolaire, am®liorer | 6®ti qu

1 Promouvoir le patrimoine alimentaire et culinaire frangais matériel et immatériel

Favoriser le rapprochement des lycées hotetiedes lycées agricoles poucréer des liens
professionnels de | 6alimentation sur | es dif

des produits et des terroirs.

Ces quatre axes sont complétés par deux volets transversaover et développer des outils
pour batir des modeles alimentaires durables et de qualité, conduire des actions de

communication.

Il y a toute « une organisation territoriale a faire, une dynaue par les élus mais avec
| appuli de | a »IfrEnfeftets Is évetoppantent ides oifcuits courts repose

sur une action collective et territorialisée.

Bproposiss de | dentretien avec Madame K ° Poitiers (04/0
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[I. Les circuits courts en DeuxSevres:. une activité en plein

eSsSsor
Les circuits courts dans les DeB8x vr es sont aujourdohui | 6obj
territoire et constitue | 6objectif priorita
APROCOL.

A. Un territoire avec un fort potentiel agricole

Le départementles DeuxS vr es est si tu® a(Carte 8).uCe dechier | 6 an c
fait partie de la @gion PoitouCharentes avec trois autres départements agricdbes
Charente, la Charentdaritime et la Vienne. Il doit son hom aux rivieres qui le traverdant,
Sevre Nantaise et la Sevre Niortaise. Sa population totale est dd3%@&bitants pour une
superficie de ®99 knf, soit une densité de 59 habitants aif.Km population rurale étant de

160847 habitants, soit presque la moitié du départetiient

1) Unsect eur agricole et do®l evage

Cesont5Paysenue communaut ® (ldGANgqyilrecom®et la teriitare des

DeuxSévres comme on peut le voir sacarte 4.
a. Un territoire agricole

En DeuxSevres, 7%de | a superficie totale sont d®di ®:
la moiti® ~ | 6®c h-®8elvrésesontncaniposésnda tuatre régians natDrellesx
(Carte 5). Le «Bocage», au nordouest du département, est un pays de culforgsageres

et do®| eGatmepelus all @ntre, est plus une régibd ®1 ev age. Les pl ai
est (Plaine de Thouars) et au sud (Plaine de {8iooux) du département présentent les

cultures céréalieres et ejgues vignobles. Enfin, au sodest, le «Marais Poitevin> est
consacr® aux cultures | ®gumi res, 7~ | 06®levag
sur lacarte 5, ce sont |l es cultures c®r®ali res et

dominent en DeuxSeévres.

La Surface Agricole Utilisée (SAU) est de 4280 ha avec une SAU moyenne de 54 hectares

en 2007 Son utilisation étaressentiellement orientée vées céréales (36) comme on peut

124 Saurce INSEE, recensement de 2006
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le voir sur legraphique 4. Le blé, le colza et le tournesétant les céréales les plus produites

dans le départemét
b. Une population agricole encore nombreuse

Les DeuxSevres en 2007, comptaien243 exploitatbns comme on peut le voir sur le
tableau 2 Le Pays de GOtine r ec eless(28hltexploitations), us d o
suivi du Pays du Bocage Bressuirais2(D exploitations) et du Pays Mellois 04

exploitations).

En 2007, la population active agricole concern&®(b2 559 actifs agricoles familiaux dont

9351 <chef s d o e5&pshlariéstparmanants)sde la population active oegupé

contre 4,80 | 8 ®c h e | &lle meat¢ relativeankent importante malgré la forte

di minution quodelle a connue ces derni res ar

réduite de moitié cequinze dernieres années.

La carte 6, préente la part des actifs agricelsur la population active totale des Deux

Sevres. On peut voir que cears cantons comme celui de Théna vy doéoAirwaul t,
Vaussais, présemteune part I mpagricdlea(entree24 dt B&%). tTantlis que
dobautres comme | es cMaxdnddoEcdée Nbartde ®Be eSai

localisées les grandes villes et villes moyennes du départemegbncentent moins En
moyenne, la part des actifs agricotizss les DewSeévres représente?,3% de la population

active totaleen 2000.
c. Le secteur agricole recrute

Le secteur agricole est un grand pourvoyeur
déoempl oi s sai sondiséves, s satiBsa et Duvriers agricles wsont trés
sollicités avec 666 offres potentielleséT?rang). Ce sont les viticulteurs, arboriculteurs et
cueilleurs qui sont les plus sollicités avec pas moins A831postes recherchés’(lang).

Cboest dans | ésndestteiue sagliroal i ment aire et d
projets a le plus progressé (+ 850). Au niveau de la région Pohatentes, les plus fortes
®volutions par rapport “ | 6embaaveeh Bressuee r et r ¢

(+ 31,5%), Thouars (+ 32%) et surtout Parthenay (+%3 contre un modeste&?d en Vienne.

L 6agricul t-&Ter ele,s dDeaxment r ®alis® paBevrdsamai@dla,mbr e d
103p.
1261dem
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Cette hausse concerne ainsi plus particulierement le nord des-Seegres en Poitou
Charente. Il y a une tres forte demande derigalasaisonniers. Thouars cortnaine
sasonnalité recat (deux emplois sur trois), ligaix besoins de la viticulture et du ramassage
des melons’.

d Un pays do6®l evage

L6O®l evage occupe une place pr Gewuesd @présantee dan
71 de | 6ori ent at ixmgortatiopst Cetaconpemé eotannesist la @roduction
laitiere ainsi que la production viande. Il tire%4le sa richesse nationale de la production

animale.

A | 6®chell e nat i on aiSéres auee pldc® pes mpoetanteamids ded e s De
| Ge®ge. Il est notamment le premier producteur pour le lait de chévre. Cette production est
concentr ®e sur |l es pays Mel | oi s (r®gi on dbé
(Moncoutant et Cerizay). lllivre26d e | a col | ect e sDeux$eéaeéstsont™ | 01
également troisieme rang national pour la production de dapin septieme rang pour la
production doébovins et au dixi me rang pour c
a ainsi permis aux marchés de Lezay et de Partletriay t r e des | i eux de r(

veaux et les animaux de boucherie.
e. Plusieurs produits certifiéset labélisés

Sur le territoire desDes® vres, de nombreux produits cert
Beurre Charente Poitou, | 6 AOC CHraitbu, le labzlu du |
rouge parthenaise. Le département des Eadwes contribue a plus de la tdide la

production de melon gionale, le PoitotCharentestant la premiere région productrice. La
production de pommes est également bien présente dans le département, surtout dans le Pays

de Gatine.

En DeuxSevres, il existe donc une certaine cultetranetradition agricole qui ont permis de

développer la vente directe sur le territoire.

127 Etude Credoc pour Pole Emploi, parue dans la Nouvelle République le 13 avril 2011
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2) Vente directe sur le territoire

Comme on petle voir sur letableau3 | e nombre doéoexploitations
a fortement baissé : @R0 exploitdions en 1988 (Zh) contre 688 en 2000 (PH. La

pratique de la vente directe est donc en fort recul dans le département entre 1988 et 2000.
Tandis que pour les activités agritouristiques (Restauration et Hébergement), le nombre

d 6 e x pl oistagné.Ceapendant, deexploitations réalisant ces activités rest@eu
importanes

Cette forte diminution peut s0exnpagrcolesem par
DeuxSévirem6a cess® de baisser de 1979 de9mm®O0O 7. L
exploitations en | 6espace de 28 ans sur son
autres départements de la région Poiliarenes. 16 e x o d e rur al , |l a spe@

exploitations et le vieillissement de la population agrig@event expliquer ce résultat

Aujourdohui |l a production f er rRbevres dont80D g er n e
pratiquent la vente directe et 1/5 de ces exploitations sont adhérentes au réseau Bienvenue a la
Fermé?® Cependant, depuis quelquemées, la vente directe et les circuits courts suscitent

un grand intérét. En effet, A% des agriculteurs interrogédans mon enquéte se sont

installés il y a moins de 10 ans et la majorité pratique la vente directe depuis 2009. Cependant,

il estimportant de noterque 68%8n 6 ont pas re-u dbébaides pour cCe¢
agricole. De nombreuses initiatives voient le jour et fleurissent partout sur le territoire comme

les AMAP et les magasins fermiers.
B. Un état des lieux nécessairdes dispaitifs des circuits courts

Auj our d o6 hu isignale Jacguese MATHEa économiste du CER des EB&wxes, en
termes de circuits courts,la région PoitodCh ar ent es est en retard, |
quatre départements=°. Face 7 | 0®uiecoute des mobldnees sort soulevés

etunétatdesi eux des dispositifs sbéi mpose

8 sagricul t-Tver edse,s doecuxment r ®al i s® p aSévres,mai@@ mbr e do
103p.
®“propos issus de | dentreti @¥W03ayec Jacques MATHE = Pal
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1) Problémes rencontrés a résoudre

Au cours de mes entretiens avec différents acteurs et lors de la jourhég@ 4d | ment at i o
Ni ort et | 6 AssembM,®ej (GRIN®p al rotderr Cd &At ai ns

niveau du département des Debgvres.
a. N®cessit® do®valuer | a dynamique en

Sur le territoire, tous les acteurs en sont camgsi ¢ca bouge, de nombreusegatives voient

le jour maispersonneneont r*l e | e ph®nom ne et elsya capahb
une n®cessit® do®val uer | Oerritbipeade tommuBiquer st e s C i
ces derniersde faire le point sur les défauts ete qudon ne voitk pas ¢
MICHEL, de laCh ambr e dré ReuxSi cvu lets , md fayt acavaluerdlest
logistiques, il faut des plateformes pour un gain environnemental par rapport au

t r an s pne évalation emamont maisl y a-t-il un réel intérét sur les différentdgms?

Quell e gril Pe Lé & ®vparloudautcitoenur s et | esils conso

vraiment? Quelle valeur ajoutée et quelle répartitidns-C.

b. Nécessit&de rassembler les différents acteurs impliquéssynergie des

actions et cohérence

De nombreux acteursnb intégrédans leurs missions, les circuits courts. Cependant, toutes

ces initiatives« émergent et ca foisonne dans tous les sens, les acteurs vont tous dans la
m°me id®e, il vy » luynaain maaque de cahde@tiobar DREAL

souhaitec o mme nous qludaVounessymérgie entre les actiosS? Lors de

| &gembléeGénégale du CIVAM du Haut Bocag, Nathalie SABIRON dait le souhait de
reunir tous |l es acteurs aut o uwmun ndadquede m° me

3

structuration»™*> De nombreuses réunions sont organisées autour des thémes de

| 6al i mentation, des circuits courts, de | b6ap

Deplus,commé¢ 6a signal ®I AYBERT, RA & AT havehtespla RHD i t o u
constitue« le cheval de bataille des Pay$*, trois pays en PoiteGharentes se sont associés

pour créer également une plateforme. lls souhaitesté a ppr ovi si onner quoda\

propos issus de | dentretien avec Frank MICHEL (22/0:
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de | eur territoire. Or , il est par ftei s p |
département qui estune plus faible distancgue dans une autre zone département ou de

la région située a une plus longue distance. Il est essentiel de retenir une proximité
g®ographique coh®rente madr Dtalementguavpeutl epase
produits doéun territoire. Certaines structur

production entre r®gions. La |Iimite administ
c. Nécessité detructurer les filieres de production locales

De nombreuses structures possedent leurs propres bases de données et ont réalisé un état des

lieux des circuits courts sur territoire. En effet, commeé 6 a soul i gn® C®Il i ne
de | a Chambr e d 6 Agenvresc«lal demnanle estd des plusD enu plus
importante»™>. Cependant , mal gr® | a forte demande,

produits est insuffisante. Il y a un manque en pete, marge est trés importanté>, mais

€gakment un manque de produits kionaraichers.

De plus, les filieres sont peu organisées sur le territbiomsieurX, du Corseil Général des
DeuxSevresa souligné qu&c ert ai nes i ndustries agroal i men
et aujourddhui s e stignoceremer® gearienteneeaines filid@es™>q u e
certains produits sont plus ou moins sollicités et peuvent géoarerécipiter la mort de

certaines filiéres sur le territoire LO6i nt ®r ° t ®t ant toutefois de
locaux.Or , ¢ o meoaligné deonantbex acteurs notamment en restauration collective,

il est nécessaire gues filieres soient structurépsur répondre a la demande.

Se pose ®gal ement |l a question de |l a r®mun®r

guestions sont abordées autouralgdleur ajoutée et de sa répartition équitable.
d. Acheteurs publicsne connaissantpas | 6of fre | ocal e

Comme on | 6a vu pr®c®demment | 6offre est i n
nombreux acteurs réactualisent leur base de données facdeiant ®r ° t suscit® g
courts. La connai ssance de cette offre |l oca
nombreuses structures, not amment pour |l es |
collective.Cependant , ditclToiemmBOSIANT Président du CIVAM du Haut

¥propos issus de | dentretien avec C®l ine KARASI NSKI
136
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Bocage, deux probl mes<l omtri xe @ttodendereafpblt @r s

«®voluer par | dinsfallation de paysansé

e. Ecriture actuelle des Marchés publics ne permet pas aux producteurs

de répandre car les volumes sont trop importants

Un marché public est un contrat administratif, conclu a titre onéreux avec esEs

publigues ou privéeg u i r®pond aux besoins de | 6admini
travauxet services. Le Marché publa plusieurs intéréts, il permet de définir les besoins en
denrés au moins pour un an et il autorise la réclamation auprés des fournisseurs en cas de

non satisfaction. Il repose sur plusieurs principes dont

U la |libert® déacc s ©~ | a commande publ i gl
U 1l 6®galit® des traitements des candidat s

U les principes du développement durable

1 permet | a concurrence avec | 6Europe ent.i
economiques comme les producteurs agricoles et les artisans. Comment ieegeelirs
economiques délaiss@sPlusieurs réflexions et études ont été menées. En alliant circuits

courts et marchés publics, il y a un risque de discrimination des entreprises et le non respect

de | ibert® dbdédacc s ~ | a 6 onméa soueyéespconbmeilag u e .
rédaction de a&ractéristiques techniques (tcah e ur é ) , |l 6al l oti ssement
petits | ots pour que |l es producteurs | ocaux
tracabilité et de clauses environnenzehte s et soci al eséPour | es pr

de se regrouper pour éviter entre asies ruptures de fournitures.

De nombreuses structures (la DREAle Conseil général des De®evres, la Mission
Nutrition Al i memnactaetlemensus e ptobleane au doddes marchés

publics Le Grenelle de | denvironnement avai-t a
publics (promotion des achats vertueux, insertion de criteres environnementaux), nais quel

gue soit cette réforme, lébte concurrence et la libre circulation des marchandises, qui sont

des principes fondament aux deesdngausei on eur op®

138 propos de Thierry BOSSANT lored | 6 Assemb| ®e G®n®rale du CIVAM du Ha
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f.f.Capacit® dbéadaptation des pssroducteur

Lors des réunions organisées sur leiti@re, les producteurs, les gestionnaires, les cuisiniers

ont pu poser leurs questions et faire part de leurs interrogations. lls ont également mis en
évidence et faisavoirqu 6i | s avaient besoin dbéaides pour
sentaieh démunis et ne savaient pas vers quiteurner. Les producteurs quantex se

posaient des questionscomment répondre au mieux aux demandes de la restauration

collective tou en valorisant leur productich

Il faut égalemenprendre en compte le faque tous les producteurs ne peuvent pas répondre

aux demandes de la RHD entre autres. Certains producteurs sont sur plusieurs débouchés
(AMAP, vente directeR HD é ) .quafron leur demande en RHD de fournir des volumes

plus importants, ils se metuventd ans | 6 idenréppme @& itoutéd les demandes. De

pl us, certains producteurs noadreéncipatscodrte s cor
demandeaux producteurs de nombreuses connaissances et compétences. On associe les

circuits courts aux figs producteurs et on pousse ces derniers notamment ceux en difficulté a

faire de | a vente directe, or ils nédont souv
onl es pousse “"mdl ®@®@&c meow, I go®@mAltraverg la eeate délckeT HE .
certaines perstmesc her chent ) val ori ser une comp®ten

antérieurement. La majorité des producteurs @2,8ui ont répondus a mon enquéte ont

exercé une activité professionnelle avant leur installation.
g. N®c e s s iités @ trdndformations et/ou de conditionnement

De nombreuwproducteurs souhaiteraient fournir leurs productions a la restauration collective,
maisilsdoivent e s pect er d e gresrstriciek. ©s leud diehande ide foumir tel ou

tel morceaula restauration collective leumpose des contraintes suppiéntaires pour que

les chefs cuisiniers puissesisuite travailleau mieux les produitsLes producteurs doivent
sbadapter et il e $e$ aider ®fc de anetd anqo@ des ungsoda v 0 i r
transformatioret/ou de conditionnement a kedisposition commée lycée des Sicaudiéeres a
Bressuire. Cerias producteurss 6 associ ent -avVis de |cessinitiativespsur v i s

répondre a ces demandes

61



2) Un recensement non exhaustif

Dans le catk de mon mémoire, je me suis aidée de plusieurs sourcess(guidee nt r et i en
pour faire un étatdes lieux le plus exhaustifossible des circuits courts présents en Deux
Sevres.

a. Une diversité de modalités

En DeuxSevres, une diversité de circuits cguexiste. On trouve sur le territoire certaines
modalités plus anciennes comme les marchés, mais certaines plus nouvelles et innovantes

voient le jour comme les magasins fermiers, les AMAP.

i Vente a la ferme ou stand

o Marchés classigues

Les marchés classiques hebdomadaires sont présents, depuis longtemps sur tout le
département des DeitBevres. Sur lgarte 7, ci-dessous sont représentés les 14 marchés les
plus importantslls sontbien répartis sur le territoire. Il faut prendre en camlpt fait que
beaucoup de producteurs vont égalensemtles marchés en Viennen Vendée et dans le
Maine d Loire, mais moinsen Charerg et Charentdlar i t i me signalenCelind 0 a
KARASINSKI.

0 Marchés de producteurs de Pays

Chaque année, la Chambré dgr i cul ture avec | e r®seau Bier
marchés de producteurs de Pays. En 2010, ce sont 12 marchés de producteurs de pays festifs
qgui ont ®t ® organi s®s sur l e territoire pe
automne, hive été et 5 au printemps) et deux marchés de ro@liron 70 producteurs

participent & ces marchgsi tournent comme il est stipulé dans le réglement intéfigur

o Production fermiére

En DeuxSevres, ce sont 600 exploitations en production fermiere fahtqui réaliset la
vente directe dans divesspr oduct i ons (viti cul tlacarte8 onmel on,
constate que les producteurstgaant la vente directe se concentrpribicipalement dans le

nord du départemepuis moins au centre et trpsu dans le sud a proximité de Niort

¥ ssu de |l 6entretien avec C®l ine KARASINSKI ~° Parthel
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Il est important de prendre en compte que cette carte a été seulement réalisée avec une base

donnée et ne reflete pas totalement la réalité. Elle donne juste une indication.

0 Agritourisme

Différentes activités agritoaui st i ques ( H®ber gement , Ani mati o
sont présentes sur le territoire. Sarrcarte 9, on constate que | es act
sont majoritaires ete concentrent essentiellement dans le nord des-B&wescomme pour

la production fermiérest dans le sud
U Paniers et AMAP

De nombreuses personnes ne font pas de différence entre les AMAP et les paniers qui
appartiennent au méme dispositif, tout en étant des modalités difféerentes. Toutes les deux
vendent leurs prodis sousforme de paniersCependant, les AMAP doivent respecter la
Charte des AMAP, pour pouvoir prétendre a cette dénomination. Or de nombreuses
associations dites AMAP », ne respectent pas totalement la thaur le territoire et sont

ertrain de changer leutom.

Sur le département des De8rvres(Carte 10), il existe 6 AMAP et 7 autres partenariats
locaux vendant leurs produits en paniers. Cependant, parmi les 6 AMAP, certaines ne peuvent

bénéficier réellement de cette dénomination.

Ce dispositif est présé un peu partout sur le département et se développe assez rapidement
par rapport aux dres départements de la régiofudfeurs personnes parlent denaillage».

Il se conentre dans les villdes plus importantes ou a proximite.
U Points de vente colletifs et acteurs locaux vente en circuits courts traditionnels

Cbest SevresDgealle premier magasin collectif de producteurs fermiePoitod
Charentesa vu le jour DO6autres initiatives de producte

territoire*°.

o Ferme de la Croix de Marand (Ardin), producteurs de poscproposent une

gamme de repas traiteurs

149 nformations issues des entretiens avec Céline KARASINSKI et Frank MICHEL
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o Le pis et |l 6®pdi n) , petite uni t ® de tra
sbapprovisionne | ocal ement , propose un
restauratiorcollective.

o Loic CHOUC, producteur quiient un magasin a Bessgydait de la vente de porc
etdest assda@aiu®r as e @ er s o agrcelteurspmissonhiers, c ® me |
boul anger sé)

0 GAEC de la Baziniere (SaintMaixentde-Beugné, fait des yaourts, reploie 10
salariés, associe magasin, avec la vente a la ferme, vente en GMS, regroupe toutes
ces activités sous forme de ferme pédagogique.

o Gaétan INCEANDEAU , producteur de canasd r a s , magasin dbach
Voultegon et a Bressuire.

o JeanPaul GOBIN, producteur ayant un abattalre v ol ai |l |l es pour |

producteurs NeuvyBouin

Un autre magasin collectif devrait ouvrir en DeBIX v r e s , m° me S ce typ
développe surtout en Charente et Chardfdeitime (223 magasins dans chatude ces

départements).
i Collectivitées

Certains ®tablissements dans | e d®partement,
produits locaux. Dans le cadre du projet APROCOL, ce sont 4 colléeges (Louis Merle a
Secondigny, Francois Truffault a CHabutonne, Jules Supervielle a Bressuire et Jean
Rostand a Thouars) qui ont adhéré au programme et 2 établissements (Francois Rabelais a
Niort et Jacques Prévert a Moncoutant). Certaines communes comme celle de Mousers

Argenton ont également fait le @h x déi nt ®gr er des produits
Déautres ®tabl i ssementesrepas ghase ide produits fpées,c t u e | |
centre socic ul t ur el d &ar Mpparl, ®la RKHD) de nombreuses structures font

ai nsi | e pprovisionrer aleedesspdoduits locaux et/ou bi€ependant, je ne

connais pas la liste exhaustive de toutes les structures.
U Sites internet

AU j o uirdd domhreux producteurserént | eur propre site interr
des sites regroupatous les producteurs en vente directe. La nouveauté réside dans le fait que

certains pays comme celui du Haut Val de Sévre ont mis en ligne un annuaire des producteurs
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pr ®sents sur | eur territoire. Certai @as pr o
plusieurs pour se faire contr@l (www.réseatiermier.com). Certains producteurs Deux

Sevriens participent a une société de vente de produits locaux par intexrtEsserte locale.
(www.ladessertelocaleom), basée a Poitiers. Les clients passent leur commande par internet,

puis viennent la récupérer au dépot.
U Acteurs agroalimentairespour la collecte et transformation

Les circuits courts induisent souvettntsou a s ol

les unités de collecte et de transformation.

o0 Collecte et transformations laitieres

Léindustrie -Chat kent e si%deta®Prodidtianihdtionéle en fromages

de chévres et 9% de la production de beurres. En Debgvres Carte 11), la collecte ela
transformation laitiére sorassurés par des structures indépendantes (Laiteries coopératives

de |l a S vre, du Pays de GOtine, &), |l e Groupe
(Capribeur, Lescure Bougon, ULDS).

o Abattoirs

Certains producteurs doivent faire appel a un abattoir avant la vente de leurs produits. En
2008, les gros bovins représentaient6d e | 6acti vit® des abattoi
Charentes en DeuRevres. Plusieurs structure3afte 11) sont pésentes sur le département

des DeuxSeévres (ovins, porcins, bovins, volailles, caprins).

Toutes ces unités font partiles circuits courts de proximité et renvoient a une économie de

proximit®, | e nosndb&tea ndtd ipnatseperE@niciraiitr er e | e pl
b. Li mites et apports doéun t el recensem

Le recensement des circuits courts sur le département permet de mettre en avant plusieurs
®l ®ment s. LO®t at dekensai t e e LR 0o P ET ene & éngioduissid e ma n
locaux. Il permetd mettre en ®vidence certains manque
sur le territoire. Pour la restauration collective, le recensement des produest essentiel
afindeconndir e | 6of fre. Cartographier | géfertds f f ®r e

utile pour |l es structures souhaitant sbéappro
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http://www.ladessertelocale.com/

en Tuvre une ste ure ma@llgureeorgahisatignstoctuiation. Cependant, il

ne faut pas se | i miteunteratoirg. | i mi tes administr

Il est également important de prendre en compte le fait que les données évoluent constamment

et que chaque structure posséde sa propre base de données. De mosndées sont
différentes selon lesrganismes et méme parfois au sein demme structure. Pour le
recensement des producteur s, l e cl assement |
certains réalisent plusieurs activités etductions différentes.l Ipeut y avoir des manques

déi nformati ons &errenautkeglyundenPaegaan®i tdact ua

les bases de donné&ge que de nombreuses structures essayent de faire actuellement.

! serait ®gal ement n®cessaire que | e d®part
regroupant toutes leafos de toutes les structures travaillant dessus. Certains organismes ont

déja décidé de regrouper leurs informations.

CLa sollicitation et | 6implication d
projet APROCOL

Le Conseil général des Deevres souhaite soutersa production locale, a forte valeur

ajoutée, en encourageant le développement des circuits de proximité, entre un producteur ou

un groupement de producteurs et les colleges du département. Le Conseil général étant plus
dans une | ogi quet da praxpnfiér que icedldé concereantelen nombre

doéoi ntesm®adn apreorit®oudomgme Il &sntdi ff ®rentes
rencontrées. Un constat qui a été fait est que seulerfiedeg produits locaux se retroume

dans | dassietLtbed®es ®tali kt ®gi@ass. de valoriser
déen introduire davantage dans | asétpoardei et t e s
Conseil général desnjeux environnementaux majeurs et offre également la possibilité de
dynami®r les filieres deuwsévriennes. Ainsi, le Conseil général a lancé le projet APROCOL

(APprovisionnement de PROximité des COLleges).

1) Leprojet APROCOL.  _vers |l a cr®ation de pl atef «
de proximité

Léobjectif de credapantage detprodusstiocadxddans ta préparation des
repas servis aux collégiens. Sur le territoire des Egawes, 8% des collégiens sont demi

pensionnaires et deux millions de repas sont servis chaque année dans les établissements. Ce
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programme offe ainsi une possibilité de sensibiliser ces jeunes a de nouveaux modes de
consommation et donne | 6occasion de valori st

mobilisés dans les restaurants scolaires des colléges du département.

Dans le cadre de qggogramme, un plan comprenant plusieurs actions pour la périd@e 20
2011 a été mis en placd, 0 itific&ion des besoins réels) e | 6of fre pot e
| acgompmant de | dacte doébhéhat or insmsibilsatiecnet |1 a

des collégeda mise en valeur des produits et des métiers.

En avril 2009, le Conseil général a ainsi lancé un appel aupres des 37 colleges publics du
d®partement . La majorit® doentre eux soO0approc
79) . Une dizaine a r®pondu ~ <cet appel ) pr

travaillent avec le Conseil général.

Ce dernier sbest ftx® pooffobj eoctafse dé& denn
commande publique (code demarchés publics) qui constitue un certain frein par la mise en

pl ace de cahier des c¢ hagspéifqusaweeBoxelledinterditr od u c
(nombre de km, type de productioné). La mi se
part pour és fiuits et les legumes. Ceci assdanc aux producteursun débouché pendant 4

ans». Les producteurs doivent ®gal ement r ®pol

et des besoins des colléges.

2) RRal i sati on doéun i nventstaniegte GdwmM conn:;

observatoire

Pourconndir e | 6of fr e Régiana h passane eonvéntiom aved la Chambre
doAgricul ture et travaille avec | es Pays afi
Un questionnaire a été envoyé a 350dpicteurs, 110 de ces derniers y ont répondu.
Lé6inventaire a permis de mettre en relation
petits volumes puis de faire ressortir certains probléemes au niveau de la logistique, des

volumes, des calibrages.alrestauration collective étant soumise a des réglementations

drastiques au niveau de | $sbnydpnca lewer.pougpouvairer t ai
par |l a suite ®largir avec des volumes ©pl us
observataie pour mettre en évidencescproblemes. Madame &y a n t soulign® q

étaitici plus«locale»,«on ne sdarr°te pas au d®partement

“propos issus de | daNiort (0501/1lpn avec Madame Z
67



maxi mum | 6es p ax’elatestauratiorocdllective étane nihie mas pas un

débouché en seit*®

Le Conseil égional souhaite élaborentre autre un annuaire numérique en partenariat avec la

Chambre doAgr i-Rewdstamprenand e s De u X

- une base de donn®e s prébentesubledémmeemdnt e des f i |
- desmodeles de cahisdes charges

- une base pour les producteurs

1 souhaite ®gal ement mettre en place des p
aire géographique pérente pour les producteurs. Elles consisteraient a structurer

| approvi sieonrme damt l es fili res. Ainsi, en
demande en produits locaux, ce dispositif présente un double intpréposer un
accompagnement aux pr odumetxadentfes.et | eur per me

3) Nécessité de sensilsikr les acteurs concernés et de lever les freins

Un aitre volet du projet APROCOL concerne la sensibilisation du personnel

(maintenanceé), des col |l ®gi ens et des parent

a. Une pédagogie importante

Co mme | 6 a s adwel i lgd ®s slearbsl ® e G®Isabellea MARCEIL u ClvVv
ENDRIZZI, xguand on nodexpligqgue pas aux enfants,
di ff®rents produits, au niveau des »Prlboduct e
faut égalemenk faire tout un travail avec les professeesut our de | 6util i sat
du terroir car | es jeun®sTnwtes olnds pmer sloan n
rencontrés ontsoul i gn® comme Franck MICHEL, consei
DeuxSeévres qu& la pédagogie est extrémeménportante»'*® et essentids.

En paralléle | e Conseil g®n ®r al sdest aper -u gue

differemment dans les colleges. lls ont notamment travaillé sur la filiere lapin qui est en

“2propos issus de | dentretien avec Madame Z ~ Niort (¢
143 | dem
“pPropos dolsabell e MARCEL ENDRI ZZI lors de | 8Assembl ¢
(29/03/11)

“propos de Nathalie SABI RQNCIVAVWds Hadt®Bocagé #Bedzaymb | ®e G®n ®1
(29/03/11)
“propos issus de | dentretien avec Frank MICHEL ~ Niol
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difficulté. Ainsi, perdant deux ans, ils onbtlaboréavec des cuisiniers volontaires. Lors de la

1% série, des morceaux de lapins achetés en GMS, ont été introduits dans les assiettes des 6
colléges participants. Le retour assiette a été tres important. De plus, lors de la journée sur

| 6al iamen't aNiiort, un gestionnai rdeslapinssansios gn ®
car les éléves ne mangeas lesparts avems»™". Pour la e série, il y a eu un travail sur

la filiere par les cuisiniers, un travail sur la typologie des morceaurestuisine du prodiu

Les collégiens ont consomméféremment et il y a eu moins de retour assiette.
b. Une demande dbébaide des coll ges et d

Les coll ges ndédont nor mal ement pas-Sdvrasac o mp ®t
laissé cde autonomie aux colleges, chaque college passe sa propre commande aux
producteurs. Le Conseil régional a plus un r&éncitatif »**® Cependant, lors de

| &gemblée Généraledu CIVAM comme | d6a soulign® Denis LAN
collége Jean Rostd de Thouars, impliqué dans le projetfl e choi X ddoachat

important, mé on ne pourra pas appeler tol¢ temps les producteuss®. Isabelle

MARCELENDRI Z2Z1 , service territoire du«xthays Th
manque de suiude certains producteurs v&svis des appels™, os Wévaidnieux aussi
jouer le jeu.

David VOINEAU, gestionnaire du college @hefBoutonne (79) a interpellé sur le féors

deladur n ®e limantation abNdort, que sur lolc a | | 6 ®obpntdirg et déf@at ai t
impligutedans des d®marches de d®vel oppetmevert dur e
des producteurs était difficil& on a fait une journée locale, mais aré rien, pour un repas

j 6ai pass® un lg desfournsdes, si ennavait des rafergnes, il manque un

cadre pour aller plus loin*™%. Franck MICHEL,de laChambr e do&AgDeixc ul t ur
Seves, également présent, luiarépogdu 6 i | f al |l amat [ &€s connacsean
Un gestionnaire de college @yt rajouté quesl es v ol umes de | 6 AGAP s

énormes, les producteurs ne pourront pas y répondmgn autre: «il nous manquedu

“PpPropos doéun gestionnaire lors de la Journ®e sur | 6Al
“propos de Nathalie SABI RONCIVAMdS Hadt®ochgé AGeszaynb | ®e G®n ®1
(29/03/11)
“propos de Denis LANDREAU lors de | 6Assembl ®e G®n®r al
(29/03/11)
propos dolsabell e MARCEL ENDRI ZZI lors de | 8Assembl ¢
(29/03/11)
“'propos de David VOINEAU lors de la Journ®e sur | 6AIli
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personnelon nda pas | e #°8 @eptans chefs@dsmiers st imitgmcie | e
matérel, le pesonnel et le temps cauisiner des produits locawen récessiteD 6 a udomt e s
bloqués par le prix du pas. Les produits locaux ou bionposent un certain colt
supplémentaire, mais comme il a été fait remarquer par plusieurs personnes ou gestionnaire

et cuisiniess, en préparardes produits locaux, il y a déja moins de pesteec la salade du
producteuret celle du grossiste en terrde grammage, également moins de perte lors de la
cuisson. Au départ, certains cuisiniers commandent méme des quaaptémportantes de

produits locaux. Certaes personnes ont peresggmenter le prix du repas pour les parents,

mais les cuisiniers et les gestionnaires qui travaillent déja avec des produits locaux ont
soulign® |l e fait qulkepds ipmp xr tnabdnRdemdsotitiodpjals € xei

guodil fallait sbéadapter.

Avec le Plan Nutrition Alimentaire (PNA), Denis LANDREAWyu college Jean Rostand a

Thouars étaltises menus pour tout le mois (20 repas), tous ses menus sont basés sur
qgualité», il regarde «le meilleur rapport «qualité/prix, «cela colte moins cher de

travailler des produits locaux™? Il travaileavec des outils dson PNA (
équipe remet en cause swwavail toutes les deux semainels $ont toujouren concurrence,

ceci permet de créer despportunit ®s dbéachat et a per mis
Cependant ils sont souvent bloqués par rapport a la quantité car ils font la demande aux

producteurs environ 15 jours avant.

Un producteurygantréagi or s de | 6 Ass e mbl @GueHaubBona@eildaute du C
arriver ° sbéorganiser, i faut valoriser tou
une autre tel morceau et que les filieres redistribuent cette valeur ajotiféeNathalie

SABIRON, Conseil généraldes Des&x v r es a r aj«guefe®étapplissementsseal | a
collent les uns sur les autreset «q u 6 i | fall ai't regarder des
pertinentes>'*. Do6éautres freins concer neunteurstovent | i vr a
répondre a la demande des colleges et rencontrent certaines diff{tatkédemandédrop

i mpor t.dmdes abjectifs du Conseil général est de pouvoir faire des lots plus fins, pour

gue les producteurs puissent répondre plus facilentém producteur de lapin lors de la

ur n®e sur | 6 Al

2pPropos dbo Jo
i s de | dizAs semb| ®e

propos
(29/03/11)
“propos
propos
(29/03/11)

gestionnaire | ors de
I

[
s de Denis LANDREAU or

606 Assembl| ®e G®n®r al
e | 6Assembl|l ®e G®n ®1
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journ®e de d 06AX p o=@ t au Gsaitdestahles soil desncalissds@mais il
rencontrait le probleme de la découpe. Il travailditrs avec un voisin, ce qui engendrait

codt supérieur. De plud,a j out ® quobdéabusémli bt pguéeernt sb
aide. Les producteurs ayant fait souvent les remarjuer s de | 0 Add Hauu C1 VA
Bocageetabur n®e de | 6 Al i ment ati onntérmeéd Gdaetdec onc e

formatons.

A

I's ont ®galement soulign® | e fait quodil fal
| 6a soulign® Franck MICHEL-Sévieh«Estbe eqdOADQr vy ca
la valeur ajoutée en circuits cosr® Commense réparti-elle? Ce noest »Pas ®vi

En effet, de nombreuses questions se poseidtvis des circuits courts.

Pour réaliser ce projet, une adaptation de tous les acteurs conestnéscessaire. ela

i mpose aux fili res de repermetturent | do6f mp
dynamique, de créer un model alternatif global au local et de maintenir des agriculteurs.
Encourager |l es circuits ¢céudrtd,a omnesste abxsaiu

en DeuxSevres et aussi garantir une alimeotatie qualité.

Sébastien DUGLUEUX, Vic®résident du Conseil général des D&avres, pense que de
part«le volontarisme de nombreux acteurs et la richesse des outils erI@&tas, on peut y
aller, on a les éléments pour y allef’. Il a également rajuté lors de la journée de
| 6al i mentation «dRioventgquduh modgi esdiet d®ve
période en crise mais en mutation, de proposer une alternative durgbléa connaissance

sur le départemete s producteurs pr°ts " sbébinvestir r

Lors de mon enquéte, 7946 des personnes interrogées ont ditre intéressées par
| 6approvi sionnement | ocal de | a restauratior

consommateurs pour lpsoduits locauwsur le territoire.

4) Intervention de la Mission Nutrition Alimentation (MA) Poitou

Charentes

En 2010, © | 6®chell e national e, des plans al

ont été mis en place. lls prévoient de nouvellegnisations comme la réintroduction de

propos iss
“"propos de

158 1dem

us HBrank MIOHED & Nioet {22/G8M41) a v e ¢
S®bastien DUGLUEUX |l ors de |l a Journ®e sur
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produits selon leurs caractéristiques nutritionnelles sur des cycles de 20 repas. Ces derniéres

vont impacter les pratiques.

Ainsi le Conseil général des De®evres a souhaité anticiper cette évolution en dévefbppa
plusieurs actions de formations a destination du personnel chargé de la restauration dans les
colléges. Certaines formations sont dispensées par la Mission Nutritionnéditioa (MNA)
PoitouCharentes. Elles ordébuté en février 2010 avec un accomgagent des colleges

i mpliqu®s dans | e projet APROCOL. Doautres f
déAnalyse S vres Atlantique (LASAT), pour de

et les procédures de maitrise sanitaire.
a. Les missions @ la MNA Poitou-Charentes

La MNA PoitouxCharentes est un syndicat mixte qui a pour mission de menerl 6 ®c he | |

régionaledes actions de sensibilisation 7 l a nu
cha" " ne alimentaire dansemearet deRtmadrd.haki rBdmatpadptr

Conseil régional, les Pays et des communes qui le finasoaist formes de prestations de
services. Son objectif est déoam®l i orer | a
développement durable. Le public touché concele® collectivités et la restauration

collective.
Ce syndicat met en place trois grandes missions

- D®vel oppement de | 6appappuw A icadlectiviedsn pourt de

permettre aux produits locawe se développer, travalr la question desarché&
publics et sulf 6 @déde traitement des candidats

- Développement de repas de qualitéensibiliser sur les nouvelles logiques de

fonctionnement (| oc aux ,danslatestauration collectve o n 0 mi

- Sensibilisation a la nutritionf avor i ser l a qualit® et | 6 ®cC

menus, en particulier poles enfants et les adolescents
b. MNA et restauration collective

En ce qui concerne les circuits courts et la restauration collectidNf Poitou-Charentes
souhaiteamélorer les recettes de cuisines et sensibiliser les convivesasgudlité des
produits Catherine JULAN, directrice de la MNA Poit@harentes a qualifié les circuits
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courts de« démarche de progrés®lorsdeladur n®e sur | 6 Al i ment atii
®gal ement fait part des probl mes rencontr@
connai ssance de | 6offreé) et «xap@Ptagu®pgeethb

systématique'®. Pour cela la MNAravaille sur plusieurs éléments

- Menus ¢ grammages

- Saisonnalité

- Techniques culinaires

- Méthodes de cuisson

- D®marches ddbéachat

- Appui sur le référencement des colts

Par exempl e, |l a MNA travaille sur | 61 ntrodt

permet de respecter les grammages et de flinhde codts. Il faut prendre en compte

également la saisonnalitéau travers du plan alimentaire
peut agir sur | es co%ts, »t.eEllem@gaermentpéalisé uh or c ®
travail avec | es Pays sur | 6introduction dou

Grace a ce lui, le gestionnaire peut gérer les prix puis les achats.

Dans le cadre du Plan Alimentaire, un autre outil pedeetespecter les recommandations, il
permet doéo®quilibrer | es menus sur 20 repas ¢
outil prend aussi en compte les produits de saisoiigaut repartir sur des bases simples,

| 6exempl e detl aunt opmaotdeu i ¢ u »dllce@te Mis entplace avec dasd h i v
chefs cuisiniers et des diététiciennes. Il tient compte du temps de travail, du

mat ®rGoeninée | 6a soul i gn® EI i s e -CRaeNtdsodNdDe stdeun a
outil de modifications s comportements®Z

Ainsi, il est possible de limiter les colts par ces différents moyens. Elise RAYMOND ayant

raj outfdlatqgadapt er |l es recommandations car on
volailles, soit appellation canaedet lapirs,a b at s, poi ssons, Tuf s, NG
apres créer desrecettes«J e ndempl oi e pas | e termesonle pro
|l es produits reconstitu®s, j6en tiens compt €
Propos de Catherine JULAN lors de la journ®e sur | 6,
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en face du prodtije mes| 6 a p p e1®l U prodataur de volailles, lors de la Journée sur

| A ment ati on, a « @nfrpnté ia mer d@manqde dnigquement de ifiletdet

cCui ssesépour |l a question des grammages, S i
i mpossi bl e, I faut quelque part de | a soupl
apport nutritonneb™®. Cependant , cCcomme | 6a salalpangn® EI

alimentaire ne stipulpas le grammage au gramme pré&’

La MNA PoitouCharentes, irervient également auprés des éléves en paralléle a ces actions,
ce qui est« primordial »'°, car il y a ainsic une adhésion plus importantt®’. Catherine
JULAN, a soul i gn® Ilga unegrosse deméndeuen orauitsdcéuhtsuet |, C

qualité,une grosse demande des Paifs.

[1l.  Une action collective et territorialisée pour concrétiser le

développement local des circuits courten DeuxSevres

Face au développement des circuits courtslesterritoire,divers acteurs sont impliqués et

d oi v e nterpsubrépdnarp awnouvelles attentedes producteurs et des consommateurs.
A.L 61 mp | des eotlectigitds territoriales

1) Placeet i ni €luisati ves db©o

La réussite et le développement des circuits courts tiennent fréquernmeht6 e x i st enc e

réseaulocal, a la synergie de différents acteurs-dela de la relationproducteur

consommateurdlis peuvent engager un intermédiac@mmel a mobi | i sati on do
ayant unimportantréle a jouer apport er un soutien | ogistiaqu
local é) , orienter | 6attri bution de fonci er
|l 6attri bution dbéaides communautaires ~ des
communi cation sur |l es circuits C O activites |, coo
(tourisme, artisanaté), encourRagegempldosdec oop ®r
mes visites de certaines AMAB,n mbéa pr ®ci s® que | es | ocaux

Bpropos d6Elise RAYMOND lors de la Journ®e sur | 6AIl i
¥propos doéun producteur lors de la Journ®e sur | 6AIl i
®propBlsi s® RAYMOND |l ors de la Journ®e sur | 6Al i mentat
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leur disposition.Ainsi certaines communes font le choix deutenir les circuits courts

débautres non.

a. Moutiers-sousArgenton : plusieurs initiatives en faveur des circuits

courts

Monsieur JeaifPaul GODET, mairele b commune de MoutieusArgenton, dans le Nord
des DeuxSeévresa fait le choix de soutenir et daettre en place certa projets en circuits

courts.
U Approvisionnement des cantines en circuits courts

Dés 2008, le conseil municipal a été sensible aux questions se rapportant au développement
durable. Parmi une dizaine de sgjetités, la commissiorcomposéal 6 ®| us et de nol
fait |l e choix de travaill ers spmaurl Olagbjpaitornvti isn e
®t ait doi nt r od u,jpasdorcdneest biguisdedandre vers desoderai@nsis

pas«de maniére tropprusque», « sans étreni puriste niextrémiste>'®® dans un deuxiéme

tempsTout en tenandesomaptende éHades|l aspect ®

Pour monsieur le maire, ilsemblaa b sur de de sdéapprovisionner d
plutét que defavoriser les produits locaux'™. La commi ssion avec |
municipal a ainsi mis en placecette dynamiquele distribution»'™. La commune de
MoutierssousArgenton est en RPI (Regroupement Pédagogique Intercommunal) avec la
commune de La Cimelle Gaudin Ainsi 60 repas sont servis par jour a base de produits
locaux. La premiére estimation a mis en évidence un supplémen®e@pa2Qapport au colt
matiére.Les deux communes regroupées ont déaidsi de supporter 2/3 du supplément du
surcoitL6augment ati on néa donc pas ®t® ° | a cha
1000de | dapprovi si onn e nédgutes eefaits biesniCeprt o d WiRps cferr
| a commune epplisd s 6loGaxpumpreovi si onneanelesproddis | a ¢
annexes (f ar iauelenaire, iPyaplusieuns mtérétsCette démarche permet

de«<t ravailler au d®vel oppement des circuits
durable et du r es p'&cEtle perraetalss denfavoriseo lesnpeoduita t

locaux, améliorer la santé avec les piitedbios, sensibiliser au godt@€er du lien social.

¥propos issus de-PduliGODET A MdutiesausAsgeneon (21J08/A1)
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0 Cr®ation ddébune ®picerie associative

Comme me | 6a si gPhaaull® GoDNESTi,e ulra Jveoalnont ® doune
comme celle de MoutiersousArgenton, est de maintenir sa propre population. Un des
moyens, est de maintenir les commerces et notamment son épickriemaintien de
commerces de proximit® nbest pas ummocherhose s
derienfaire»’> La deuxi me g®rante de | 6®picerie, m
doaf f ai rconcilier éooutepseulettout lgavail avec sa vie famillae . Cbest ainsi
commune a décidde créer une épicerie associativeé,af d 6 ®vi t er de nouveau
comme avec | a premi re g®rante. Monsi eur | e

de ce projetCe dernier peut

- Permettre a un groupe de personnes motivées de soutenir, porter et gérer une activité
- Créerdu lien social
- Démultiplier les responsabilités

- Se démarquer par le développement des produits locaux et bios

En effet, la volonté du maire de la commune est de retrouved ©me de | 6®pi c
village », oll les gens se rencontrertd e ¢ a s s e res sup@rmanchésé’ avec des

produits et des rayonnages classiques tout en maintenant des produits de nécessités. Il veut se
démarquer, pour luixkc 6 e st une fa-on pour l a commune O

connaitre sa dynamique et sa politique-&isis du développement rural, sur la santé&.

Ce projet est sur la bonne voie car le mercredi 13 avril 2011, plus de 60 personnes se sont
déplacés et 52 personnes ont aussitbte@p t ® d 6 a d h ®r leemaire sobuhdi gue o c i a't

le prget puisse commea®r dans un an.
b. Exemple de la Ville de Niort

Auj our doé h u% de produits biogpuitsontliriroduits emestauration collectivelans

la ville de Niort Le surco%t du r ep a ®urossentpremtéeracompter on 1
le colt matiére et leodit di & la cantine. Pour 20 de bios, le surcolt serait déo2

Répercuter une partie sur le consommateurcésb ut ° f ai t fai sabl eési

mi eux | es d@anbiestds pertegan @eéut assyrer & colt des produits bios et

propos issus de-PduliGGODET A MdutieesausAsgeneo (21J08/A1n
7% | dem
175 | dem

76



l ocauxési on donne une carotte bio du march®@
d®chets et pas de perte dbéeau au niveau du \
gestionnaire car il nda pas @cao@etle bicscolterle g ®n ®
doubl eéi l faut Ui’ eseloh Feasck RICHES, conssiltena laeGhambre
déAgri cul t-Bévres eteétu a Daemaiie de Niottes ateliers cuisines dans les
guartiers HLM a Niort, connaissent également un gramdéss Chaque personne acheéte et

apporte un produit selon le theé du jour. Les cuisiniers leapprennené cuisiner le produit

choisi, a gérer leur tempsiét leur montret que cela colte moins cher que les plats cuisinés.

Par rapport aux circuits cosrtil y a« une sacré carte a jouem'’”.
c. Usseau dit non aux circuits courts

Cependant, certais&éommunec omme cel l e doUsseau (79), ont
déaction circuits courts engag® par l e sync
comnunes du Pays, doivent développer des plans alimentaires, former du personnel, veiller

au respect des normes et favoriser | 0apport
dans |l es restaurants scolaires. Lest queulas t 1 f i cC
fr®guence des besoins nbest pas forc®ment e

production en place.
d Aide de communes ~ | 6i mplantation dboé

Certaines communes ont décidé de mettre gratuitement a disposition des locaux pour les

AMAP.Le maire de Cerizay, |l ors dbébune r®uni on
commune | e 13 avril 2 «1odt pourafavarisemoette mitiskve.q u 0 i |
Certains ®l us sont int®ress®s, nitateci tent et f

En parallele a ces initiatives, de plus en plus de collectivités locales, mobilisent également
leurs compétences pour un développement des circuits courts alimentaires sur leur territoire.
Cette politique décentralisée en faveur des territaegux est nettement impulsée par le

di spositif europ®en FEADER ( Fo elapedentRurpl®e n po

propos issus de | dentretien avec Frank MICHEL ~ Niol
7 | dem
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2) Le programme LEADER

Le programme LEADER Li ai son Entre Actions de D®vel or
(mesures finan@s par le FEADER)gest notammentune mesure qui vise a renforcer ou
concevoir des stratégies locales de développenhentespaces rurawet a sélectionner les

actions permettarde concrétiser ces stratég(pgriode 20072013) En France, il correspond

au quatrieme axe du Plan de Développement Rural (PDR). Cet axe permet de tester de
nouvelles formes de gouvernance ° | 6®chell e

ressources doébun territoire en vue dbébune pl us

Il soutient les projets qui répondent aux objectifs opérationnels suiffants
1 Développer les circuits de commercialisation et de transformation locaux et mutualisés
1 Acquérir les capacités a mieux valoriser nos productions
T Favori ser |l es syst mes dbéexploitation av
maitrisée
Expérimenter économiquement des systemes de production économes et autonomes

Sensibiliser et former aux pratiques alternatives intensives de production

Encouraget es actions facilitant | éinsertion s
Le ciTur de | 6axe LeseaGeoupest doéososUncALe®opal el
un ensemble de partenaires publ i €®nomidque pri veQ
doéun itreer,r i g wi se regroupent pour mettre en

cadre dobéune s tSuite & @@ppel detpmwjetydans k@ nordadésdBfwxes, un
Groupe doAct i on -Sdvres; gdre cé progtamnie.eau la fois sur le Pays

Thouarsais et sur le Pays du Bocage Bressuirais, pour la période@Im7

3) Pays Thouarsais et Pays du Bocage Bressuitaigrs le développement

doune aqgriculture durabl e en valori sal

Lébassoci at i onSe@dslportéllerpgchmried_eader, mené conjointement pas le
Pays Thouarsais et le Pays du Bocage Bress(arse 4). Ellea obt enu 1,5 mil | |
de financements européenSe programme pourguquatre objectifglont un concernant

178 Fiche de synthéskgriculture «Les actions du Syndicatlu Pays Thouarsais rédigée par le Pays
Thouarsais, novembre 201®.p
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directement les producteurssl ® vel opper une agriculture soi ns:s

durable. Par rapport & ce dernier, trois objectifs stratégiques ont été'@&finis

U Développer une agriculture durable avec des productions valorisées localement et des
activités diversifiées

U Accompagner les exploitations utilisant des modes de production respectueux de
| 6environnement et des ressources naturel

U Encourager les démarches solidaires

Le Pays Thouarsais a lanchfférentes actions, principalement en faveur du développement de
la vente directe au sein des exploitations agricoles du territoireédaemenimis en place

des partenariats qui ont permis de déwvelepr d 6 a ut ,raepses dailasresiawation

collective.
Auj ourdohui |l e Pays thouatrosat eas slbesaacei donn
faveur d e | O0uwng persmectiVetauxraeteurs agricoles et ruraux du territoire.

2010, les élus du Syndicat du Pays Thouarsais, en partenariat leav€onseil de
développement, ont mis en plage prggramme ave une conférence et des réunions sur le
th me de | 6agricult ur E€eciabou @ des précpnisations goades r d

pi stes dobéactions.

Au niveau des actions menées par Le Pays Thouarsas/viss de | 6 Agricul tur «
courts, ontrouve deux volets. Le premieoncerne la vente directe awdiférentes actions
meneées.

a. L6aide aux investissements des agric

la vente directe

Depuis 2005, une animatrice aide les producteurs a monter leur (@mj@bn 25 soutenus)

de vente directe (am®nagement de | ocaux dobac
mat ®r i el sp®ci fique), pour demander des sub
(Leader).

1 Fiche de synthésggriculture «Les actions du Syndicat du Pays Thouarsaigdigée par le Pays
Thouarsais, hovembre 201®.p
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b. Le guide des produits locaux

En2009sur | a base déun volontariat, un questic
du territoire. A partir des informations, un guide des producteurs locaux du NoRkdgs
Sevres a été crée. Il recense 58 producteurs (dont 19 du Pays Thouarsais) qui sont présentés

sous une fiche synthétique. Il a été diffusé aupres de plusieurs organismes dont des

N°3 ociations, des <collectivit ®sxui chdrehent a®c ol e s
mavamer avec des produits locaux. Il a égalenent transmis aux opérateurs touristiques,

auprés de la restauration collective, des restaurateurs et des traiteurs. |l giesnde

valoriserles produits locaux/ lest accessible aues car

il a été mis en ligne sur le site des deux Pays. De
plus, madame Isabelle MARCEENDRIZZI, du
service territoire du P a
souligré que certains producteurs avaitait la
demanle pour rejoindre ce guide apres son
édition. Ce derniend e s t« expausti®'® ainsiil
vaétre actualisé en 2011

Image 3: Guide des Produits du terroir
Source: Emilie COCURAL

c. Les portraits des agriculteurs sur le site web du Pays Thouarsais

Le Pays Thouarsais a rédigé et mis en ligne une quinzaine de pattéaitssgr i cul t eur s

particip€” des actirdonrgesqudi |l a coo
d. Le carrefour des métiers de bouche

Pour | 6®dition de 2009, |l e Pays Thouarsais
Bressuirais, |l ors du carrcedwnur®w erse medrtti err &g id
tant aux pr of e sdlierod Pooredtts ocapsiod, aine xjuinpame de producteurs

locaux duNord DeuxSévres ont participé

Un autre volet concerne la restauration collective, avec deux initiatives

¥propos issus de | 6entBEN®RIZZeaThoaarsg0/0W/18)abel | e MARCEL
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e. La semaine des produits du terroirLe Terroir dans nos assiettes

La semaine des produits du terroir ase opération menée par le Pays Thouarsais depuis
2005. Léobjectif (2500)ded @gdllagesiet des lycdes & maBger des s
produits | ocaux, praduits tadd les trepas deuvis danoles redtaurardse s
scolaires. Le Pays Thouarsais finance une partie du siecoit cont r i bue ~ | dor ¢
mobilisation des partenaire&u départ 4 clheges et 1 lycée ont participBuis a partir 2009,
lepublic®est ® argi aux ®coles primaires et a pe
égdement aux maisons de retraitesix restaurateurgfux traiteurs et aux supérett&epuis

2007, le Pays Thouarsasdécidé derivilégier plusl 6 a ni mat iob'n Ipéal irnaerpt at
car commd 06 auligrse Isabelle MARCEIENDRIZZI, « certains enfants ne percevaigrds

de dfférences degolit»™®>. Ce c i tradaitpartdes rencontres avec des producteurs sur

| 6expl oitation ou dans ckt@&l@gissdnert cete aotwon & étés c o |
rebaptisée «e terroir dans nos assiettespourinct er | 6 achat dmettegerodui t s

avant<| 6i mage termdir du territoire
f. Produits locaux et restaurateurs

Le Pays Thouar sai stle Raysdlaut Hoitou e @lairs patiocipéd unei s e
d®marche exp®ri mental e, ) l 6i nitiative de |
partenariat avec les restaurateurs qui travaillent sypreduits locaux afin de conta leurs

pratiques et k& évolutions possibles. Pour cela, un questionraiedt été adressg plus de

200 restaurateurs dont 53 sur le Pays Thouarsais. En 2011, un travail individuel va étre mené
avec les restaurateurs, les traiteurs et les supérettes pour expérimenteiside prdimotion

dans ces commerces.

Au niveau du tourisme, le Pays Thouarsais a mis en place des signalétiques pour les produits
viticoles sur le territoire plan du vignoble AOC Anjou et AOC Saumur, panneaux sur les
exploitations agricoles. Le Pays peifte également au financement des marchés de
producteurs de Pays (4 en 2009 et 2010) . Un
| 6accuei |l de groupes et |l a promotion de | 6a

de visiteseée).

Blpropos issus de | dentretien avec |sabelle MARCEL ENI
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Le Pays Tbuarsais a su se créer un véritable réseau avec un noyau de producteurs et des
colléges grace a la Semaine du Terroir. Or le Pays du Bocage Bressuirais est moins avancé sur
la question, celdci doit créer son propre réseau. Ce dernier ayant plus role
ddaccompagnateur que porteur de»®pcomneedapar
soulignéMadame X du Pays du Bocage Bressuira3elui-ci ayant trois volets par rapport

aux circuits courts.

U ROle de coordinateur de projet

Ce dernier fait en effet le lien entre le Conseil Régional et le territoise« fait le relais vis
a-vis des exploitants, « coordonneles porteurs de projets>*. En effet les deux Pays
travaill ent avec doéautres organismes CcoOmme

réunionssont organisées pour croiser les démarches. Le Raglle avecses organismes

travers le projet APROCOLentre autrg il participe au développement de
| approvi sionnement | ocal dans |l a restaurat:i
U Valorisation des produits locaexd i ver si fi cati on de | éacti vi

A travers le guide des produits locaux, réalisé avec le Pays ThoudesBesys du Bocage

Bressuirais permet de valoriser les productions locales.

Il réalise aussi umccompagnement technique et financier (@& RDD (Contrat Régional
Développement Durablet Leader) des producteurs en vente dirdcéecommission agricole

du Pays du Bocage Bressanrd@a®Butsée@&anm@d ,a mma
guestion des circuits courts des commerces. Madamxembé a di t qguobi l al | ai
mal de chose concernant ce sujet | es r e mar q patantss l@esRpreatatairesf ai t e
extérieursjes marchés public¢es producteurde lycée des Sicaudieragmis notamment en

place un atelier technologiqueyr la découpe de la viandeed. exploitants peuvent venir

faire le travail euxmémes ou demander une prestation de services par les étudiants. Ce lycée
agricole est dbéailleurs un des premiers ~ p

courtsenFrance

En 2010, le Pays du BocageeBsuirais a particip@ la semainedu golt organisée par

| 61 RQUdst iqeavena aupreés de elix classesle college et de primaires. lls ont fait

différents ateliers (concours de recettes, identification des godts, pétrissage du pain avec un

propos issus de | dentretien avec Madame X ~ Bressuil
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boulanger) etine animation sur la qualité agibmentaire PourMadame X «tout cela est
compl ®ment air e, | 6i d®e e sletradsmettent lewsiparents, i ser |
cdest | 6ef f e Gedta hnaée, deePays ei Boeage Bressuirais seuhait

reproduire cette opération

Sur | e territoire, | 6essent i el-éledagede Paysgii me s
Bocage Bressuirai souhaite préserver son paysage de bocagei est menac®
actuelleal or s quodi l r e plre @availnsureles prodnits llochex mpermet @
maintien doéun type ddnecohgrenbppduw tatpréservation de soa e st
agriculture et de son paysagd | travaille ®gal emenpouravec

sensibiliserlesgensgréaaexvi si tes dobéexpl oitations.

Le Pays Thouarsais et le Pays du Bocage Bressuirais travallesi ensemble pour le
développement des circuits courts alimentaires sur leur territoire, mais également avec

débautres organi smes comme | e CIVAM du Haut B
B.Des associations pour | 6organisatio

Face a la demande deoducteurs, de nombreuses associations se soegeniplace pour y

répondre. Cependant, certains producteurs se sont regroupés également de leur propre

initiative.

1) Le réseau IlPACT PoitouCharentes
Le réseau InPACT PoiteGharentes est«une confédérato n doas»¥ociati
indépendantes qui travaifies u r toute Ia mise en Tuvre doun

durable. Il regroupe 7 associations dont le CIVAM, AGROBIO etukil Paysan gusont

présentési-dessous.

propos issus de | dentretien avec Madame X ~ Bressuil
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Image 4 : Les associations du réseau INPACT Poiharentes

Source http://www.inpactpc.org/

La volonté du réseau est tlavailler ensemble et de réunir les compétences spécifiques de

chaque associatiiommsont:Ses domaines dobact

- Le développement du réseau agriculture durable en PGhaventes

- Léinstall ation en agriculture durabl e

- Le développement des circuits courts

- Léaccompagnement au changement de syst me

- Léacc s collectif et solidaire au fonci er

Les enjeux du eau sont de réunir les acteurs agricoles et ruraux pour un développement

concerté des circuits courts en Poitdharentes.

Le réseau InPacsoutient les initiatives des producteurs qui recherchent une solution
collective pour transformer ou commercialiser. Il aide également les consommateurs qui
souhaitent cr ®er un <circuit déapprovisionne
colleci v e, l es ®l us et |l es professionnels qui
peuvent notamment | eur demander do®tablir un
plus | 6AFI PAR a d®vel opp® des fsormations pou

Le réseau des circuits courts de Poi@harentes réunit différents acte(fginexe 2.1 | sdest

fixé plusieurs actions a conduideés 2011

- Mise en service du Réseau circuit court aupres des bénéficiaires
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- Cr®ation doun por toarts én Poit:n€harente® mutudlisagioneti r c u i
actualisation de la base de données des membres du réseau

- Cr®ation dbébun obser v@mddution de coheagssancd surclesi t s
circuits courts, articulation avec le Réseau Rural Régional, presmantharge

| 6i nf or mat i de x pl®F ®eMmarege sacaonomie agridola @emat i q

proximité ».

- Lancement officiel de | a plateforme ~° | 060
Dans le cadre de mon mémoire, je me suis intéressée a certaines de ces assbeiddars

rbles vis-a-vis des circuits courts.

a. AFIPaR

LOAFI PaR &est | 6Association de Formation et
est membre du r ®seau AFI P, qui est une asso
locales. Pour me pale de cette associati on, j 6ai renco

r ®gi onal e. Le ciur deée 6acavmp,bgidemealddaAg-iltP a e
m®t hodol ogi que de projets diff®rents autour
développemente microfilieres comme le chanvireu dodéun travai l avec
besoin de définir des colts de production pour la commercialisation des produits auprés

doentr eprtiraes. | C do a fit«auss meg largemennpar leeCHVANE".

ledeuxi me axe de travail est de | doredrse.e du c
Le R®seau | «pBRsAafnE pourrfaire dii tconseil individuel car il ne possede pas

les compétences et il faut du termp&.

Par rapport a la question sus leircuits courts, elle intervient également auprés des porteurs

de projets (adul tes, ®l us, ®t udi ant sé) . L
«ddorienter | e s mEofaeur deg dreuits cpurtsb Dei plus les expertises

g u 6 el buele tereain,tcouplis a ses connaissances acquises sur les circuits courts lui
permettent de réaliser des formations. Elle en réalise avedaB@ Paysans pour des

guestions plus techniques.

¥propos issus de | dentretien avec Laurence ROUHER
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Enfin, le troisieme axe de travail concer@ sensibilistion des consommateura

| 6al i mealt @agmoinc weltt ure dur abl e. Ce travail S €
®Vv nements soit par | 0 sdedomsommateuss qu ennosttfait taut i o
demande. LOAFI PaR tsrnationauxd tt e a waua dleaspdyrreocs) edt
favoriser |l a cr®ation dobéactivit®s en milieu

b. AGROBIO etBiosevres

En avril 1 9 9 6, |l es guatre gr oupe (GAB) tdépartehtemtayx i c ul t
(Biosévres, GAB 17, Agrobio, MAB 16}ke sont regroupés et ont crAgrobio Poitou
Charentes.Cecs ui t e ~“ | 0 a p lp Rdgiondaex ploduddura bios paur selfédérer

et se regrouper. Chest une associatian | oi
mi ssion princi p&haentes@AdacomirdoRoerou” | 6 ®c he

| 6ensembl e des actions de d®vel oppement de
promotion et la représentation (mise en place des filieres de la produxti@rmistribution

en passant par la transformatipn™*°.

Dans chaque département, il y a au moins une personne, un conseiller qui travaille et
accompagne | es producteurs sur |l 6i nstall at]

Dautresvaal hen®ssturaddaut rr eeévres, le &ABpestplat@ a c t i ©

centr® sur l es AMAP, |l a vent e Aladds guednséa et I
CharenteMar i t i me, une conseill re séoccupe plutt!?
la ferme sur les quatre départms et travaills ur | a mi se en pl.ace doéun
Dans | e cadr e de mo n m®mo i r e ,-JOUBERE i ren

animatrice/conseillére distribution. Elle coordonne la filiere légumes frais et réalise de
| @imation et du conseil sur la distribution en RHD. Elle accompagne également une
association de producteursSaveus Fermiers Bios. En ce qui concern&a RHD, elle

intervient sur deux actions

U0 Accompagnement ~ | a mise sannepmdna(8CHC) de pl at

En 2004, Agobio PoitouCharentes avait créé Ni or t |, une pl atef or me
« Paysans Bio Distribution. Cette structure avait une vocation régionale et devait répondre a
plusieurs objectifsLe chi f f r e ddoeasfariteaaugmentat®h maist les eharges

étaient tres importantes. Plusieurs problemes se sont additiGam@&de subvention de la

190|ssu du site internetwww.les-acteursdu-bio. fr
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R®gi on, | ogi stiqgue | mpent dmtcaa,t i emp lddiund &umi
fond de r.cElelne posad ai)t pas un chiff mpaebkdaffai
charges et a donc dérmer en 2010.

Sui tarétde ld plateforme, Agooi o0 a r ®uni tous |l es acteurs
table, car| 6associ ati on recevait d e esnsouhéitane u x c
sbapprovisionner Amjpuodohus , | 6damal pses gquodt
JOUBERT, e s t«ung védle demayde de la part des collectivités pour le
regroupeme nt Ud eaouvkad @rbjét est en cours depuis julil® Agrobio
souhaite quobell e puisse °tre op®rationnell e
Par rapport & 6 anci enne pl atefor me, l a nouvell e s

uniqguement avec des organisations de producteurs-aaist des coopératives, des
as®ciations, des gens qui se regroupent pour mutualiser leurs sjogeganisations
correspondant | a demande d6éAgrobi o. D6une part, p C
fili res pourleslodganisér etavoipuae®tgul ar i t @nnkledé & 6d dIrieg n
Astrid RAGOT-JOUBERT ,« le problemede Paysans Bio Distributiorest que la plateforme

ne passait que part des petits producteurs, les petits maraichers ne @adyvaslivrer des

volumes suffisants pour la RHbcar«l 6 obj ecpli &t edfobaurnme , coOest d
vol umes, ) | 6®chel | e douunne, p ectei t n OGtegsour fag @s r e 3
RHD »'%2

Un autre des problemes réside danfait que la plateforme réalis@galement un travail de
sensibilisaavinan taludr sco@®i @i t u»’eAgmhioraupour ur e ®
projet de mettre en place la structure économiquieagaliserautour de cette derniere des
partenariat s. Agrobi o interviendraitt al or s
sensi bi | s$saciation @ égaleménd fait appel a la Mission Nutrition Alimentation

(MNA) Poitou-Charentes au niveau des questions concernant la nutrition.

U Sensibilisation et développement

Cette action est financée par la DREAL dans | e cadre defreson pi
alimentaire. Astrid RAGOJJOUBERT réalise dans le cadre de ce programme, des

di agnostics do®valuation de marges de main d

¥proposisus de | 6entr et i-XOUBERVEMelle04/0411)d RAGOT
192 1dem
193 | dem
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dans la restauration collective. Elle évalue le type de projet que souhaite eneftigce la
structure au niveau des moyens, du mat ®ri el
niveau du budget par rapport au colt matiere assiettdidzrun surcodt de 20 a BOen

moyenne étant a prévoitependant, il y a des moyens pour obten surcodt faiblexil y a

un accompagnemen tstdé faifeddns leténipg que¢c sot t f der abl eé
mettre au quotidien des produits bipspgressivement, des moments phares
lisse le prix matiére comme ¢&* Les$ r uct ures nodont pas |l es m°.

co(t matiere premiére a respecter, Astrid RAGIDUBERT adapte donc ses préconisations

par rappa a son diagnostic. Elleessai db6ai gui |l | er |l es autres gr
L6int ®r °t do®nantpl ddbe@v oir mecabesitnt en | odceust e a u
| dorgani sat»™n des fili res

Il faut aussi également prendre en compte le fait«qua concurrence est treside en ce

moment'®. Au départ, la plateforme Raysans Bio Distributio n 6 aasadet p
concurrence. Auj our do h ulent AdrebionLa fotce del vegeaugesto s s 1 ¢
do°tre sur des productions | ocales, de trava

demande en produits bios, des questions se posent sur laérétiam des producteurs et
également sur les Gts. Cependant, commed a si gnal ®JOUBERT,«l@RHRAGOT
est un march® porteur, pas un gr os dmeaquec h®, i
coest un d®b opoorhe® praductewyspoa, nparcetque pour X ou y raisons
politiques ou autres, wjour au lendemainca peut plomber les débouché€’. De plus, les
producteurs doivent prendre en compte que |

peuvent pratiquer en vente directe

L 6 actaBon a ausspasséeune convention avec |l a Chambre

seul es r ®gi oQesontainsi p@annes @& tempk plairmui.travaillent sur le bio.

Ces derniers interviennergs ur t ou't sur |l es aspemnenent tleec hni c
producteursCe partenari at per met ainsi une synerg
biologique. Astrid RAGOTJ OUBERT accompagne aussi l es <co

mar ch®s publ i cs AgroBiatravadlai beaurqusudles AMAPtas départ,

mais moins maintenant.

propos issus de | 6e rROUBERTIadrlle @M0d/tl) Astrid RAGOT
195 | dem
1% 1dem
197 | dem
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Chaque année, Agrobio organise un salon du développement durable a Niort, le salon

Labed.0VDe pl us, | dewx sitesoirdeirnat tdontoun avec ure ca@t®interactive
0% | 6on peutlesca@aurs dw bioi sur lat régiors La recherche se fait selon
plusieurs crit res (producteurs, restaurants

L 6 a s s o Biosevtes ea DeuxSevresintervient aupres des agriculteurs sur différents

champs

- Formation échniques en agrobiologie par production et sur la fertilisation en
biodynamie

- Formation et accompagnement de projet en vente directde projets divers
(diversification, installation, reprise d

- Accompagnement de p mgeylted bioegiquec(appuvtechngue,o n

mont age de projeté)

Au niveau des <circuits court s, | 6associatio
| accompagnement "’ | a formati on dd AMAP. C
| 6associ at i oaentgparticipeed uneeAMAR maisteldes de retrouvaient sur liste
doattente. L6i d®e de Bios vres a alors ®t® d
et de leur suggérer de meer leur propre AMAP. Touen les accompagnants dans les
démarches. aassoci ation a ainsi particip® ~ 1l a cr
situati on saoeederhierad Ghmorddgiu ®tee s s e u ldees | sbaansss ol cd aapt
Biosevre avait notamment commencé a travailler sur un guide pour accompagner les
consommateurs a créer une AMAP et a publié une plaquette sur cesaetedans leBeux

Sevres.

Lébassoci at i omun guideaesspeoductepraobsl ieé®®n vente directe
exhaustif maidgiosevres souhaite en faire un autre cette annémoamel 6 a mraddme s ®

A, animatrice dans cet organisméout a bougé en peu de temp&”
c. FR CIVAM

Le FR CIVAM Poitou-Charentes(F ®d ®r at i on R®gi onal e des Cer
Val oriser | 6Agri cul t urCharestesfedere 7 ¢oupes @elCIVRMI r a | €

en PoitoduCharentes dont 3 en De®&x Vv r e s , 2 en Vi enne et 2 er

propos issus de | dentretien t® ®phonique avec Madame
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CIlVAM est débappuyer, débaccompagner des init
agricoles dans leurs territoires ruraux. Les initiatve® i nscr i vent dans u
ddéagri cul t u-adre mamouadr Lne agrictlture économiquement figtdeuire

les charges et mieux valoriser les prodyits)s ai ne p o ur (favoéisertagualitto n n e me
devieet a c r ®@mplos sures exploitations a taille humaine) socialement équitable

(réduire engrais et traitements, valoriser les ressources naturellgsr ai r i e.deset hai
CIVAM sont nés il y a un densiecle et ont grandement contribué a la modernisation de

| 6 a gure et des dampagnes. Dans les années 80, les CIVAM se sont mis a multiplier les

formations et les initiatives qui ont contribué grandement au développement des productions

de qualit® (agriculture biologique, produits
En 1993, | 6CGIVAAN ducHawd Bocagalansdeunord des DetSevresa été céée
par un groupe dbébagriculteurs, sui te 7 |l a s®

territoire. Sa position étaitlorsde monter des batimenrurauxet de trouver des alternatives
pour d®velopper | dagriculture durable. Tout
social et environnement) de cette derni@aire MIMAULT, animatrice dans cette structure

mdéa parl ® des trois axes sur | esquels travali

U Changenent de systeme

! sbagit ddaider | es producteurs “aéré mi nue
plus autonomes sur leur ferme -@isis des aliments, diminuer leurs charges mécaniques

L6 obj ectdnfaint@ir untisset theaille des exitations ataille humaine»'®*.

U Installation et transmission

Cet axe concerne | 6accompagnement ~ | 6instal

est dobaider | a transmission doexpdepjeunes.t i ons
i Circuits courts

Dans cet axe, trois thémes sont abordés. Le CIVAMHaut Bocagea pour objectif
notammentd 6 i mpeautl s@ ® a c cloamparg®@etri. o nL 6 & A M Aténenué on e s
dans la création de la plupart des AMAP du NordTéwitoire des DewSeévres. Elle aide
®gal ement | es producteurs fermiers ©~ sbéorgan
les entreprises. Enfindlassoci at isam tlrdawasielrlte on de pr odi

¥Propos i s temavecdire MVAWLIT & Mauléon (11/02/11)
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restauration hors domicile. Uset agi ai re en BTS, travaille act
| i ntroduction de pr ddwsigatien alomanisen premiearepas | e s
contenant des pr odui t sdarsancly@ée xiu nprd despedsvres, pair
avec la pdicipation des producteurke résultat est plutdt satisfaisaSuite a cette premiere
expériencele CIVAM a de nouveau organisé un repas au centre socioculturel de Mauléon

(79) au mois de mardadame X duPays du Boage Bessuirais  msd@ubgné quee projet

du CIVAM, a«uncolt»” cause de | estxmés poagun’d. En effet, icette
association travaille avec le Pays du Bocage Bressuirais mais égalemend vacut r e s

partenairegomme on peut le voir sur fegure 6.

2) Bienvenue a laérme

Le réseau Bienvenue alaferme sbéeeth dO®B® et constitue au
agritouristique le plus iportant de France. Il a été craef i n de structur
agritouristique en Francejais égalemerde permettre le déeloppement deette activité, de

pouvoir conseiller les agriculteurs dans leurs projdésles accompagner ate leur faire
partager |l es diff®rentes exp®riencrégionatt6autre
Tout ceci en développant une politique de quatitéen assurant la promotion du réseau.
Aujourdoéhui |l e r®seau compte plus de 5 800
offre différentes prestations gastr onomi e (fer me auberge,

| oi sirs/ d®couverte h@®berme momtda dacdiaqgnbe &) , dd h
(accueil de camping car é).11% fveernmees )i e®t prnd

principale au sein du réseat

Coest e n BRigh@&Aue a lq teeme it le jour en PoitotCharentes. Ce réseau

dépendd e | 6 a s sAgricultumet et Tourism@ ( Chambr e d &éig pourchut! t ur e
de fédérer toutes les actions du réseau agritouristique entre les 4 départements. Il y a un
consei l doadmini stration et un obn 2Wlnen ani me
PoitouCharentes, il y a 238 fermes adhérentes (contre 215 en 2007) dont 174 qui proposent la
vente de produits de la fernfsoit 9% de la prestation Gastronomie et %, 38le toutes les

prestationsf?

propos issus de |l dentretien avec Madame X ~ Bressui.t
201 NOCENT E., 2008L 6 Agr i t our i-Ehaentes a trarers ilet réseauBienvenue a la Ferme

mémoire de Master 1 de géograplaménagement, société, environnement, Université de Poji&ds

202|ssu du site internetwww.bienvenuea-la-ferme.com
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Si l 6on sd6int ®resse p & wdépartement, tili yc ar8 ifermese me nt
agitouristiques en Charent®3 en Vienne, 50 en Charemtaritime, 57 en DewSévres

(Carte 9). La Charente étant donc le département ou il y a le plus de fermes agritouristiques.

Le réseau travaille actuellement sur lassenen place de magasins fermistg la région
PoitouCh ar ent es avec |l a cr ®at i on avecdlas Chanprei d e [

déoAgri.cul ture

3) IRQUA
L6l nstitut R®gi onal de | a Qu &Charent& esAgmeo al i m
association regroupan des producteur s, des artisans et

autour de 3 missions principales avec le sodtiancier de la région PoiteGharentes

T Accompagner | es professionnels sb6engagean
1 Appui a la commercialisatio en circuit court faciliter | 6acc s
identifiant régional

1 Faire conndfe les produits régionaux en démarche qualité

Cbébest | 61 RQUA qui a mi s Sgmé Pgtbu@harented, gui aléten t i f i ¢
construit comme une dénudre de qualité. Il permet de répondre aux attentes des
consommateurs pour | es produits | ocaux et r@

& 8%% en lapins et chevreaux et%@n viande bovirf&®

A

Par rapport aux circui que deecmaniére tes porctadlsRQUA n 6
quand on lui demande un renseignement. Ekeun réle de passerellet de partenaire®®

commel 6 a s oadamgyld® 6 IMR QU A -CHamentes o U | ne do@agitonga
concretes mais sies restaurateuta sollicitent, elle leur communiqupar exempléa liste des
producteursL6 | RQU A s o urhira satpmprecbase detdonnées accessible a toxs ce

qui le souhaitet. Elle travaille également avec la Mission Nutnitidlimentation (MNA).

Ilnefautpao u b | i exi Ftued iadsd@EAtionsrser & territoifAccueil Paysan, Suivez
letrefle P r o ¥ uajouensun rble important.

) ssu doédun article de la Nouvelle R®publique du 15/ 1;
2propos issu de |ldentretien t® ®phonique avec Madame
2% |1dem
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C. Diverses structures partenaires autour des circuits courts

Déautres structur es t roadeairclitt courts corBngedalCeambr@at s u
d Agriculture, la DREAL

1) Chambre @ #riculture des DeuxSevres

Afin deparl er des actions men®es padS VmaesChajmba
rencontré Céline KARASINSKI, conseillere en Agritomns & Productionfermiere et

animatrice Bienvenue a la Fermlges circuits courts sont gérés par le servidecenomie,

Territoires et Formation, la plupart des gens du pdle travaillant sur les circuits courts
alimentaires depuis 2010. Trois axes principaux concermasntiftcuits courts le conseil

individuel, les Marchés de Producteurs dealyset les formations
a. Conseil individuel

Les conseillers de | a Chambre do6Agriculture
sous formes de prest at i Rourdes grofets anscecuits courts,dei di g L
conseiller réalise un premier entretiery Voir Clair» avec lepr oduct eur , | 6 ®c
r®ali se un compte rendu et me t en place ur
propositions sont faites aux producteurs avec des conseils individuels (commerciale,
®conomi que, juridiqgue, ¢unsuviedu grgjet avee unibdan.Lae c on

Cha mbr e d 0 asuwiilaeise einlpae du meagasin fermier a Niort.

b. Marchés des Producteurs de Rys

Ce sont des marchés composés uniquement de producteurs fermiers et

artisanaux, qui privilégient leontact direct entre les producteurs et les
consommateurd.a marque Marchés des Producteurs de Pays été
déposée et il existe un logo afin de les différencier des marchés

classiques. Ces marchés pouvant étre saisonniers, annuels ou ponctuels

Marchiés
des Froducteurs

de Pays selon lesas.

Image5: Logo des marchés des Producteurs de Pays

Source: www.marchesproducteurs.com
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Il y a sur ces marchés des animations et de la musique. Ce samndeshés festifs. Le but

estdefairedel 6ani mati on en midampagnesfur al , doéani mer

Parmi les réponses des consommateurs a mon questiorisag@nt 67,9 a avoirrépondu
connaitre les marchés de producteurs de pays. Néeanmosn3 s o6y rendent |

seulement2%s 6 y ntteéa sbeveniGraphique 5).
c. Organisations de formations

La Chambre doAgricul tur eauaiveguade iaventireciedvdc®r e nt e
di ff®rent s t h mes (®t ude de mar c h®, am®n a

communication, de recetetesders@®dcersi e®eé)mati r

|| s 0 a«dormationthaion»?".

Les intervenants donnent un travail a faire aux
producteurset les revoientensuite La Chambre dOoAgricul ture f ai
extérieurs pour certaines formatiobse s Vv 0 y a g et gdes fbrin&@ions @iree $ois par an)

sont également organisés par le réseau Bienvenue a la ferme, auxquels participe Céline

KARASINSKI.

Au niveau régionald Ch a mbr e drévailgégalemensur unrg@de se rapportant &

la mise en place de magasinollectifsavec le réseau Bienvenue a la ferme Afin de

r®al i ser ce guide, | a Cdsahadfichesdd CERDD (référericd ur e
circuits courts et vente directe) et sur des témoignegdes enquétete but étante « faire

quelque chose de synthétique pour les product€dfsCe documendevait étre finalisé cette

année

EIl e travaill e ®gal ement avec déautres str

Communautés de communes du département des-Beux r e s p our offiese s app

concernant | es cantines dans | e cadre des pr
2) DREAL

En 2009, | a DREAL (Direction R®gional de |
Logement)du PoitouCharentes a mis en place des actions avec le FRCIVAM du réseau
Inpact , mai s i Insé cardaoDREAL praist iceonlteés acti ons, el
2proposiss s de | 6entretien avec C®line KARASINSKI ° Part
207 | dem

208 |dem
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ddbaccompagnement , ce ndest pas ryplasieysractionsi t ®.

liées essentiellemenu bio:

T cr®ati on e tun @seaursatreproducteus @ mnsommateursdans un
| yc®e agricole de | a Vi eumpespaceé@id Rlaveriteon d o6
direcbati s dai peuvent °tre mis ° | a dis
i animation auprés des communesa la fois par rappbaux circuits courts mais aussi
par rapport © | 6offre alimentaire.
T information aux consommateurspar la vente en circuit court des filierestlet
viande partenariat entre la Chamke d 6 Agr i cul tmirsee etn nlpdlaR@U

colloque en décembre 20 etélaboration de projet en Charente

Auj our doé hu,idoitimettreR flagd le Plan Nitibn Alimentation 20112013. Le

but étantnotammentle développer les circuits courts en restauration collective (financement
de5®) et doi ntduitsOiaklle &landéaus appel aoprojet dwrsa juin 2011.

Lors de monentretien avec dame K e | Isignaléngua les deux cibles prioritaires

étaient« les personnes démusi et les jeunes®®.

Cependant, un des plus gros problemes
concernec 0 mme n o0 u s celui@wuacode nles marahés publics, le bukeald respecter

la loi, le code des marchéle ne pas se mettre a défaut, de donner un catk@ermettre la
concurrence®™®  De plus, il faut une bonse ddéofifais
pour r®aliser des swywpterT mes t b8 adefendensg Conme s | [
| 6as Madgme & | @ es app e l«anciend a la fegiom PoitaCbarentes a un

gros probleme de filiese pas organisées etdeaxes du PNAont faisables kdessus maipas

sur tous les types de produits, puis il y a un décalage par rapport aux vacétfces

Le recensement agricole d@1D, devrait apportep | us do6éi nf or mati on sur
développer les formations des jeunes pgy pao r t aux circuits cour

de«sensibilisemet«d 6i denti fier tr » clairement |l es fi

Malgré tout celase posetl es probl mes doéintroduction de ¢

aux circuits courts et de la logistig, du narché public.llfaut savoir que< la Région Poitou

®propos issus de | dentretien avec Madame K ~ Poitier:
210

Idem

21 | dem

212 | dem

23| dem
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Charentes fait beawdoupnedaaztti ogrsaphire | e bli @
bios (producteurs, magasiré ) a ®t ® mi s e souhaitany necenser toas le® RE AL
producteurs, fédérer deacteurs entre la restauration collective et lesdpcteurs et

cartographiertous es der ni ers afin de mieux organiser

les circuits courts sur la région PoitQinarentes.
3) LiProCo

Le projet de recherche LiPraGLien Producteurs Consommateuesdt financé dans le cadre

du programme PSDR (Pour et Sur le Développement Régipoat)la période 2062011

Ce dernie e st al i ment @nagoedet lesIConkelNsRR&gionaluxevoldbtaires de

Rhbéne Alpes, Basse Normandie, Bretagne, Pays de la Loire et -Bbitmantes (Grand

Quest).l | sbagit doéun projet interdisciplinaire
des enseignantshercheurs de différentes disciplines(géographie, sociologie, soe€io
economie, histoi® ) et des acteurs professionne[@FIPAR, Chambre Régionale
déAgriculture de Rh'ne Al pesé) intresséGpaalad Ou

guestion @s circuits courts alimentage

L6objecti f deprécise®esdactpues dérergenagd et de pérennisation de ces
circuits courts alimentairegour aider les structures qui les soutiennent et les accompagnent,

215

et favoriser ainsi un ancrage durable de ces démarches danerlgoires»~. Ce projet est

décliné en 4 axes

- Motivations et comportements des consommateurs
- Recomposition du travail agricole et évolution du métier d'agriculteur
- Stratégies collectives locales

- Logiques d'acteurs et productiontderitoire

Le projet LiProCo vise a produire ainsi des résultats scientifiques et a les publier (articles
scientifiques, sout apredaire des outisaaléstnatiéns des anteurss a u

concernés par I'émergence et la pérennisation des circuits aboréntaires.

Depuis quelques années sur le département des-B®urs, on assistéonc bien a un

développement des circuits courts alimentairescalsstituent un des objectifs prioritasre

2“propos issus de | dentretien avec Madame K ~ Poitier:
21%|ssu du site internetwww.liproco-circuits-courts.com
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mobilisent de nombreux acteurs locaux et engendrent utensedynamique sur le téaire.
(Annexe 3) Cependanton noteencoreun manque de synergantre les acteurs impliqués
certainsfreinsrestenta leverpour quoéi |l s pui ssent rr®pondre di

attentes
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3eme Partie Lescircuits courts alimentaires
comme vecteurs de développement territorial en
DeuxSevres évaluation sur le territoire des Pays
Thouarsais et du Bocage Bressuirais a travers

| 61 niti ati ve des A

Léobjectif de cett e derraplusprécisgpadynomiqedest do @
circuits courts alimentaires sur le territoire du Nord des ERuxv r e s~ travers | 6

AMAP.
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Tout dbéabord, nous al |ioeatdu Bacage Bressuuaes aokdeleas Pay s

DeuxSevres constituentuterritoire agricolesur lequel, les AMAP y sont trégrésentes.

. Pays Thouarsais et Pays du Bocage Bressuiraisun

territoire agricole avec une forte présence des AMAP

Le nord DeuxSevres est compos#e deux territoires distincts, le Bocage Bressuirais et le
Thouarsais.C6 e s t un territoire ° la | imite du
équidistance de Poitiers, Nantes, Angers et de N(et.territoire se caractérise phr

pr ®s e nc e tatdissinindstelpebun développement du secteur tertiaire. Cependant,

| 6agriculture garde sur | e territoire une

Ces deux Pays, malgré leur développement endaggéne | eur s di f f ®r ences

possedent des points commumsportants.En effet, ils présentent des paysages et des

économies rurales communes (€levage et bocage).
A. Un secteuragricole dynamique

1) Une grande variété de milieux naturels et de paysaagséserver

Deux grands ensembles géographiques composent deoiterrd o n t un est
menaceé

a. Deux grands ensembles géographiques

Sur | e Bocage et | 6Argentonnais, de |l a S
paysages vall onn®s, une pr ®sence fortte de

rivi res), du bAcla@gestetdudet d rorRil teoviargee,. une
est peu présentadppes souterraines), avec ghetits boisements et des arbres isolést
ensemble a été longtemps un paysage de vignes, qui debieninerésente a la limite avec

| 6Anj ou.

Deux affluents importants de la Loire, traverske nord des Deusevres le Thouet et la

Ma

p |

(

auj

re

vV a

Sévre MintaiseCes deux rivi res et |l eurs affluent s

marquent fortement le temire. En termes de ressources) des problémes conceriee

mauvaise qualité des eaux sur le territoire.
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Sur la majewr partie du territoire, le paysage est compo8éudn r ®seau de hai e
enserrant des parcelles de taille moyenne formant ansialllage bocager, de marede

petits cours dbébeau, et de prairies naturelle
b. Le pays de bocage menacé

Le pays de bocage c onsled haiesefornhedtiled @ropriétés ® d u
préservat| 6 ® | .e vAgje o U estdmehacd. En effet,deaides PAC sont données aux
céréaliers pour produire. Ces derniers arrachent alors les haies du territoire pour agrandir leurs
parcelles. A contrario, des aides sont aussi versées pour préserver leshaiesest
contradictoire,il est nécessaire deodner du seré&s s i |l es c®r ®aliers conti
haies, ce sera |l a fin de ce type dobéidentit ®E
un type de production, on préserve le paysage de bocage, ¢ca a de la cob&eprepos de

Madame X du Pays du Bocage Bressuirais.

2) Une activité agricole diversifiée et dynamigue

Le nord des Dew§S v r e s est un territoire fortement
diversié de productiom et une dominare de | 6 ®l evage mal gr ® une

d 0 @oxations agricoles.
a.Lobagriculture, un secteur i mportant

Lébagriculture noest p | witsire. |H@ aeprésentgiéan@®oinsgl tnmi n a n 1
secteur important, avec presqué@®@u territoire couvert par la Surface Agple Utile (SAU)
pour les deux PaysOn dénombre 800 exploitations, dont plus de %b5sont dites

professionnell&s’.

On constate une baisse du nombre doéexploitat
chefs do eetdelkoxiplbitantfaiese de 1% depuis 10 ans dans le Pays du Bocage
Bressuirais)'®>. Mais en contre partie)a taille des exploitations augmente de facon

importante.

2°pr opos issus de | dentretien avec Madame X ~ Bressui.t
27 Fiche de synthéskgriculture «Les actions du Syndicat du Pays Thouarsaisédigée par le Pays

Thouarsais, novembre 2010, 23p.

28 Djagnostic du Pays du Bocage Bressuirais, réalisé par le Pays du Bocage Bressuirais, 2008, 17p.
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En parallele, on observe une augmentation significaivaoissantel e | 6 e mp | o i sal a

| 6empsd @mmnnisean dans dlebd € s tl 6dau rti erure itetdtoite estotev er s i f

déoentreprises agroali mentaires det framage |l | e i
essentiellemenp our voyeuses doébempl oi s. L aOOpamgotsuct i on
de juin a octobre.lLe secteur agroalimentaire est le premier employeur du territoire.

L6 ensembl eedd prodiciotrandioamation se trouve sur le territoifeependant,

commel 6a signal ® | sabell e Mar xélbiddsBrBsifattZ2d , du

terme doempl oi mai s pr®caire car ce sont de

durable ¥'° Ces productions ont un impact sur le paysage, et permettent de maintenir

|l 6attractivit® du territoire.
b. Pr ob |l — nalatioh$ et remises des exploitations

Des questions se poseurlen o mbr e démochpsldei o & ®tg e doacerhaat r et r
la reprise des exploitationsletd ut i | i s @ ésilaoguestbrudu formcier.gentre en jeu.

Deux problémes se posent

U les expoitants achétent des terres paub a g r a ntdment degeunests@haitant
soinstaller
U les installations posent beaucoup mteblemes avec les populations latpression

fonciéreest importantesur le territoire.
Les Pays essayent de travailler avec lesgusles sensibiliser sures questions la.
c. Une diversité de production

La diversité de prasctiorsde | dagr i cul t ur-®vred(élevagey cédéaled,e s De
viticulture, ol ®a gi nendait sa partichlavité. iCette Herniéne est le me | ¢

reflet de la diversité gémpaphique du territoire. Elle se caractérise par une dominance de

| 6®l evage (bovin allaitant, ovin, vol aill e
territoire. Lescérdaes et | es ol ®agi neux sont pr ®sent s
au nord, " la |Iimte avec | 06Anj ou. ! y a @G

plaine de Thouars (4000 tonnes paranL,. es di ff ®r entes cricesses qu
dernieres années tendent a fragiliser les exploitations du territoire (production, viabilité,

transmissione) .

propos issus de | dentretien avec |sabelle MARCEL ENI

101



d. Des produits de qualité a valoriser

Le territoire du Nord DewSevres peut se prévaloir de produits de qualité et tres diversifiés
mais qui ne sont pas suffisamment valorisés. En effet, il manque de produits sous signe

of ficiel de qualit®. Et cel a, mal gr ® | 6exi s
comme | es AMAP. Léoensemble de | a figepasre vi
assez de valeur ajoutéé.e s produits i Ssus de |l 6agricult

développés sur le territoire.

Cbhbest pour c e | importangtade valdrisagion pes @rodrdtiens locales sont

communs aux deux territoirees Pays
e. Prise de conscience des problématiques environnementales

Sur le territoire, on constate une implication de plus en plus forte des agriculteurs dans des
projets environnementaux men®s par l e ClIVAM
(engr ai s s eaendthanisationl céntradisédy eau et énergie dans la production de
lait é). Les agriculteurs prénmpotdstiEnepts des er
sur les exploitations. Par ailleurs, depuis de Im@uses années, IEs6engagent dan:
actors dodam®l i oration des pay(glange gestiantdes chaes, mai n |

r®habilitation paysag re des si ges doexpl oi
f. Plusieurs acteurs du monde agricole

Le Nord DeuxSévres est doté de plusieurs associations et syndicatslagritynamiques,

gui mettent en place des projets @eeloppement rural et agricale

0 Chambr e doagricultur e (AssotiationA DWW SCEganis@® E S E A

D®partement al pour | 6Am®nagement des Stru

i CIVAM du Haut Bocage pronotion agriculture durable, travaille sur la RHD,

| 6engrai sseément ~ | dherbe
0 Le Syndicat des val |l ®@grsupalde vitituteurg)let et de |

U Des groupes de céréaliers u r |l es guestions | i ®es

agroressources

U0 Une associatio d 6 ® I: teavadleusur ¢ projet méthanisation sur Thouars
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U Le lycée des Sicaudiéredravaille avec de nombreux producteurs (atelier de

transformation, développement de nouveaux produits, expérimentation de nouvelles
recettese)
0 LOI REO d e:fddmagosssda macl@nisme, ateliers de transformations, travail

en partenariat avec les CUMA, les exploitants et les établissements techniques
agricoles
i LesAMAP

Les deux Pays travaill ent ®gal ement(Pamwv ec d
Bocage Branché (plantation de haies sur le territoire), Nature Découverte de-Mauzé
Thouarsai sé

3) Regard des agr i cnguéte Aguiculture ldrdhDeux s une e

Seévres

En 2010, un questionnaire a été @y®& aux agriculteurs duond des DewSevres,57
enquétes ont été recueillies. Les résultats ont été publiés en avril 2011 et permettent de mettre

en évidence plusieurs élémsht.

a. Un revenu en baisse, isolement,changements de praques,

transmissions difficiles

Depuis 2005, les deux tiers des agtieuls estiment que leur revenu est en baisse contre
6,2% en hausse. Un exploitant sur deux a modifi€ lacoaduid e son syst me doe

lamoitéed 6 ent r e e uXx ueesagricutge rggsonaéei q u e r

De plus,50% des exploitants envisagent darismettre leur exploitation, une transmission sur

deux est Bvisagée dans le cadre famili@lependan5%des expl oi t apasdes n 6 en
céderl eur expl oitati mmMycar pialss dpeanwvsarntr ogubdisl | e
considérent npas se sentir isolés dans leur métier &b 4farticipent peu aux échanges de la
profession.Globalement, o constate un changement chez les producteurs dans leur systeme

déoexpl oitation et un certain regard n®gatif

22p®sul tats de | 6en quStires, réaligérpardas Eléves deBER,2016 De u x
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b. Regard négatif sur lavalorisation du métier malgré une neilleure

gualité des produits

Au niveau du métier, il en ressort une évolution au niveau de la qualité des produits.
Cependant , | 61 ma geepar des agticalteurs mresté eégadpar aappory al
| 6®vol ution des pri x, |l es relations en amont

|l es fonctions du m®tieré
c. Des attentes au niveau de la politique agricole

Plusieurs attentes des agriculteuisa-vis des politiques agricoles ont été mises en avamt
revenu décent, une meilleure transparence des marges, une régulation des prix et une

meilleure répartition des aides.

Pour 666 ddentr e eux, | e f o & consderat @ 8 Oy &nteop r ®p a
déagrandi ssement et d e s% dbs éxploitants Ipéngest que lal 6 i n
coop®ration ndéda pas dobébavenir car certaines ¢
défendent plus leurs intéréSe sont 7% des exploitants qui seentent mal défendyar les

syndicats et les élus locaux. lls demandent plus de pluralisme pour les syndicats et plus de
concret de la part des politiques. Parmi les actions prioritaires a mener pour asduré ave ni r
de | 06 agr iocdDeuxievresleseaxploibntsp e ns ent touwdi ldadbdadwotr d

| 6 o rsdrvedler et soutenir les prix et les revenus, installer des jeunes sur des exploitations
agricoles viables, agir pour | 6environnement

favoriser les circuits courts.

En réponse a ce questionnaire, 8 upes de travail ont été propss@our le theme
« Agriculture et Territoiree . Le gr oup ©éveloppendentrde la tvalelr eajoutee

territoriale: circuits courts, économie de proximité

Ce questionnaire a mis aussi en évidence une pratique récente de la vente d¥edees 35
activit®s | i ®es ~ | 6agrotour i snedeepus/i®ans. vent e

Ce qui est relativement important.

4) Développement de la vente dite malgré un mangue de certaines

productions

Depuis quelques années, sur le territoire, on assiste a un développement de la transformation a

la ferme et ded vente directe, avda créationentre autrede 4 AMAPdepuis 2008éparties
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sur le territoiredont 2 assez proche€drte 12). Actuellement, 8 aut r es prdeg et s

actions concerndna restauratioise mettenen placeprogressivement sur le territoire

La carte 13, présente les différents producteurs en vente dipgésents sur le territoire du

nord des Dew&eévres (Pays Thouarsais et Pays du Bocage Bressuirais). Le recensement des
producteurs a été élaboré a partir de deux sources différentes (Guide des producteurs locaux et
CIl VAM du Haut Boc aéta jes lieafeiplas exhdustibpossillggermetu n

de mettre en évidence plusieurs éléments. On constate une concentration des viticulteurs au
nord est, une présence importante et une bonne répartition des producteurs de viande bovine,
de volailles et ce fruits et légumes sur tout le territoire. Cependant, il a y un manque de
producteusen mout on, un des producteurs mbéayant

rapport a la demande sur le territoi@n peut observer aussi une sorte @eésure», plus vers

| 6ouest .
Lors de mon travail de terrain et de r®uni or
déinstallati aean e erf mareaatechediseg . lesDAMAPp lles s , CO

installations des maraichers sont récentes.

B. Lesconsommateurs face aux circuits courts sur le territoire du Nord

Deux-Sevres

Dans le cadre de om mémoire, je souhaitais contmaila vision des consommateurs du nord
des DewSevres visxvis des circuits courts et des ANPA | 6 i ende teurs axhatsne
produits locaux mais aus8valuer dans un second temps, leur possible adhésion a ce type de

commercialisation.

1) Achat des produits locaux sur le territoire

Parmi les personnes interrogées 8 achétent des produits locawe qui est relativement

important. Mais beaucougp ® pl or ent un manque doéinformati on

a. Choix majoritaire de la vente directe & la ferme et des marchés

classiques

La majorité des consommateurs achetent des produits locaux sur les marchés classiques
(73,P%6) et en ventedirecte a la ferme (70°%4). Si on regarde de maniére plus précise

(Graphique 6), la vente a la fermestla préférée 55,8 d e s ¢ on s o mmoloisieen r s |
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n°l. En choix n°2, ce sont les marchés de producteurs qui sont le plus salliité® des
consommateurs lesnt choiss parmi les 566 qui achéent des produits locaux via cette
modalité. Eviron 8%% des personnes qui ont réporalthetent majoritairement des produits

locaux en ventdirecte, ce qui est relativement important.
b. Un manque @i nfor mat

Jddemandé auk onsommat eurs qui ndachetaient pas d
propositions pour justifier leur choisu de me le préciseH ressort que 42%9d 6 ent r e e u X
j ugentauwman ueormdtidons,n28% un manque de tempst 142gue cO0est
trop loin et trop cherenchoixn°D.6 aut r es di f ftéeé donntesmanqueade s o n s
producteurs en Gatinppssession dgrdins, intérét malgré certaingontrant es de | 6 AMA
( h or ajbeseisdé petites quantitelibatires)

La raisonprincipaledes consommateurs de ne pabeterde produits locaux ne serait pas le

prix comme on le pense souventais| e manque dbnieffdt, 61,96 alési o n
personnes interrogées ne pensent pas étre assez iedatenées différentes formes de circuits

courts et de leurs localisationd la question Seriezvous intéressés pour avoir plus

déi nf or mé&otontagépanduouiSfférentes propositions ont éte émmgpar certains
consommateursoncernant les moyensrae t t r e  paur rdcaevairdes informations

par desmessagesetesc our ri er s ( mail s, s ms, presse, br

des organi smes ( Cl VABtparlcooolrlgeacntiisvaitti ®sn, d&c orl ®eusr

Globalement, la mjarité des consommateussuhaitent recevoir lesfoirmations directement

chez euxet si possible par internet.

2) Nécessit@e sensibiliser les consommateurs

A la question «Que faudratil faire, selon vous pour que les gens consomment des produits

locaw ? », de nombreuses propositions ont été faites.
a. Informer, sensibiliser, éduquer

La majaité des personnes ont répondpu 6 i | ®t ai t n®cessaire
consommateursaller vers eux, faire plus de communication sur les valeurs dénkbur
expliquer ce quobespaunk diAMEPaeoresidnmatientygelcel s e r

ndest pas forc@®emetnai Pd$ usn tc hmarassuensurdes @in,t g u o i
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bY

car c e «pad ®rcéanent plus cher Les produits locaux« contribuent a une

rémunération plus juste des productesris«<par ti ci pent “»? 6®conomi e
b. Pl us déaccessibilit® et une d®mar che

Certains consommateurs souhaitent une meilleuwesikilité » des producteurs sur le

teritoire, il faut « que les producteurs se fassgis connaite»?.  Quodi |l s ai |l | ent
consommateurs et fassent comnaie | eur s pr o dadéentasdat égplentemnt dec i t ®, ¢
«xd®vel opper | a »paoresfirelpiud impor@ntedets lisie>*s’

c. Pistes dbéactions ° mettre en place

En plus des remarques faites précédempmartainsconsommateurs omniroposé des pistes

ddéactions

Livraison, démarchagedomicile,sur lelieu de travail
Développelesatelies de transformationsle découpe

Sensibilisation des €élus et des organismes agricoles

c: c: c: c:

Faires des petits marchés locagroposerlavent e doéun maxi mum de
méme tempsregroupede producteurs sliel i e u d 6 Imetteidessals sutes ,

|l ieux de passageée

Crée un supermarché virtugbossibilité de livraison ou de récupération des produits)

Faire un systéme de paniengec plusieurproducteurs efvraisona domicile

Une offre plus importante et plus lisiflepu bl i ci t ®¢)

Multiplication des portes ouvertedes actions ponctuelles

Education aupr s des enfants, des adul tes

[t R o et e e

Mise en vente des produits locaux en GMS

De toutesces propositions, on constageu r t o u t un manque doéinfor ma

une de ma n doe ded ralutteystaaxtnouvelles temporalités des consommateurs.

22 propos des consommateurs issus du questionnaire
222

Idem
223 |dem
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3) Intéréts des consommateurs pour les circuits courts

Il ressort des questionnaires un intérét marqué pour les circuits ddartemame on | da vu
la partie 1l du mémoire, les personnesterrogées sont tres intéreesé par
| appr ovi si on nrestagatadncollectteal dans | a

La majorité des consommateursi déja entendu parler des AMAP (7%pet des magasins
fermiers (73,%0). Il est important de souligneyue 76,9 despersones interrogées savaient
C € (g uudeBAMAR. t

Un autre objectif de ce questionnaire ®taidt
des cosommateurs aux AMAP. Il appatrajue 71,86 des personnes serait intéressées par ce
type de commercialisatioet 62,86 seraert prétes a y adhér, si une AMAP était crée pres

chez eux.

Cependant, seulement %Sseraert pr°ts ° sO6impliquer forteme
(Graphique 7). La majorit® des consowmmatdcarlsédaSNMAMMpd
est siiementdd ~ un mangue de temps. En effet, S i

| 6i mplication dans | 0 AMAP et | a cat ®gori e s
(Graphique 8), ce sont une partie des salariés%¥0des retraités (20) et des personnes

sans activités professionnelles 80 q u i sont pr°ts ° so6i mpliq
| 6 ®c h AlcdontariolleOmajorité des salariés, les professions intermédiaires, les cadres et

professions supériees, les artisansles commercantsles c hef s déentrepris

agriculteurs exploitants sont e u x q U i sO0i mpl,ivajrems duiteundans| e mc
| 6 AMAP.

En recoupant | es r ®p o habimton (milieu urbairg pécivebaim eun t | e
rural) et la possible adhésionan e AMAP, on sbéaper-oit que ce

milieu rural qui serantles plus prétes yadhére(81,8%) (Graphique 9). Ceci peut paitre
surprenant car en génélas AMAP se localisent a proximité des villes mais le nord des
DeuxSevresest essentiellement rural, ce qui peut expliquer ce résultat. De plus, la majorité
des consommateurs qui ont répongwssedet déja un potager. On pewtonc émettre

| 6hypot h se q'udlidAMAaRured asoangue lesiégumes.

Les AMAP suscitent donc un certain intérét de la part des consommateurs. Ces modalités de
circuits courts soé6éimplantent ®gal ement tr s

nord des DewSeévres depuis quelgues années.
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C. Les AMAP : un phénomene en rapide propgation

Une AMAP est une Association pour | e Mainti e
comme une forme de partenayiabntrat particulier (inspiré des teiki japonaisgntre un

groupe de consommateu(les «Amapiense o U Cc 0 n s etnud praldcteur ElR )

reposesur un engagement muty@dinnexe4). L6AMAP pr®sente llem parti
consommat eur s s 0encgmplgteat paierd lesrproduitsel Gav ance 7 U
consi d®r ® comme r ®mavediun gsteraeude prépaidmépangexabc ul t e ur
Le producteur propose ainsi chaque semaine un panier de produits dont la composition varie

en foncton de la production. Il garantdinsi la fraicheurdes produits eteur male de

production. En retour, ce systeme gafaamtu pr oduct eur | 6 ®c ccde e me n't

la trésorerie.

Leur engagement se poursuit dans | 6animati o

vent eé) . ! peut aller jusquébé”™ |l a participat

Ainsi, outre le dispositif classique de la vente directe, de fournir des produits de qualité et
sans intermédiee, les AMAP ont pour objectide modifier les relations classiques de
clientéles en en créant yrmsée sur la solidarité entre des consommateurs @bdacteuy

en plus du seul & marchand. Les consommateurs deviennent des acteurteysar
participation etleur investissementlls prennent également consciernes effets de leur

implication.On les qualifie alorsdeconséma ct eur s .

1) Laréférenceadl e i k e i pour | 6®mergence des AM/

Au Japon, dans | es ann®es 60 des doesequemces des d e
| 6i nfeoati on de aladgagyre (pariadé dethaute craigsancesgraves crises
sanitaires) et eur ent |l e senti ment doéempoi s
regrouper et de passer un contrat avec un pteducen échange de la garardied a ¢ h a t de
toute sa produci on ° | 6avance. Léagriculteur s0enc
chi miques. Cboest ai nsi Tekeli ©, i hacpwiargert dldasep
coopération, qui permet demettre le visage du paysan sur les alimeftd Ces premiéres

initiat i ves furent coordonn®es par | 6Associati ol
1971.

224|ssu du site internetwww.reseatamap.org
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A la méme époque, des expériences communautaires se basant sur le méme principe se sont
développéeslans certains pays (Allemagne, Autriche, Suigse)uropePus en 1985, le
concept f Yt I mpor t ® -Uthie et pr EEunono geeCSA/ (Eonmsnunitye s  E t
Supported Agriculture). Ces projets sont apparus dans la région de&¥digwomme un

moyen de r®pondre “ | a di miuteutsi¢aune difffogt® r t a nt
débacc s des populations ° bas revenuwnsi une

développés etse sontrepesfisqu 6 au Canada aven®iandeRBetagne.i mp |l ant

En 2000, un couple de maraichers francais du Var, la learwilillon découvrirent a
| 6occasi on doWmsles ®@pAppeu cons@end-rariee. betcancept les a séduits
ai nsi qgue | a r®f ®rence au syst me Teikei. Ci
premiere AMAP en France a Aubagne. Daaecnomination, on ne trouve pas de référence

| 6agriculture biologiqgdacemdi sl 6ame i nott an
semblant étre consid&@éomme«xo ppos®e ~ | dagriculture paysar
fermiers»®®. De plus, ls AMAP & la francaise, offrent une option différente, centrée sur un

mode de circulation des produits et sur leur.prix

Les fondateurs ont per mi s dteo ddbordied PravenCet r e e

puis de constituer une Alliance Provenceentrt out es ces AMAP. Le <co
di ffus® dans dobéautres r ®@glaMidiPyréhées, Ruwe Frasae, | a F
Rhéne Alpes, Aquitaire). Auj our ddéhui , |l es AMAP Fsnoca,t pr ®

essentiellement en lle de Francalabs le sué t  HedaeFsahce comme on pdetvoir sur
la carte 14 On en compt e aZ20p. cCala reppésanterait plusude®d e 1
familles et prés de 20000 consommatetfrs.

Si on regardele maniére plus préciserla carte 15, représentant la deités de population par

région enFrance en 2006, on constgteur certaines régionme relation entre la densité de
popul ation et |nembreomptrtanenl d&d A MAR a BrovénceaAlpes

Clt e dtoalean Limousn et Champagne Ardennedé A MA P . Al orastregyue po

r®gi ons ce conelsd Alpssascé e cas

225 AMEMIYA H., 2007,L6Agriculture participative. DyPneassii ques
universitaires de Renng#45.
26Ftyde: Circuits alimentaires coop®r atPasds Cais, 200% p6s o mmat e
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En 2003, | 6association Alliance Provence a
| 61 NPl (L&l nstitut Nat iLoOrnaaslsoondégatnent &rganise en ®t ®
2004, le premier colloque international sur les contrats locaux entre agriculteurs et

consommateurs.

2) Les AMAP, une démarche cadrée

La charte Provence qui reste la référetétnit plusieurs principea respecter pour obtenir la
dénomination AMAP. Il incombe a chaque structure de définir son mode de fonctionnement
dans le respect de la charte. Airsglle ne doit pas étre considérée comme une liste de régles

a appliquer mais plutét comme uncadreguer met t rait déorienter | a
une marche d#& . Lndaanifluivarnecée Rh®'ne Al pes, dans u
passe de dikuit principes a quatre points fondamentaux) a également élaboré sa propre
charte en 2005. La seule moddi¢ i on de fond concerne | a r®f®

bi ol ogique, néobligeant pas |l a certification

La charteProvencaepose sur 18 principes fondate(#sinexe6). Les 9 premiers peuvent se

résumer a un seul le premier, se référantalacharted dagr i culLtbumMmeo opaypnan
de cette r ®f ®r ence ) | 6agricultureUnpaysani
sensibilisation des adh®rents des AMAP aux
Elle reste peu contrginante sur le fond maelle comporte un ensemble de principes qui en

font un texte volontairement militant

Les 9 autres principes, correspondent alixers fondements des AMAP concernknt
proximité entre producteur etonsommateurs, la formalisation et le respect des confrats,

définition du prix de maniere équitablly solidarité des consommate(face aux aléas

cl i mat jlg pagtisipatjon active des consommateéutd n autre des principes veut

gudune AMA$equed um®wre ul producteur pour un g
comme on | 6a vuprpirnReci®dee mmiEend la magoaité des AMAP.e ct ®
Cependant , |l e r®seau Alliance Provence acce

AMAP. Une réflexon est actuellement menée pour réviser la chirést précisé également

dans cette dernierg ul e doit y avoir aucun intermédiaire entre le producteur et les

22T MUNDLER P., 2006 Fonctionnement et reproductibilité des AMAP en Rhdkpes rapport final ISARA
Lyon, p46
Z8Kit de cr ®at i o rpardliance RrovénbeAR0B9. ®di t ®
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consommateurs pour ne pas perdre le lien direct entre eux. Cependant sous réserves de
| 6 ard des consommateurs des contrats sont faits parfois entre les producteurs pour

diversifier leur panier. La participation active des adhérents est aussi attendue a travers les
termes de responsabilisation, de convivialité et de transparence. Or dans luleuses

AMAP, il y a un manque de participation aux permanences. Ainsi, de la charte aux pratiques,

i exi ste des d®cal ages dans |l a mise en Tuvr

3) Approche comparée des AMAP et des PVC

Certaines études se somtngphées sur la comparaison de deux modalités de circuits clasrts
AMAP et les PVC (Points de Vente Collectifs). Méme si ces dernieres revendiquent en
commun leur autonomie vévis des filieres agroalimentaires et des liens sociaux avec les

consommaters de part la proximité, elles se différencient néanmoins sur plusieursPoints

Les PVC reposent sur une approche marchande des relations producteurs et consommateurs et
un collectif de producteurs, ce qui permet une spécialisation des productionse et un
professionnalisation des pratiques de vdafichage, tracabilité, sécurité alimentairegs

AMAP reposent quara elles sur une logique de solidarité et un collectif de consommateurs

qui privilegient des valeurs éthiques et eirpédagogie active davage plutdét quela
rationaliséion du travail. A1 contraire des PVC, les AMAP pouss& une diversification

forte des produits proposés aux consommateurs.

Face a la diversité des différentes modalités de circuits courts, de nombreux producteurs
arrivent™ s oO6acclimater simultan®ment aux deux mo

des caractéeres contradictoires.

II. Les AMAP du nord des DeuxSevres: guelles expressions

sur le territoire ?

Comme nous | davons vu pr @évizd emimabant madlage nor d
d6AMAP se consti tCeess asgenz rraepi dhedme mtndiées] us q u
sur ce territoire.&ce ~ | a dynamigue soul ev®e, | ob6ai ai |

nord des DewSevres plus particulierement.

229 MARECHAL G., 2008, Les circuits courts alimentairesbien manger dans les territoiresditions
Educagripl4l
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A. Une méthodologie adaptée aux AMAP

Dans | e cadre de cette ®tude, j @canomiquesu | u m
environnementaél®® ) doéune c¢consommatchosia cedaindésfpe@sormestles q u 6

paniers en circuits courts (paniers et AMAPIgure 7).

1) Recueillir différents points de vue

Le recueil des diff®  ents points de vue a ®t
de questionnaires.

a. Questionnairespour les Producteurs et les Amapiens

Pour | §jebdnagiu °d heq i sn quedtiennair®@olr iles graducteursuetpour les

c ons o mo a cnagianskfe deaacueifir leurs différents points de vue. Plesréaliser,

je me suis appuyée sptusieurs sources différentes (mémoire, études déja réalisées sur les
AMAP dansd®ut res r ®gi onsé) . Pui s, j 0ai r®al i s®
logiciel Survey Mbnkey. Un lien interneta é@nsic r ®e pour chaque quest.i
permis de | es diffuser rapidement etPoliracil er
|l es personnes ne disposant pas doéinternet, (
distribués. Le logiciel permet également le suivi en temps réel des réponses données, un gain

de temps assez important et une facilité de récolte desatnné
b. Visites dans les différentes structures

Je me suigendwe plusieurs fois pour chaque assw@tion sur le lieu de distributiodes
pani er s .ainsiyéneontrer pjeg personneasmp |l i qu®es dans l a vie
recuellir leurs points de vueconnafire et observete fonctionnement de chaque structure, sa
mi se enCéaivreméa permis de car GeddirBipersorees ¢ haq
m & oaidé et ont participé a la diffusion de mes questionnawvesleur accord De pl us, |
pu reaeillir le point de vue des Amapiergui venaient chercher leur panier et celui des
producteurs.

c. Participation a des portes ouvertes, a des réunions et des projections

de films

Lors de plusieurs r®unions pour | a cr®ation
| une dobéeht méaelPt ®s ®gal ement possible doé®ch:

non adhérents Ces vi sites mo ont p er nue gsle peersonnese c U e |
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extérieures a la démarcle¢ de noter leurs interrogatioes leurs attentes vi&vis de cette

der ni r éagalemédnassister dla projection de différents films

0O Tous Comptes Faits (2008) doAdutionsetsBnENI S,
i mpact au niveau de notre consommation et

0 Homo Amapiens (2007) de Bénédicte MOURGUES, un fdor un couple de
maraicher bianstallé dans le sud de la France qui livre chaque semaine un panier a
une quarantaine darhilles marseilaises.

0 A maplace (2010), film réalisé painq agricultrices du bocage en nord Détawvres

qui relate la condition féminine dans le milieu agricole.

Suite & chacun dees films, des débats ont été organisés avec les différentes personnes

présentes pour leur diffusion.
d. Visites sur les exploitations

Dans | e cadre de | 6®@tpuda,ucjt @air sr gmué¢ omtdro@ t dip
| eur s expl oiipuarecuedlincertainsJpdirdsi de \aue, me rendre compte de leur
travail au quotidien sur | 0expsemiditectfsatlesn et @€
échanges lors des différentes intervention® o apporté un plus par rapport a mes

guestiomaires.

2) Mesurer |1 6impact qualitatif et quanti/l
Recueillir ces diff®rents pmeésarddsd idmep avcute ,q unadl a
de ces associations. Puis de mani re ©plus

alternances deugstions ouvertes et fermées.

Joai choi si p o u et lorsndesmeg) acleisgdsi trater e guelgueas grands
itemsavec les Amapiens informations socioprofessionnelles, modele alimentaire,

i mplication dans u n eAnndx® M)a Poarhles pmdudtdurs,clési v e é
guestionnaires se divisaient aussi en plusieurs items principamkormations
socioprofessionnel |l es, caract®ristiqgues de |
(Annexe?7).

Léhypot h se de tr acesdarnulesile distributiotiseont wrimpadt positift q u e

sur les consommateues les producteuys de soul ever certains do®fa
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®t ait déamener des -atiodena®mblité sl tellesndénnafches poars v i

appuyerlespraps et ai der au d®vel oppement dbéautres

Mon argumerd i r e gsuiti se paBeaux données scientifiqueamenées par les
guestionnaires, appuyées par les propos recueillis en parallele lodiffdesntes visites,
réunionsed ®bat s auwxapsiseelLe |CdO ¥ AMpdu Haut Bocage mg
et accompagné dans mon étuBeo u r r®al i ser cette ®tude, j 0¢
| ocales doy participer.

3) Quatrei ni ti atives locales pour | e suppor

Les quatre associations que | o0ai sollicit®es
a. AMAP Asphodele

L6OAMAP Asphod | e s o6sesdd occotnoshtriet u®@0s6atudeuwnoli 6 or
groupes de producteurs et de consommateurs qui se connaissaigngessont réunis. Des
discussions se sont alors engaggavec les consommateurs desxdgroupes qui en avaient
€galement parlé a des amis venus lesimdje pour y participer.&e pr emi er pani er
en juillet 2006, deux producteu(gumes et fsmages)participaient alors au projet. lls se

sont donnés deux mois pour voir sigi@uvait marcheavant de monter | 6ass:
doocthokcel 6ai de du ClVEBMedu Hapahk@pbpiouwmsEe ce n
autresproducteurs les omgjoints.Auj our doéhui , | 6 AMAPG endioett e 11
120 consommateurifférents produits sont proposégain, brioche, farine, légumes,
fromages de chevres, pommes, jus de pomwiasdes (porcs, agneauk T u f s , vol ai l
laping, huilede t our nes ol ,, prdduité laitiers,dramades t ur e s

Fonctionnement d®n®rale de | 8AMAP

U Cotisation annuelle dé euros

U0 Au moins un contrat étabntre le consommateur et le producteur pour une durée
variable selon la productipnenouvelé toukes 6 mois

0 Produits pay®s ° | 6 a vpour cestains preduitd aomda p a r N
viande (au poids a la livraison) et chaque consommateur donne le cheque au
producteur

U Suivant les produits, les livraisons sont hebdomadaires, mensuelles ourititasst

B0Engrasethles: sp®cificit® de | 6 AMAP
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0 Deux sites de livraisongBreuil-Chausséehez le maraichete jeudi de 17h a 19h,
Mauléondans une salle mise a disposition de la maieid 8h30 a 19h30)

U0 Un maraicher pour chaque site de livraisoret plusieurs paniers différents

U Présence de ertains producteurs toutes les semainesd 6 a u han gviande),

répartis sur le mois

Navetteentre les deux sites de livraison®rganisation entre les producteurs

Réunion 2 fois par an avec les consommateurs et 6 fois par an du bureau

c: c: c:

Organisatiord 6 ® v ents§ in s i t exploitatiord ) | 6

U Droit des consommateurs de ne pas prendre de panieds légumes fois par an

Fonctionnemenie jour des livraisons

A Breuil Chaussée, Imaraicher disposes |légumes dans une cagedn plastiquétiquetée
au nom de chaquémapien Ce arnier prend sa cagette, rend celle de la semaine précédente
etprendlesut res produi tsetquniatlie ac .eh bdyuddmnttdaae pr i s

Amapien vient avec son propre panier et va ensuite se serviodiecpeur a producteute

panier de légumee st d®) © pr °t | e consommateur nbéa p

| 4

Ou sac.

Images:

N°6 : Petit garcon participant a la distribution (une cagette de légumes pour clokguent)
N°7etN°8: Di ff ®rentes pr®sentations de produits ¢
N°9 : Echange de produit entre un producteur et une consommatrice Source: Emilie COCURAL

Autres remarques particulieéres

L6AMAP Asphod | e a per mi sraidhérslL dssdciatiorsoattaiieon d e

mettre en place une demmssemblée générale pour chagite de livraison. Ell@ organisé
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une journ®e porte ouverte auquarentnise depgraonnes | qu

dont de nouveaux adhérerisb a s soci ati on a mis en place une

Images:

N°10: Visite de
| 6exploitatio
journée porte ouverte

N°11: Buffet avec des
produits locaux pour les
visiteurslors de la journée
porte ouverte

Source Emilie COCURAL

b. AMAP Poule

0 AMAP Poul en2807aRd s@ite durm@r@heé bio organisé chaque année sur le site
de | 6expl oi t at i(SaintAubiféde-Bdubigaé) @Ge”ainespeaersonn& @résentes
o

I rs de cet ®v®nement ont demand® ~ sdéappr o
cobest ainsi gudune personne a |l anc® | 6i d®e
quinzaine @ personnes a voulur ®e r | & Ausdépatclé maraicheminstallé préparait

entre 20 et 30 paniers car certaines personnes engmenait out es | es semai ne

les 15 joursLes contrats étaient de 3 mois, les consommatmirdonc essayé.e maraicher
initi@tive de la démarche a voulu vendre ses léguenegrands volumes et en vrae, @ui
d = A M/ N° 12 t

ne correspond pas (uialcéuséscpriaines

insatisfactions. Suite a ceci, un autre couple de maraieher
pris | a suilté&AMAMRMbead praticteurs
et 2530 consommateurs. Différents produits tsproposeés

légumes, viande ( vol ai | | e,, aghéaux)fisu,f spor
farine, pain, produits laitiers, fromag@sche et chévre)

Image 12; Panneau de signalisation ¢

Fonctionnement PF®n®rale de )
Il 6 AMAP Poul e

Source Emilie COCURAL

U Cotisation annuelle de0euros
0 Au moins un contrat étabintre le consommateur et le producteur pour une durée

variable selon la production, renouvelé tous les 6 mois

BlEngrasetbles: sp®cificit® de | 6 AMAP
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O Produits non pay®s ~ | @aswsapooreertams prduits™ | a f
commela viande (au poids a larraison) et si absence du producteur récupération des
cheques par un membre du bureau

U Suivant les produits, les livraisons sont hebdomadaires, mensuelles ou trimestrielles

0 Un site de livraison chez les maraichers danseur local de vente(vendredi de
18h30 a 19h30)

U Plusieurs paniers différents0 et 15 euros)

i Réunion au moins 3fois par an avec les consommateurs dont une assemblée
générak et une a chaque saison pour le renouvellement des contrats et43fois
par an du bureau

0 Organisatiord 6 ®v n @ ine n t explditaiord ) | 6

U Droit des consommateurs de ne pas prendre de paniede légumes2 semaines
par saison (6 mois)

0 El aboration doéun r gl e me nds comptds ®nde des r pa:
réunions ou autres documents

U Mise en place dans le conseil administration du fonctionnement par le couple sauf

pour le président

0 Obl i gati on d 6 pourdes gesommatauesn c e

0 Possibilit® déacheter certains produits e
0 Mi se en plnace dOWT hmpange de | ®gu me s

U Pour toute somme inférieue a 40 euros, un seul cheque

Fonctionnemenle jour des livraisons

Chaque amapiemmene son panier ou sac et récuperg@rmuits. De plus, il doit émger et

r®capituler |l es produits qudil a pris. Ceci
r®cup®r ® ce qu de paniea dedégunseest déam@teld ®.ons ommat eur
pl us drangvaser ldans son panier ou 2@ i | naestsfpas doun | ®g
| 6®changer contre un autre dans | e panier do

Images:

N°13: Chaine du froid rigoureuse pou
les produits frais
N°l4:Pani er do®chan

Source Emilie COCURAL




Autres remarques particuliéres

L6AMAP Poul e organise une d®gustation entre
des contrats au moi s doavril . Léoassociati o
adhésions.

c. AMAP Thouarsaise

L6 AMA&Thouarsa étécréée | 6i ni ti at i v dn jduw, certainstdimdamat eur
un des producteurs, quoil serait bieaétéde cr «
Sui vi d 6 u n , guatre deeniomsfit té erganisgéatls se sont ala@lancés en juin

2008. Plusiers éléments ont concordé et créée opportunité unigueun maraicher
souhai t aiedn ménteitempstpees deeThouars (terres libeedes consommateurs

étaient demandeurs gnr odui t s i ssus de Ahsbtauga déroamréd assexz e b
vite, et ils ont été surpris par le nombre de costexdlisé des le début (780 paniers, 120

130 adhérentsgt les demandes insistantes des producteurs pour y partiipef our d 6 h u i

| 6 AMAP compte 13 pculinrd biagtogigue)etsl50@dhérents. ies @rgduiis
proposés sont pairs, produits laitiers, vig fromage de chevre, légumes, melonmiels,

pommes et viandes (agneaux, porcs, volailles)

Fonctionnement &®n®rale de | 8AMAP

U Cotisation annuelle de0euros

U Au moins un contrat étabkntre le consommateur et le producteur pour une durée
variable selon la production, renouvelé tous les 6 mois

0 Produits pay ®murcertaind @oduts corente siandef(au poids a la
livraison) etdirectement a producteur

U Suivant les produits, les livraisons sont hebdomadaires, mensuelles ou trimestrielles

U Présence obligatoire des productearsoutes les livraisongexceptionfaite pour 1
producteur qui livr& AMAP le méme sojr

i Un site de livraison dans unancien préau mis a disposition gratuitement par la
mairie (jeudi de 18h30 a 19h30)

U Deux paniersproposés (11 et 15euros)

U Réunionau moins 1 fois tous les 2 moidu bureau, 1 assemblée générale annuelle
et 1 réunion annuellepour faire le point avec lesmaraichers

0 Organi sat i onv idsdi® vexpioitsioarrn tl1so (

B2Engrasethles: sp®cificit® de | 6 AMAP
119



U Droit des consommateurs de ne pas prendre de paniede légumes4d semaines
non constitutives
U EIl aboration dtenemr r gl ement

U Miseenplacerécented 6un panier do®change de | ®gume s

Fonctionnemente jour des livraisons

Chaque Anapien, amene son panier ou sac et récupére ses prdchague semainee |
maraicher indiqguéa composition des paniessir un panneald.e consommateur doit énggar

puis il se sert de chacun des produmta r qu ®s s ur |l e panneau. SOi
| ®g ume, i peut | 6®changer contre un autre
récemmentlLes autres producteurs donnent chaque produit aux consommateursnetanote

récupération de ce dernier.

Image 15: Panneau de la composition de
paniers de l[égumes

Source: Emilie COCURAL

N°15

Autres remarques particulieres

L 6 AAR Thouarsaise organise un buffete fois par trimestre lordes livraisons et chaque

année un pique niquehez un producteuElle souhaite mettre en place une organisation de
type coll ge solidaire ( moi ns hi ®r alesc hi que
producteurs qui o nt atismoanthdafourn® une sojteoderettre de | 6 a s
motivationet prendre un rendemus avec les membres du bureBeux exploitants ont pu

sdinstaller gr©ce ° | b6association.
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